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OZET

Inang turizmi, bireylerin kutsal mekanlar1 ziyaret etme, dini ritiiellere katilma ve dini
degerleri deneyimleme amacli seyahatlerini kapsamaktadir. Son yillarda turizm literatiiriinde
yalnizca sosyo-Kkiiltiirel degil ayn1 zamanda gelir baglaminda iktisadi bir arag olarak da ele
alinmaktadir. Calismanin girisinde, inang¢ turizminin dig gelir yaratma, istihdam ve bolgesel
kalkinmay1 destekleme kanallariyla iktisadi biiylimeye katkisi vurgulanmaktadir. Harcama,
yatirirm ve gelir cogaltan mekanizmalar1 yoluyla makroekonomik yapi iizerinde etkili
olmaktadir. Ayrica Tiirkiye Ozelinde kutsal merkezlerin ve destinasyonlarin toplumsal
ekonomik yapi, tretim tedarik sistemi ve katma deger ydntemleriyle Onemi ortaya
cikmaktadir. Bu baglamda, turizmin 6demeler dengesi iizerindeki pozitif katkist ve doviz
darbogazlarin1 yumusatma rolii 6zellikle gelismekte olan iilkeler i¢in ¢ok onemlidir.

Degiskenler arasindaki iliskinin niteligini belirlemek icin kullanilan ekonometrik
testlerin yontem analizinde, 2000-2024 doneminde “inang merkezlerinin yogun oldugu” sekiz
iilke icin panel veri seti olusturulmustur. Bagimli degisken GSMH; bagimsiz degiskenler
biiyiime orani, niifus, kisi bagina gelir, turizm geliri, gelen turist sayis1 ve turizm gelirinin
thracata oranmidir. Toplam 200 goézlem ile panel nedensellik ve esbiitiinlesme testleri
uygulanmistir. Panel Granger test sonuclarina gore, turizm geliri ile GSMH arasinda cift
yonlii nedensellik gézlenmistir. Bu durum hem turizmin ekonomik biiylimeyi etkiledigini hem
de biiyiimenin turizm talebini artirdigini géstermektedir. Serilerde I (1) diizeyinde duraganlik
bulgusu tespit edilmistir. Ekonometrik sonuclar; (i) kisa ve uzun donem Granger nedensellik
testlerinde turizm gelirleri < iktisadi biiyime/GSMH arasinda cift yonlii nedenselligi
bulgulanmigtir. Bu durum, turizmin iktisadi biiyimeyi tetikledigini ve bilyiimenin turizm
talebini artirdi@in1 gosterir. (i1) katsay1 biiytikliikklerinin ekonomik anlamlilig1 gostermektedir;
(ii1) turizmin ihracat i¢indeki paymnin biliylime iizerindeki yliksek marjinal etkisini
gostermektedir. Ozetle, bilyiimede 1 birimlik artis GSMH yiizdesini =%7,29 artirmakta iken;
kisi basina gelirdeki 1 birimlik artis GSMH ylizdesini =%7,01 artirmaktadir, turist sayisindaki
1 birimlik artty GSMH yiizdesini =%5,9 ylikseltmektedir. Turizm gelirindeki 1 birimlik artis
GSMH yiizdesini =%5,5 oraninda artirmakta iken ve turizmin ihracat oranindaki 1 birimlik
artts =%16,5 GSMH artisina neden oldugu tespit edilmistir. Bu bulgular, turizm yonli
bliylime hipotezini destekler niteliktedir.

Ekonomi-Politika ¢ikarimlar {i¢ baslikta ele almak miimkiindiir: (1) Talep tarafi-
markalagsma, rota-liriin g¢esitlendirme, sezon-dis1 paketler, seyahat kolayliklarin1 kapsarken,
(2) Arz tarafi-altyapi, konaklama ve ulagim baglantilarinda kalite standardizasyonu, rehberlik-
giivenlik-kalabalik yonetimini kapsamaktadir. (3) Yonetisim-kiiltiirel mirasin korunmasi,
yerel istihdam ve KOBI entegrasyonu, veri izleme ve etki analizlerinin siirdiiriilebilirligi
onem arz etmektedir. Bu bagliklar, Tiirkiye’de payr diisiik kalan inan¢ turizminin toplam
turizmdeki katma degerini artirarak, iktisadi biiyiime ilizerinde kaldirag¢ etkisi yapabilecegi
goriilebilmektedir.

Anahtar Kelimeler: inan¢ Turizmi, iktisadi Biiyiime, Turizm Gelirleri, Birim K&k
Testleri, Panel Pedroni Es Biitiinlesme Testi, Panel Veri Testi, Granger Nedensellik Testi,
Kiiltiirel Miras, Destinasyon Y dnetimi.
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ABSTRACT

Religious tourism encompasses the travels of individuals to visit sacred sites,
participate in religious rituals, and experience spiritual values. In recent years, within the
tourism literature, it has been regarded not only as a socio-cultural phenomenon but also as an
economic instrument in terms of income generation. The introduction of this study
emphasizes the contribution of religious tourism to economic growth through channels such
as foreign exchange earnings, employment creation, and the support of regional development.
It influences the macroeconomic structure via mechanisms of expenditure, investment, and
income multipliers. Furthermore, in the case of Turkey, the significance of sacred centers and
destinations emerges through their impact on the socio-economic structure, the production
and supply system, and value-added creation methods. In this context, the positive
contribution of tourism to the balance of payments and its role in alleviating foreign exchange
bottlenecks are particularly crucial for developing countries.

In the methodological analysis of econometric tests used to determine the nature of
relationships between variables, a panel dataset was constructed for eight countries with a
high concentration of religious centers covering the period 2000-2024. The dependent
variable is GDP, while the independent variables include growth rate, population, per capita
income, tourism revenue, number of incoming tourists, and the share of tourism revenue in
exports. A total of 200 observations were analyzed, and panel causality and cointegration tests
were applied. According to the panel Granger causality test results, a bidirectional causality
was observed between tourism revenue and GDP. This indicates that tourism affects
economic growth, while economic growth simultaneously stimulates tourism demand. The
series were found to be integrated of order one, | (1), according to unit root tests. Econometric
findings reveal that: (i) both short- and long-term Granger causality tests indicate bidirectional
causality between tourism revenues and economic growth/GDP, confirming that tourism
triggers economic growth and that growth, in turn, increases tourism demand; (ii) the
magnitude of the coefficients is economically significant; and (iii) the share of tourism in
exports has a high marginal effect on economic growth. Specifically, a one-unit increase in
economic growth raises GDP by approximately 7.29%, while a one-unit increase in per capita
income raises GDP by around 7.01%. Similarly, a one-unit increase in the number of tourists
increases GDP by about 5.9%, a one-unit increase in tourism revenue raises GDP by
approximately 5.5%, and a one-unit increase in the share of tourism in exports contributes
roughly 16.5% to GDP growth. These findings provide strong support for the tourism-led
growth hypothesis.

Economic-policy implications can be addressed under three main pillars: (1) The
demand side-covering branding, route and product diversification (pilgrimage routes,
thematic cruise tours, multi-country circuits), off-season packages, and travel facilitation; (2)
The supply side-encompassing quality standardization in infrastructure, accommodation, and
transportation linkages, as well as guidance, security, and crowd management; and (3)
Governance-highlighting the importance of preserving cultural heritage, integrating local
employment and SMEs, and ensuring the sustainability of data monitoring and impact
analyses. These dimensions indicate that by enhancing the value-added share of religious
tourism-which currently remains low within Turkey’s overall tourism sector-religious tourism
can generate a leverage effect on economic growth.

Keywords: Religious Tourism, Economic Growth, Tourism Revenues, Unit Root
Tests, Pedroni Residual Cointegration Test, Pedroni Panel Data Analysis, Granger Causality
Tests, Cultural Heritage, Destination Management.
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1. GIRIS

Inang turizmi, “bireylerin dini inanglari cercevesinde kutsal mekanlari ziyaret etmesi,
dini etkinliklere katilmas: ve dini degerleri deneyimleme amacgl gerceklestirdigi seyahatler”
olarak tanimlanmaktadir (Wright, 2007). Son yillarda, turizm literatiiriinde inang¢ turizmi,
yalnizca kiltiirel ve sosyal bir fenomen olarak degil, ayn1 zamanda ekonomik bir ara¢ olarak
da 6ne ¢ikmaktadir. Bu baglamda, inang turizminin iktisadi biiylimeye olan katkilari, 6zellikle
gelismekte olan iilkelerde dis gelir saglama, istihdam yaratma ve bdlgesel kalkinmayi
destekleme acisindan 6nem tasimaktadir (Seetanah, 2011).

Inan¢ turizminin ekonomik etkileri yalnizca gelitle smirli kalmamaktadir. Bolgesel
kalkinma, yerel isttihdamin artmasit ve altyapi gelisimi gibi digsalliklar, sektdre yapilan
yatirimlarin sosyal ve ekonomik boyutlarini giiclendirmektedir (Ceken, 2008). Ayrica,
kiiltiirel mirasin korunmasi ve yerel ekonomiye entegrasyonu, turizmin siirdiiriilebilir bliylime
iizerindeki dolayl etkilerini ortaya koyar. inang turizminin iktisadi bilyiimeye katkisi, genel
turizm ekonomisiyle benzer bicimde, harcama, yatirim ve gelir mekanizmalari {izerinden
gerceklesir. Turistlerin konaklama, yeme-icme, ulasim ve hediyelik esya harcamalari, yerel
ekonomiyi dogrudan etkilerken; kutsal merkezlerde yapilan altyap: ve tesis yatirimlari uzun
vadeli ekonomik fayda saglar (Eadington & Redman, 2011). Bu anlamda, inang¢ turizmi
sektoriic hem mikro hem de makro ekonomik diizeyde gelir artirict bir unsur olarak
degerlendirilmektedir. Inang turizmi ile iktisadi bilyiime arasindaki iliski cok boyutlu ve
karsiliklr etkilesimli bir yapiya sahiptir. Bu baglamda, arastirmalar hem yerel kalkinma hem
de ulusal ekonomi agisindan inan¢ turizminin stratejik Onemini vurgulamakta, politika
yapicilar ve turizm sektoriindeki aktorler i¢in onemli gostergeler sunmaktadir. Literatiirdeki
ampirik caligsmalar, bu iliskinin hem kisa hem de uzun doénemde ekonomik biiylimeyi
destekledigini gostermektedir (Dritsakis, 2004; Katircioglu, 2009).

Inang turizmi, dini degerler ve ritiieller etrafinda sekillenen 6zel bir turizm tiiriidiir.
Kutsal mekan ziyaretleri, dini sempozyum ve konferanslar ile gruplar halinde gergeklestirilen
kiiltiirel-dini geziler, bu alanda 6n plana ¢ikan baslica faaliyetlerdir (Wright, 2007:9). Bu tiir
turizm, hem yerel ekonomilere dogrudan gelir saglamakta hem de kiiltiirel mirasin
korunmasina ve tanitilmasina katkida bulunmaktadir. Inang turizminin biiyiimesi, dogrudan
ve dolayli yatirimlan tesvik etmektedir. Mekan restorasyonlari, konaklama tesisleri, ulagim
altyapis1 ve kiiltiirel merkezler, turizmin ekonomik etkisini artiran baslica alanlardir. Bu
baglamda, planli ve stratejik yatirimlar hem turizm gelirlerini artirmakta hem de uzun vadeli
ekonomik kalkinmaya katkida bulunmaktadir. Inang turizmi, sadece ekonomik katki
saglamamakta, ayni zamanda bolgesel kalkinmayi destekleyici bir unsur olarak One
cikmaktadir. Yerel igletmelerin gelisimi, altyapi yatirimlarinin artisi ve kiiltiirel mirasin
korunmasi, bu tiir turizmin énemli digsalliklar1 arasinda yer almaktadir. Turizm faaliyetlerinin
sosyo-kiiltiirel etkileri, bolgesel kimlik ve toplumsal degerlerin giiclenmesine de hizmet
etmektedir.

Makroekonomik agidan, inang¢ turizminin milli gelir lizerindeki katkisi, klasik milli
gelir denkleminde ihracat kalemi {izerinden degerlendirilebilir: Y =C + 1+ G + (X — M)
(Vanegas & Croes, 2003:315-330). Inang turizmi, uluslararasi turistlerin harcamalariyla
goriinmez ihracat geliri yaratir ve bu sayede iilke ekonomisinin dig gelir dengesine katkida
bulunur. Ozellikle gelismekte olan iilkelerde, bu gelirler istihdam, iiretim ve kamu gelirleri
tizerinden biiylimenin desteklenmesine yardimer olur.

Turizm sektorii, diinya ekonomik 6lgeginde giderek artan oranli bir gelisim gosteren
sektordiir. Birgok iilkede turizm sektorii, GSMH’y1 artirma ile istihdam yaratmanin yani sira
pek cok sektére alim-satim yoluyla gidadan insaata, ulasimdan hizmetler sektoriine kadar
destek saglayan katalizor gorevi goren onemli bir sektordiir. Buna ilave olarak turizmden elde
edilen uluslararas1 doviz gelirleri lilkelerin mevcut 6demeler dengesi aciklarini finanse etmede
onemli rol oynamaktadir. Katma degeri en yliksek sektdrlerden olmasi miinasebetiyle getirisi
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de o kadar yiiksek olmaktadir. Giiniimiizde turizmin yarattig1 ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve
politik etkiler sonucu, uluslararasi ekonomik ve diplomatik iliskilerde oynadig1 rol giderek
artmaktadir. Bugiin turizm sektoriinde yaklasik 300 milyon kisi istthdam edilmektedir. Baska
bir ifadeyle, her 16 ¢alisandan biri turizm sektoriinde istihdam edilmektedir. Diinyada toplam
uluslararasi sermaye yatirimlarinin %7’si turizm sektoriinde yapilmaktadir (Seving ve Azglin,
2012:18). Nitekim Diinya Turizm ve Seyahat Konseyi’nin verilerine gore, 2015 yilinda
turizm sektoriiniin diinya GSMH’ nin %3,3’linii ve 7,86 milyar dolarlik bir gelir pastasina
sahip iken, toplam ihracat gelirinin %10,2’sini ger¢eklestirecegi ongoriilmektedir. Benzer
sekilde, diinya genelinde sektorde calisan toplam insan sayisinin 283,983,000 kisi olacagi ve
bunun da diinya toplam isgiiciiniin %9,6’sin1 meydana getirecegi tahmin edilmektedir. 2025
yilinda bu rakam 356,911,000 kisi istihdam edilecegi bu toplam c¢alisanlarin %10,7’sini
meydana getirecegi belirtilmektedir. Turizm yatirimlarinda ise, 2014 yilinda 814,4 milyar
dolar iken, toplam yatirimlarin %#4,3’linii meydana getirmektedir. 2025 yilinda bu yatirim
miktart 1.336,4 milyar dolar seviyesine ¢ikacagi tahmin edilmektedir. 2015 yilinda 1,38
milyar kisi uluslararasi turizm yapacagi tahmin edilmistir (WTTC, 2015:1-9). Bu niteligi ile
tilkelerin iktisadi biiyiimeleri ve kalkinmalari iizerinde olumlu etki yapmaktadir. Ayrica
bolgesel kalkinmanin iizerindeki olumlu etkisini ele alan pek cok sayida literatiir ¢aligmasi
bulunmaktadir (Ceken,2008:293-298). WTO’ya gore, 21.inci yiizyilda kisisel ilgi ve istekleri
turizm sektoriinii yonlendirecek trendlerden biridir. Diinya Turizm Orgiitii'ne gore, yatirim
yapilacak 300 farkli turizm cesidi bulunmaktadir. Speciality Travel’a gore, Tiirkiye 85 ayr1
turizm tUirlinlinii rahatlikla gergeklestirebilir. Ancak, bu 6zel ilgi turlarinin ¢ogu yurt disindaki
seyahat acentelerince organize edilmektedir (Erol, 2003:86-87).

Bu calisma, inan¢ turizminin diinya Ol¢eginde merkezi olarak kabul edilmis olan 8
iilkesinin® iktisadi biiylimelerinin iizerindeki turizm sektoriiniin etkilerini ekonometrik olarak
incelenmesini temel alan bir ¢aligmadir. Inancin insan naturasinda éneminin ortaya c¢iktig
kutsal yerleri gezme ve dini gorevlerini yapma istegi dogrultusunda ortaya ¢ikan bir turizm
¢esididir. Bu calismada kutsal yerlerin belirlenerek, bu kutsal din merkezlerinin bulundugu
tilkeler temel alinarak caligmaya dahil edilmistir. Bilindigi lizere, turizmin ihracat yoluyla
iktisadi biiylimeyi olumlu olarak etkileyecegi bir¢ok makro iktisat literatiir ¢aligmalarinda
tespit edilmistir.

Turizm sektorii, kiiresel ekonomide giderek artan 6nemi ile iktisadi biiylime tizerinde
giclii bir etki yaratmaktadir. Literatiirde turizmin ekonomik biiylime ile iligkisi iizerine
yapilan g¢aligmalar hem dogrudan hem de dolayli etkileri ortaya koymaktadir. Dogrudan
etkiler, turizm gelirleri, doviz girdileri, yatirim hacmi ve istthdam yaratma kapasitesi ile
oOl¢iilirken, dolayli etkiler ise diger sektorlerdeki iiretim ve hizmet faaliyetlerine saglanan
digsalliklardan kaynaklanmaktadir (Eadington & Redman, 2011:41-56; Gray, 1982:105-125).
Bu ¢ergevede turizm, iktisadi kalkinma icin kritik bir sektor olarak degerlendirilmekte ve
ozellikle gelismekte olan tilkeler i¢in 6nemli bir biiyiime araci olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Turizm yatirimlarinin katma deger yaratma siirecinde iilke i¢in ihtiya¢ duyulan doviz
giriginin artmasini saglatir. Turizm sektoriinden elde edilen ¢oklu gelir yapisi, yabanci
iilkelerden alinan dis bor¢ alimlarina ve yardimlarina gore ¢ok daha biiyilik iistiin kazang
niteligine sahiptir. Bu kazan¢ ddemeler dengesinde pozitif bir etkiye neden olurken, dis
borglar ve dig destek yardimlari 6demeler bilancosunda negatif bir durum yaratir. Bu
baglamda turizm sektdrii, iiretimi hareketlendiren, dinamizm katan ve iiretim yelpazesini
cesitlendiren niteliklere haizdir. Ayrica turizm sektorii, tarimsal iiriinlerin ve hammaddelerin
(maden ve ara mamiil) disariya satisindan elde edilen gelire gore daha yiiksek seviyede bir
kazang yapisina sahip stratejik bir sektordiir. Ulkeye gelirken turistlerin yanlarinda getirdigi
yabanci para miktarinin, doviz kurlarinda meydana gelen konjonktiir dalgalanmalarinda daha

! Tiirkiye, Israil, Vatikan, Japonya, Nepal, Misir, Hindistan ve Suudi Arabistan iilkelerinin verileri {izerinden
panel veri analizleri yapilmistir.
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yumusak bir geg¢isi saglatirken, doviz darbogazini ortadan kaldirir. Dis bor¢ 6demelerinde ve
mal ithalatinda 6nemli bir 6demeler bilangcosunun gelir kaynagidir. Bunun yaninda turizm
sektoriiniin, iktisadi kalkinmada ve {iretim kaynaklariin daha verimli ve daha etkin kullanimi1
konusunda ekonomide ciddi rolii bulunmaktadir. Ozellikle, geri kalmis ya da kalkinmakta
olan iilkelerde “inang¢ turizmine” konu olan tarihi kutsal mekan ve alanlarinin bulundugu
bolgelerin iktisaden kalkinmasinda ciddi bir gelir artis1 yaratirken, buralara ciddi altyapi
yatirimlarinin gelmesini de beraberinde getiren en 6nemli turizm arglimanidir. Zengin tarihi
ve kutsal mekanlarina sahip bolgelerin dis tanitimina yonelik, planli, programli, vizyonlu,
uluslararast marka degeri yaratilan, bilingli ve akilci turizm politikalarinin uygulamalari
sonucunda iilkelerin iktisadi kalkinmalarinda ve iktisaden biiyiimesinde 6nemli bir gorevi
iistlenecegi goriilecektir.

Tablo 1. 1990-2024 Yillarin1 Kapsayan Diinyadaki Turizmin Makro Ekonomik Degerleri

Turizm | GSYH Turizmde | Toplam | Turizme | Turizme .
Uluslararasi . GSYH | ;. A Turizm
vil Turist Gelir | Katkist igindeki Istl!ldam I.st-lhdan.l Yatirnm | Yapilan Biiyiime
(milyon Kisi) (_US$ (_US$ Pay1 (%) (ml.l){on I¢indeki (_US$ Yatrm | o - %)

milyar) | trilyon) kisi) Pay1 (%) | milyar) | Pay1 (%)
1990 435 250 2,2 3 90 4 200 4 3,5
1991 450 260 2,3 3,1 92 4,1 210 4,1 3,6
1992 470 270 2,4 3,2 95 4,2 220 4,2 3,8
1993 490 285 2,5 3,3 97 4,3 230 4,3 4
1994 510 300 2,6 3,4 100 4,4 240 4,4 4,2
1995 535 315 2,7 3,5 105 4,5 250 4,5 4,3
1996 560 330 2,8 3,6 110 4,6 260 4,6 4,4
1997 580 345 2,9 3,7 115 4,7 270 4,7 4,5
1998 600 360 3 3,8 118 4,8 280 4,8 4,6
1999 620 375 3,1 3,9 120 4,9 290 4,9 4,7
2000 650 400 3,3 4 125 5 310 5 4,8
2001 670 420 3,4 4,1 128 51 330 51 4,9
2002 690 440 3,5 4,2 130 5,2 350 5,2 5
2003 710 460 3,6 4,3 135 5,3 370 5,3 51
2004 740 490 3,8 4.4 140 54 390 54 5,2
2005 770 520 4 4,5 145 5,5 420 55 5,3
2006 800 550 4,2 4,6 150 5,6 450 5,6 54
2007 830 580 4.4 4,7 155 5,7 480 57 55
2008 860 610 4,6 4.8 160 5,8 510 5,8 5,6
2009 880 620 4,7 4,9 165 5,9 530 5,9 57
2010 910 650 5 5 170 6 560 6 5,8
2011 940 680 5,2 51 175 6,1 590 6,1 5,9
2012 970 710 55 5,2 180 6,2 620 6,2 6
2013 1.000 740 5,8 53 185 6,3 650 6,3 6,1
2014 1.030 780 6 54 190 6,4 680 6,4 6,2
2015 1.060 820 6,3 55 195 6,5 710 6,5 6,3
2016 1.090 860 6,6 5,6 200 6,6 740 6,6 6,4
2017 1.120 900 6,9 57 205 6,7 770 6,7 6,5
2018 1.150 940 7,2 5,8 210 6,8 800 6,8 6,6
2019 1.180 980 7,5 5,9 215 6,9 830 6,9 6,7
2020 450 400 3,5 3,2 100 3,2 400 3 -60
2021 620 650 55 4,5 150 5 500 3,5 37
2022 900 950 7,8 57 250 7,5 750 4 45
2023 1.305 1.050 10,5 6 345 10,7 1.300 4,5 20
2024 1.400 1.100 11,1 6,2 356 10,7 1.336 4,5 5

Kaynak: Diinya Bankasi, UNWTO, WTTC, EIR verilerinden derlenmistir.

Turizm ile ekonomi biliminin baglantisi, sagladigr katma deger yaninda, {i¢ temel
sektorii bire bir etkilemesidir. Bunlar hizmetler, tarim ve sanayi olmak {izere; aslinda turizm,
hizmetler sektorlinlin igerisinde yer alan 6nemli bir gelir kalemi olmakla birlikte, diger
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sektorleri de etkileyen bir endistridir. Turizm endiistrisinin ekonomik o6zelliklerini ve
etkilerini ele alacak olursak (Unliionen vd., 2007: 40-41; Bahar ve Kozak, 2012: 53-61);

Turizm sektoriinde risk ¢ok biiyiiktiir, sosyo-ekonomik ve politik istikrar ve trend ¢ok
onemlidir, diinyadaki ekonomik konjonktiirden ¢ok yakindan ve hassas bir sekilde
kolayca etkilenir.

Turizm talebi bagimsizdir (otonomdur), kisiden kisiye degisir yani ¢ok yoOnlidiir
(heteronomdur), esnektir (gelire gore degisir), Yani e > 1’den biiyiiktiir.

Turizm sektoriinde iktisadi verimlilik yaninda sosyal verimlilikte ¢ok Onemlidir,
toplumsal yapinin yabanci kiiltiirleri tanimasi ve temas etmesini de saglatir.

Kisi basma milli gelir, uluslararas1 turizmde talebi belirleyen en 6nemli belirleyici
faktordiir, gelir arttik¢a turizm talebinde bir artisi otomatikman yaratir. Yani kisilerin
ne kadar ¢cok harcanabilir gelirleri artarsa, o nispette turizme katilmalar1 artmaktadir.
Turizm talebinde bulunan tiiketicinin stirekli degisiklikler istemesi ve turizm
konularinda geleneksel yapidan ilging ve degisik konu ve alanlara yonelik doniistimiin
yasamasl, seyahat ve konaklama konularinda sektoriin dinamik kalmasinda ve turizm
gelirinin artmasinda ¢ok énemli bir durum olusturur.

Turizm sayesinde digsatimi zayif ya da diisiik olan iilkelerin, bu endiistri yardimiyla
iilkeye doviz girisine kolayca imkan saglarken, pek cok sektorden ¢cok daha yiiksek bir
doviz gelirinin ililkeye girmesinde temel aktér durumundadir.

Turizm sektoriinde firmalar eksik rekabet piyasasi sartlarinda faaliyet gosterirler.
Turizm sektoriinde hizmetler iiretildigi anda tiiketilir, stoklama veya depolama
yapilamaz.

Uluslararasi turizm zamanla daha fazla gelir ve refah hassasiyetine sahip olmustur,
Turizmin gorlinmeyen ihracat olarak ekonomiye olumlu katkisi vardir, bir bagka
deyisle turistin yaptig1 her harcama 6demeler bilangosuna katki saglar.

Yabanci sermaye yatirimcilarin iilkeye girmesinde (otel, marina, havalimani vb.
isletmeler yoluyla) aracilik yapan 6nemli bir sektordiir.

Turizmin ¢ok cesitlilik arz etmesi, ulusal ekonomi icindeki pek ¢ok sektdrii olumlu
olarak etkilemektedir.

Turizm sektorii sundugu hizmet itibariyle, zorunlu olmayan tiikketim mal gruplarini
sunar ve diinya ekonomisine ve piyasalarina kars1 ¢ok duyarhdir.

Turizm, mevsimsel dalgalanmalar ile olumlu i¢ ve dis gelismelerden daha yavas
etkilenirken, olumsuz i¢ ve dis gelismelerden ise ¢cok ¢abuk etkilenen bir sektordiir.
Diger ihrag¢ iirtinleri somut bir 6zellik tasirken, turizm {riinii ise soyut bir 6zellik
tasimaktadir.

Toplumun yabanci kiiltiirleri tanimasinda, medeniyetleri kesfetmesinde ve diinyay1
takip etmesinde turizm sektdrii Gnemli bir aractir,

Turizm sektorii tlkenin alt yapisinin  olusturulmasinda, gelistirilmesinde ve
kullaniminda 6nemli islevler goriir,

Turizm sektorii pek ¢ok sektdrle i¢ ige olmast hem etkinlik agisindan, hem de
verimlilik acgisindan ¢ok dnemlidir.

Turizm sektorii emek yogun bir sektordiir. Dolayisiyla diger sektorler gibi
makinelesmeye ve otomasyona miisait olmadigindan, %80-90 emek yogun olarak
calisan bir sektordiir.

Turizm sektoriiniin dinamik bir yapis1 vardir. Teknolojik gelismelerden ¢ok c¢abuk
etkilenir.

Turizmin arz ve talebinin sekillenmesinde diinyadaki ve kisinin iilkesindeki son
trendler, gelenekler ve gorenekler, sosyal, psikolojik, siyasi faktorler, hatta savas,
olagantistii sartlar, afetler gibi pek ¢ok dnemli faktor rol oynamaktadir.
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Bir yere ni¢in turist gelir? Neden turizm faaliyetine katilinir? Turizmden beklenilen
kazang ve fayda nedir? Diinyaca tanman turizm markalar1 nasil yaratilir? Turizm faaliyetinin
zayif ve gii¢lii yanlar1 nelerdir? Bu sorularin cevaplari turizm politikanizin sekillenmesinde ve
turizm eylem planinizin alt yapisinin olusturulmasinda ¢ok &nemli islevler goriir. insanlar,
bilinmeyeni bilmek ve gormek, kendinde olmayani kesfetmek, huzur ve mutlulugu
yakalamak, resimlerde veya filmlerde gorduigii gizemli, ilging ve ¢ekici yerleri tanimak, kutsal
gordiigli inang¢ noktalarina ulasmak, cografyada farklilik gosteren yerlere gitmek ve buralar
yakindan gormek ister, bu amagla turizm faaliyetine katilir. inang¢ turizmi de bu baglamda
ortaya ¢cikmaktadir.

1980’11 yillara kadar diinyada ve {ilkemizde turizm olgusunun yapilma nedeni; yaz ay1
ile baslayan deniz, kum ve giines olustururken, turizmde “S”(sea, sun, soil) efsanesi dnemini
yitirmeye baslamisken, daha sonra elitler i¢in kigin kayak ve dagcilik ekseninde gelisen
geleneksel turizm olgusu, 1980’11 yillardan itibaren konusuyla ve ilgili alanlariyla ¢ok biiyiik
farkindalik yaratilarak, turizm sektdriinde ¢ok biiyiik bir degisim ve doniisiimiin adimlari
atilmaya baslanmis, toplumlarin kiiltiirleri, sosyal cevre faktorleri, yasamsal alanlari, tarihi,
dini ve inanglari (inang turizmi), mitolojisi, antropolojisi (kiiltiirel turizm), saglik sorunlarini
giderme (saglik turizmi), tabiatin icinde dogal bir yasami tatmak i¢in turizm hareketine (eko-
turizm) katilma istegi, kisi basina gelirdeki artisa ve refahtaki gelisime bagli olarak turizmde
yeni bir boyut kazanmis kesfetme, fark etme, bilme ve 6grenme, gorme ve yasama, hissetme,
huzur ve dinginlik elde etmek icin yeni konu ve alanlara yonelik turizm talebi artmis ve
turizm cesitlenmesi yasanmaya baslamistir. Gliniimiizde bu tarz turizm c¢esitlenmesi ve
turizmde farklilik yaratma diistincesi ¢ok onemli bir konu haline gelmistir. Boylece, kiiltiirel
turizm, tarihi-miras turizmi, inang turizmi, saglik turizmi, eko-turizm, kaplica turizmi, kongre
turizmi, eglence turizmi, magara turizmi, uzay turizmi, yat turizmi, hobby turizmi gibi yeni
turizm tiirleri ortaya ¢ikmistir (Reisinger, 2009: 1).

Tablo 2: Turizm Sektériiniin Makro Ekonomiye Yaptigi Katkilar

ANALLAR
. Konakluma
. Ulag e
Eglence
Etkinldcior
B.SANAVE
. Konak lama
Hizmetleri
. Yiyvecek ve g
HMiom etien

Pecakende Ticaret

. Ulag terima Sevahat ve Turima Yiyvecek ve
Muem etien Yatiren Marcanalan lgecek . GSYH ye
Kuoltur, Sporve - Yometimun Ortak Rakreasyon - Ivsihdun's
Egience Hizmetian Sevahat ve Turizn Gy

Harcamanr Barwmzoa

CHARCAMA KAYNACT
- Yoeral Halkin
Seyahat ve Turiam
Marcamalan
. Yoerel Fumalann
Sevahiar

Kaynak: Erkan, Kara ve Harbalioglu, 2013:3’deki calismasinda yer alan tablodan alinmustir.
Ayrica bknz: World Travel & Tourism Council, World Travel & Tourism Economic Impact
World, 2013, s.2

Turizm sektorii, insanlarin refah ve yasam seviyeleri ile {ilkelerin ekonomik, sosyal ve
siyasi istikrarlartyla dogrudan etkilesimi olan bir sektordiir. Bir lilkenin turizm gelirleri ile
ilkeye gelen yabanci turist sayisindaki artis veya azalis lilkenin i¢inde bulundugu durumla
yakindan ve dogrusal bir iliskiye sahiptir. Yani insanlarin yasam ve kalkinma diizeyleri
gelistikge, turistik amagli seyahat etme egilimlerinde de artiglar gozlenir. Sonug itibariyle
turizm refaha ve insanlarin yasam kalitesine 6nemli katkilar sunmaktadir (Alpagu ve Kog,
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2016: 157-163). Buna mukabil toplumsal karmasanin ve kaosun oldugu sosyal yapilarda,
anarsik hareketlerin ve yikiciligin bulundugu lokasyonlarda, ekonomiksel bozuklugun ve
krizlerin oldugu devletlerde, toplumsal c¢atismanin ve miicadelenin oldugu boélgelerde ve
tilkelerde turizm sektoriinde kirilmalar olmakta, ekonomik olarak c¢ok ciddi doviz gelir
kayiplari ile birlikte lilkeye gelen yabanci turist sayisinda sert diisiisler goriilmektedir.

2. KAVRAMLAR ve SAYISAL ANALIZLER

Aslhinda katma degeri ve stratejik Onemi ¢ok yiiksek olan Turizm sektdriiniin
kavramsal analizini yapmak gerekirse; “Turizm, insanlarin siirekli ikamet ettikleri, ¢alistiklar
ve her zamanki olagan ihtiyaglarini karsiladiklar1 yerlerin disinda, yerlesmemek ve ekonomik
anlamda gelir elde etmemek sartiyla, dinlenme, eglenme, merak, spor, saglik, kiiltiir, deneyim
kazanma, akrabalarini ziyaret etme, kongre ve seminerlere katilma, dini ibadetlerini yerine
getirme gibi kisisel nedenlerle, kisisel ya da toplu olarak yaptiklar1 seyahatlerdir” (Sargin,
2006:2). OECD (iktisadi Is birligi ve Kalkinma Teskilat1) tarafindan yapilan turist ve turizm
tanmm soyledir; “Zevki icin, tatil gayesiyle, ailevi, sihhi vb. sebeplerle seyvahat edenler,
bilimsel, idari, diplomatik, dini, sportif vb. sebeplerle veya bu cesit toplantilara katilmak
amaciyla seyahat edenler, is seyahati yapanlar, deniz gezileri yapanlardwr” (Bayer, 1992: 4).
Ik modern anlamda turizm hareketi, ilk tur operatorliigiinii baslatan kisi olarak kabul edilen
Thomas Cook tarafindan 1841 yilinda Ingiltere’de, yaklasik 750 kisilik bir grubu trenle
yolculuk yaptirarak bir kentten baska kente gotiirmiistiir. Boylece ilk turizm yolculugu
yapilmis ve tarihsel literatiire girmistir (Tung ve Sag, 1998:12).

Buradan hareketle Turizmi din olgusuyla biitiinlestiren “inang¢ turizmi” kavraminin
aciklamasima ihtiyag vardir. Bu baglamda Inan¢ turizminin tanimini yapmak gerekirse;
“Kutsal yerlerin ¢esitli dinlere mensup turistler tarafindan ziyaret edilmesinin yani sira, dini
inanglari tatmin amaciyla yapilan seyahatler inang turizmi olarak tanimlanabilir.” (Tung ve
Sag, 1998: 24). Celik’in tanimina gore inang turizmi; “Insanlarin devamli ikamet ettikleri,
calistiklar1 ve her zamanki olagan ihtiyaglarini karsiladiklar1 yerlerin disinda inang ¢ekim
merkezlerine dini inanglarin1 tatmin etmek maksadiyla yaptiklar1 ve bu seyahatleri sirasinda
genellikle turizm isletmelerinin drettigi mal ve hizmetleri talep ederek, gegici
konaklamalarindan dogan olaylar ve iliskiler biitiintidiir” (Celik, 2008:23). Kutsal yerlerin bu
dinlere mensup turistlerce ziyaret edilmesinin, turizm olgusu igerisinde degerlendirilmesi
“inang¢ turizmi” olarak tanimlanmaktadir (Sargin, 2006:3). Richards (2007:1-22) ise inang
turizmini, “uluslararasi turizm literatiiriinde genel kabul goren bi¢imiyle, kutsal yerlerin ve
mabetlerin, bu dinlere mensup kisilerce turistik olarak ziyaret edilmesine iliskin faaliyetler
biitiiniidiir” seklinde ifade etmektedir.

Wright’a gore, inang turizmini 3’lii bir ayrima giderek tamimlamistir; “Bir Inang
Merkezine Seyahat (Ornegin kutsal topraklara veya yerlere yapilan geziler, hac ibadet
yerleri), Dini Amagh ve Niyet Seyahati (Ornegin, Islam sempozyumu, Hiristiyanhk
konferans1), Arkadaslar ile Inang¢ Merkezlerine Eglence Seyahati (Inang amagh kurvaziyer
seyahatler)” seklinde bir ayirima gitmistir (Wright, 2007: 9).

Iktisadi bityiime kavramu ise; “milli gelirdeki? bir artisi ifade etmekle beraber, iktisadi
vapida meydana getirilen topyekin iiretim ile kisi basina reel (yani fiyat degismelerinden
arindwilmig) hasiadaki artislart ifade etmektedir. Bu artislar, ancak uzun dénemde iilkenin
tiretim Olgeginin veya potansiyelinin genislemesi veya daha iiretken kullaniimasi sayesinde
(vani tiretim faktorlerinin miktarlarindaki ve/veya iiretkenliklerindeki artislarla) ortaya
¢tkartilabileceginden, iktisadi biiyiime olgusu, kantitatif nitelikli bir tiretim fonksiyonu olarak
arz cephesince belirlenen ¢ok boyutlu bir iiretim kapasite artisidir. Bir iilkenin fiiretim
kapasitesinin, o iilkenin sahip oldugu dogal kaynaklara, beseri sermayeye ve bunlarin

2 Milli gelir: Bir iilkeyi meydana getiren tiim fertlerin belli bir dosnemde (genellikle bir y1l i¢inde) yarattiklari mal ve hizmetlerin kiimiilatif
toplam degeridir (Ayrintili olarak bknz: Sabri F. ULGENER, 1991:19-20).

Arastirma Makalesi  ISSN:2757-5519  socratesjournal.org Doi: 10.5281/zen0do0.17184275

49



Socrates Journal of Interdisciplinary Social Researches, 2025, Volume 11, Number 57

kullanim kapasitesi ile kalitesine baglh oldugu bir gercektir. Bu a¢idan bakildiginda, begseri
sermayenin kalitesine ve verimliligine, istihdam ve sermaye miktarina, bilim ve teknolojiyi
kullanim diizeyine (Ar-Ge arastirmalari, bilimsel makale sayilari, iiniversite ve bilim adami
sayisi, alinan patent sayilar vb.), yurt i¢i tasarruflarina ve dogrudan yabanci yatirimlara,
dogal kaynaklarin miktar: ve kullanimina, egitim ve saglk kalitesine, disa aciklik durumuna,
kamu maliyesi politikalarina ve uygulama diizeylerine, enflasyon ve faiz oranlarimin diizeyine,
vs. baghdr” (Aksu, 2018: 14-15; Giirbiiz, 1998: 130-131).

Ozgiiven ise iktisadi biiyiimeyi soyle aciklamustir; “bir ekonomide ve belli bir
donemde (genellikle bir yilda) bir miktar, bir agirlik, bir hacim, bir biiyiikliik artisidir. Oyle ki
bu artislar, insanlari ve iilkeyi bugiinkiinden daha saglam ve daha kuvvetli bir giice, daha
yiiksek bir gelir diizeyine dogru gotiirebilecek aritmetik, kantitatif yani miktar ile aciklanan
bir artistir” (Ozgiiven, 1988: 36; Aksu, 2018: 9-10).

Iktisadi biiyiime; “bir ekonominin iiretim kapasitesinde, sayisal ve niceliksel olarak
olciilebilen genisleme veya miktar artisidir” (Freyssinet, 1985: 124). Ulgener ise, iktisadi
bliylimeyi sOyle tamimlamustir; “iktisadi hayatin temel verilerinde (isgiicii, tabi kaynaklar,
techizat), fert basina bir yildan obiiriine daha yiiksek bir reel gelir saglayacak sekilde devamli
artiglardir” (Ulgener, 1991: 409-410). Giiniimiizde ulasim imkanlarmnin cesitlenmesi ve
hizlanmasi suretiyle uluslararasi seyahatin kolaylagsmasi, gecen ylizyilla gore teknolojik
ilerlemeler sonucunda iletisim araglarimin kullanilmas1 konusunda ¢ok biiyiikk ivme
kazanilmasi, bununla birlikte diinya toplumlarinda refah artiginin gegen yiizyila gore hatirt
sayilir bir oranda yayginlagsmasiyla ve yasam standartinin yiikselmesine bagl olarak (Aksu,
1998: 225-245), kisi basina diisen gelirin artmasi ve buna paralel olarak insanlarin yasamsal
ve manevi anlamda isteklerinin gelismesi ve degismesi gibi unsurlarla birlikte, turizm
hareketlerinin sekli ve igeriginde biiylik degisimler gostermeye baglamigtir. Dini inanglarini
yerine getirmek ve dini yerleri ziyaret amaciyla seyahat eden insanlarin sayisi da her gegen
giin artmakta, turizm ic¢in 6nemli bir gelir kaynagi olmakta ve kiiresellesmenin en onemli
enstriimanlarindan biri haline gelmektedir. (Herbert, 2001: 313; Tiirkiye Otelciler
Federasyonu, 2009: 29). Dini Konferans Birligi Baskani, 1994-2006 yillar1 arasinda inang
turizmi kapsaminda yapilan seyahatlerde turist sayisinin 4,4 milyondan 14,7 milyona
yiikseldigini belirtirken (Giizel, 2010: 90). Dini binalar, ritiieller, festivaller, dini torenlerle
ilgili olaylar 6nemli turist ¢ekiciliklerindendir (Henderson, 2002: 447-456). Camiler, kiliseler,
katedraller, sinagoglar, kutsal ve sembol mevkiler, hac yollari, kutsal mimari eserleri, para
psisik yerler ve konumlar binlerce yillik dini merasimlerin, kutsanma térenlerinin, hac
gorevlerinin yapilmast gibi, turizm tanitim literatiirde ve kitaplarinda belirgin olarak kullanilir
(Timothy ve Olsen, 2006: 1-15). Amag, ilgi ve cazibeyi yaratarak, daha iyi pazarlama
imkanlarin1 saglamak ve tanitim argiimanlarin1 genis tutmak, buna baglh olarak daha yiiksek
turizm geliri elde etmek icindir. Dinsel mekanlarin, ayn1 zamanda ge¢cmis medeniyetlere ait
kiiltiirel miras niteligine sahip olmasi, inan¢ turizmi ile kiiltiir turizminin bir arada
degerlendirilip degerlendirilemeyecegi tartismalarini da beraberinde getirmektedir (Richards,
2007: 219). Bununla birlikte diinya tarihi boyunca pek ¢ok din; tapinaklar, mabetler, tiirbeler
ve heykeller gibi etkileyici eserler ve kiiltiirel mirasin olusmasinda etkili olmustur (Okuyucu
ve Somuncu, 2013: 629).

Insanlarin eski ibadet yerlerini ve biiyiik kutsal mabetleri, tarihi ve dini dzellikler arz
eden yapilart tanimak, bilmek ve gormek istemeleri inan¢ turizminde ana nedenini
olusturmaktadir. Giizel (2010), akademik ¢alismasinda toplumlar1 inang turizmine iten baslica
nedenleri 5 maddede siralamistir (Giizel, 2010: 91):

e Hag ziyaretinin yerine getirilmesinin verecegi manevi rahatlik,
Insanlarin kendi dinlerine mensup kisilerle tanisma ve bulusma istegi,
Dini vazifelerini yerine getirmek,

Insanlarin kendi dinlerine ait dnemli merkezleri gérme istegi,
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e (Gilinahlarindan kurtulmak ve Allah’a isteklerini bildirmek istegi.

Bu tanimlamalardan sonra inang¢ turizmi kavramini agiklamamiz gerekirse; herhangi
bir dini liderin ya da inang onderinin dogup biiyiidiigii veya dini faaliyet gésterdigi, sehit
mezarlarimin bulundugu veya din biiyiiklerinin egitim verdigi mekanlarin, mezarlarinin,
hatira esyalarinin, tarihi kutsal yapilarinin muhafaza edildigi yerler genelde kutsal mekanlar
olarak kabul edilmistir. Buralari tamimak, gormek, bilmek, anlamak, hissetmek ve katilmak
tizere yapilan turistik seyahatlere de inang turizmi olarak adlandirmak miimkiindjir.

Tablo 3. Tiirkiye’ye Dini-Hac Amagli Gelen Ziyaret¢i Sayisi ve Toplam Ziyaret¢i Sayisina
Orani

Yillar Kisi Sayisi % Toplam Ziyaretgi
1994 7.799 0.1 7.034.775
1995 4.949 0.7 7.268.411
2001 30.962 0.3 11.276.529
2002 60.171 0.5 12.921.987
2003 58.456 0.4 13.701.418
2004 61.053 0.4 17.202.997
2005 106.710 0.5 20.522.621
2006 101.564 0.5 19.275.949
2007 137.787 0.6 23.017.081
2008 95.027 0.4 26.431.124
2009 124.408 0.5 27.314.205
2010 106.690 0.4 28.510.852
2011 102.314 0.3 31.324.528

Kaynak: TUIK, 2012; Okuyucu ve Somuncu, 2013:636’daki calismasindaki tablodan
almmustir. Not: TUIK, Turizm Istatistikleri verilerinden diizenlenmistir.

Inang turizminde &ne ¢ikanlar sayilar asagida belirtilmistir (http://www.tursab.org.tr/
dosya/12192/tursabinancturizmi_12192 5616832.pdf; erisim tarihi: 20.02.2016; https://
cemalakin.wordpress.com/2016/04/26/inanc-turizminde-dunya-ve-turkiye-destinasyonu;
Erisim tarihi: 10.01.2018);

e Miisliimanlar diinya niifusunun yaklasik %22’sini olugturmaktadir. Suudi Arabistan'a
her y1l 5.5 milyon Miisliiman umre i¢in giderken, bunlarin 1.8 milyonu Hac i¢in kutsal
topraklarin yolunu tutuyor. Miisliiman iilkelerin ¢ogunda inang turizm ve seyahatleri,
iktisadi  biiyimede ve {lkenin kalkinmasinda oOnemli katma deger yaratan
unsurlarindan basinda gelmektedir (Scott ve Jafari, 2010:1-5).

e Diinyada inang¢ turizmi amaciyla seyahat eden yilda ortalama 300 milyon kisi ve elde
edilen 20 Milyar $ dolar gelir i¢in tlkeler inang turizmini yayginlastirmaya ve
gelirlerini kiiltlirlerini dini motiflerini yaymaya calisiyorlar. Yilda 1 milyar insanin
%30’u kadar insan dini amach turizm faaliyetine katilmaktadar.

e Tiirkiye’ye 2013 yilinda dini amaglarla seyahat edenlerin sayis1 59 bin kisi oldu.
2014’te 61 bin kisi oldu. Gidenlerin yiizde 53’ilini kadinlar olusturacak. Hac
sirasinda ortalama kisi basina 5.100 dolar harcanirken, Umrede bu rakam 1.900
dolar diizeyinde seyrediyor. Tiirkiye’den kutsal topraklara hac ve umre igin
gideceklerin 1.1 milyar dolar (10.10.2018 itibariyle) yani yaklasik 6.1 milyar lira
harcama yaptig1 belirtiliyor.

e Tirkiye’de yaklasik 43 ilde inan¢ turizmine uygun olarak seyahat edilecek mekéanlar
bulunuyor. Bu amagla Turizm Bakanli§1 tarafindan, “Inan¢ Turizmi A¢isindan Onemi
Olan Iller” kapsamina alinmstir. Tiirkiye’de ii¢ biiyiik dinin giiniimiize kadar olusan
eserleri ve ibadet yerlerinin merkezler: 1-Hatay- Merkez: St. Pierre Anit Miizesi, 2-
Icel-Tarsus: St. Paul Anit Miizesi, 3- Izmir Selguk: Meryem Ana Evi, 4- Antalya-
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Demre: St. Nicola Kilisesi 5- Manisa-Sard: Sard Sinagogu 6- Manisa-Alasehir:
Alasehir Kilisesi 7-Isparta-Yalvag: Pisidia Antik Kenti 8-Nevsehir-Derinkaya:
Ortodoks Kilisesi 9- Denizli-Pamukkale: Laodikya Antik Kenti’dir. Tiirkiye’de 1.173
tane kiiltiir varlig statiistinde tescilli kilise bulunuyor. Ortadogu cografyasinda yeseren
bu ii¢ semavi dinin iilkemizde toplam 316 tarihi eseri mevcuttur; bunun 167’si Islam
dinine ait merkezler, 129’u Hiristiyan dinine ait (7’si Vatikan tarafindan hac yeri
olarak belirlenmistir) ve 20’si Musevi dinine aittir (Kanibir ve Kagh, 2007:161).
Tiirkiye inang turizminde sahip oldugu bu dogal alt yap1 sayesinde 6nemli bir rekabet
avantajini da elinde bulundurmaktadir (Kanibir ve Kasli, 2007:152).

¢ Riitiin diinya’da inang turizmi artik normal ve zorunluluk olusturan bir seyahat sekline
dontigmiistiir. Her yil bu sayr artmaktadir. 2017 yilinda 150 bin civarinda insan
Tirkiye’ye bu amagla ziyaret etmistir.

e Inang turizmi diinya kiiresellestikge artan bir turizm sekli olmustur. Giderek onemi
artan bir turizm ¢esidi haline gelmistir. Turizmin en dnemli nis pazarlarindan birisi
inang turizmi olmustur.

e Iinsanlar ve toplumlar tarihin ilk ¢aglarindan itibaren dini mabetlere ve bdlgelerine gog
etmeyi veya seyahat etmeyi amag¢ edinmistir. Toplumlarin karakteristik yapilariyla bu
hareketlilik giiniimiizde daha da artmustir. Ozellikle kapali toplumlarda ve dini
motiflere bagli yasayan toplumlarda bu inang¢ turizmi hareketliligi ¢cok daha onemli
hale gelmistir.

e Inang turizmi katma degeri yiiksek olan bir turizm dali olup, icinde pek ok ekonomik
sektorii etkileyecek bir ekonomik yapilanmayi da biinyesinde tagimaktadir.

e Global Diinya Inan¢ Seyahati Sempozyumu (Kasim 2007°de yapilan toplantida) igin
toplanan akademisyenlerden ve turizm sektoriiniin ileri gelenlerinin bir araya geldigi
100 den fazla profesyonele gore, son 10 yilda yaklasik %90’lik bir oranla emsali
olmayan bir sekilde ¢ok hizli biiyliimektedir. Israil inan¢ turizminde onde olan
destinasyondur. Israil’i Italya, Ingiltere, Irlanda, Misir ve Yunanistan takip etmektedir.
Inang turizmine katilan gruplarmn iicte biri, grup seklinde yolculuk yapmakta ve 8 ile
14 giin arasinda konaklama yapmaktadir. Harcama oranlart ise, 1,500 ve 3,000 Dolar
arasindadir. (Hughey, 2008: 27; aktaran bknz: Giizel, 2010:5). Ayrica, Vatikanin
yaptig1 ziyaretlerde ha¢ seyahatlerini hizla artirmustir. Kiidiis ve Israil gibi kutsal
topraklar ziyaret¢i bakiminda yeni yiizyilda rekorlar kirarken, Aziz Paul’un rotasi
uistiindeki Tiirkiye ve Yunanistan Lourdes, San Giovanni, Asisi, Canterbury Katedrali,
Cenevre, Almanya Reform Bolgeleri ise yogun ziyaret edilen merkezler olmustur.
Inang turizmi gemileri ise, din seyyahlarinca tercih edilen bir iiriin haline gelmistir
(Wright, 2007:9; aktaran bknz: Giizel, 2010:6).

e Mevcut veriler dikkate alindiginda Tiirkiye’ye son on yilda dini-hac amach gelen
ziyaret¢ilerin, toplam ziyaret¢i sayisina olan oranin % 0,6’y1 gegmedigi tespit
edilmistir (Okuyucu ve Somuncu, 2013:628).

e Bugiin turizm sektoriinde yaklasik 300 milyon kisi istihdam edilmektedir. Baska bir
ifadeyle, her 16 ¢alisandan biri turizm sektoriinde istihdam edilmektedir. 2015 yilinda
turizm sektoriiniin dilnya GSMH’nin %3,3’linii ve 7.86 milyar dolarlik bir gelir
pastasina sahip iken, toplam ihracat gelirinin %10,2’sini gerceklestirecegi
ongoriilmektedir. Benzer sekilde, diinya genelinde sektérde calisan toplam insan
sayisinin 283,983,000 kisi olacagi ve bunun da diinya toplam isgiiciiniin %9,6’sin1
meydana getirecegi tahmin edilmektedir. 2025 yilinda bu rakam 356,911,000 kisi
istihdam edilecegi bu toplam c¢alisanlarin % 10.7’sini meydana getirecegi
belirtilmektedir. Turizm yatirimlarinda ise, 2014 yilinda 814.4 milyar dolar iken,
toplam yatirimlarin % 4.3’linli meydana getirmektedir. 2025 yilinda bu yatirim miktari
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1.336.4 milyar dolar seviyesine ¢ikacagi tahmin edilmektedir. 2015 yilinda 1.38

milyar kisi uluslararasi turizm yapacagi tahmin edilmistir (WTTC, 2015: 1-9).

Dini merkezler ve kutsal mekanlar, insanlik tarihi boyunca fertlerin seyahat etmesinde
birinci derecede etkili bir neden olusturmustur. Turizm eylemi, gecmisten bugiine kadar pek
cok dinden ve ahlaki 6gretiyi baz alan kisilerden, kutsal mekanlardan ve tilkelerden etkilenme
suretiyle, insanlarin {izerinde cazibe merkezi olusturma durumunu meydana getirmistir.
Bugiin insanlik alemi; islam, Hiristiyanlik, Musevilik, Budizm, Sihizm, Zerdiistliik, Sintoizm,
Brahmanizm ve Hinduizm’den etkilenmistir (Laderlah, 2011:187; Ayrica bknz: Tekin, 2014:
750-766). Bu dinsel oOgretiler ve kutsal mekanlar dikkat edilirse eski kita diyecegimiz
Ortadogu lilkelerinde ve Asya iilkelerinde bulunmasi nedeniyle, bu iilkelerin inang turizminin
yogun olarak yasandig1r {lkeler olmasi c¢alismamizda bu iilkelerdeki verilerden
yararlanmamizda baslica nedeni olusturmaktadir. Diinya inang¢ turizmi pazari yaklasik yirmi
milyar dolar iken, Tiirkiye’nin bu pazardan aldig1 pay yiizde bes civarindadir. inang turizmi
icin Tirkiye’ye gelen turistlerin ¢ekicilikleri daha ¢ok A.B.D. ve Almanya pazarinda ilgi
bulmaktadir (Giinal vd, 2009: 282). Yakin gelecekte 100 milyar dolar hedefi olan 6nemli bir
turizm pazaridir. Bu pazardan pay alabilmek i¢in politikalara ve vizyona ¢ok ihtiya¢ vardir.

Asagida kapsam kuramlar1 {izerinden inan¢ turizminin temel noktalar1 ortaya
konmustur; Buna gore, ferdin temel gereksinimleri ve diirtiileri ile bu gereksinimler ve
diirtiiler arasindaki iliskide oncelik ve tatmin olma sirasini belirlenmeye calismistir. Frederick
Herzberg’in ¢ift faktor kuraminin inan¢ turizmi konusunda uygulanma durumunu analiz
ettigimizde ise, fertlerin inan¢ ve deger sistemleri igerisinde anlam ifade eden ve yasaminda
(ve/veya is ortaminda) motivasyon olusturan herseyin belirlendigi tek tek karsilastirmali
olarak analiz edildigi bir kuramdir. Bu baglamda ferdin yasaminda tatmin elde etmesine ve
basarili olmasina yardim eden (hedef olan) noktalart gergeklestirme giidiileriyle birlikte; zor
gelen, huzursuzluk, tatminsizlik ve basarisizlik yaratan noktalarin belirlendigi ve meydana
geldigi sartlarin, kiyaslamali olarak birbirinin “zitt1 olmadig1” diislincesiyle ortaya atilan
teoridir. Kapsam kuramlarma &rnek vermek gerekirse; Abraham Maslow’un Ihtiyaglar
Hiyerarsisi Kurami, Frederick Herzberg’in Cift Faktor Kuramlari® 6rnek olarak verilebilir. Bu
kuram ile fertlerin yasam sartlar1 {izerinde inancin roliinii ve glidiilenme durumunu; bunun
turizm sektorii izerindeki etkilerini tek tek belirlemeye ¢aligmaktir.

Okuyucu ve Somuncu’nun ¢alismasinda ortaya koyduklar: gibi, insanlar tarih boyunca
dinsel temas1 bulunan lokasyonlara, mistik yerlere, inang merkezlerine, tapinaklara ve
mabedlere, kutsal doga olaylarmin efsanevi Ozelligi de tasiyan yerlere gitmek (daglar,
magaralar, adalar, denizlerin birlestigi yerler, géller, vb.) veya dini etkinliklere katilmak (ayin,
toren, kutsama giinleri, dini bayramlar, kongreler, kutsal yerleri gérmek ve hac vazifesini
yapmak vb.), politik, trajik ve aci giinlerin ve olaylarin yasandigi dini olmamakla birlikte
kutsanmisg bir nitelik arz eden lokasyonlara yapilan seyahetler ve inangla ilgili tiim bu giidiiler

ve faktorler “inang turizminin” konusunu ve alanimi olusturur (Okuyucu & Somuncu, 2013:
630).

Tablo 4: Inang ve Hac Turizminde Giidiilenme Olarak Uygulanan Frederick Herzberg’in Cift
Faktor Teorisi Uzerinden Analiz Tablosu

Saglik Faktorii Hac ve Inang¢ Turizmi Giidiileyiciler; Hac ve Inang Turizmi

3 Frederick Herzberg Cift-Faktor (hijyen) kuramini; “1950°1i yillarin sonu ve 1960’11 yillarin baslarinda gelistirmistir. Herzberg ve
arkadaglari, Pittsburgh’da bulunan yaklasik 200 miihendis ve muhasebeciden olusan bir grupla goriiserek, onlara gegmiste iglerinden ve
calistiklar1 zamanlardan kendilerini 6zellikle tatmin ve motive olmus hissettikleri ve de tam tersi durumda hissettikleri durumlari
animsamalarini istemistir. Daha sonra da hissettikleri bu iyi ve kotii duygularin neler oldugunu onlardan tanimlamalarini istemislerdir.
Alinan cevaplar kayda alinmis ve igerik analizine sokulmustur. Sonugta ¢alisanlarin is tatmini ve tatminsizligiyle iligkili olarak verdikleri
cevaplardan iki farkli boyutun varhig tespit etmistir” (Moorhead & Griffin, 1989:116; aktaran bknz: Siiral ve Topaloglu, 2008:1-22;
www.tayfuntopaloglu.com).
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Uygulamalari Uygulamalar1
Seyahat i¢in harcanabilir geliri ve| Basarma | Kisisel tatmin, seyahatin
Ucret konaklama i¢in isten ayr1 zamanli|  duygusu fiziksel gii¢liiklerinin
olmasi tistesinden gelebilme
Is giivenligi Seyahat diizenlemelerinde Onaylanma, | Fotograf, sertifika, dini
destinasyonun giivenligi taktir torenlere katilim
Destinasyon, konaklama ve Giivenirlik | Kendi inanglarimizin ve
Calisma kosullari seyahatin niteligi kutsal alanlarin
sorumlulugunda olmak
Denetim ve Rehber, konaklama yonetimi Isin yapis1 | Kendi dini eserlerimizin
kalite diizeyi sorumlulugunda olmak,
torenlere katilim
Sirket politikasi Inang ve hac turizminden Kisisel Destinasyon ve rotalarda
ve idaresi etkilenen gelisme ve dini deneyim yasama
prensipler, idari etki ilerleme
Kisilerarasi Destinasyondaki yerli halk, Elde Edilen Manevi ihtiyaglarin
iligkiler ziyaretgiler, personel, seyahat Sonug tatmini
firmalari, konaklama tesisleri

Kaynak: Raj ve Morpeth, 2007:123; Aktaran bknz, Okuyucu ve Somuncu, 2013: 630’daki
calismasindaki tablodan alinmistir.

Din ile turizm arasindaki iligkinin {i¢ 6nemli boyutu mevcuttur;

1- 1lki fertler, kendi inanglari geregi kutsal bir yeri ya da bir iilkeyi ziyarete
cikmaktadirlar. Bu ziyaret (hac) ibadetini yerine getirmek veya dini anlamda 6nem arz eden
diger kutsal yerleri ziyaret etmek seklinde gergeklesmektedir. Sintoizm’de Meji shrine,
Hachimangu Shrine, Shinshoji ve Sensoji tapimnaklarina gitmek, Brahmanlikta Benares;
Hinduizm’de yine basta Ganj nehri ve Benares olmak {izere pek ¢ok hac ve ziyaret yerinin
Hindular tarafindan kutsal yerler olarak kabul edilmesi, Islamiyet’te Mekke ve Medine;
Hiristiyanlikta Kudiis, Roma ve Efes; Musevilikte yine Kudiis, Hindularin gilinahlarindan
arinmak icin Ganj Nehri’ndeki yikanmalarini kapsayan toplu ibadet ayinleri, kutsal mekanlar
olarak en ¢ok ziyaret edilen, insanlarin inanglar1 geregi turistik hareketlerine neden olan
yerlerdir. Islam dininde, Kurban Bayrami’nda Mekke sehrine yapilan hac ibadetleri,
Musevilerin Noel’de Kudiis’teki Aglama Duvari’m1  ziyaret etmeleri, Hiristiyanlarin
Vatikan’da Papa’nin yOnetiminde 24 Aralik’tan itibaren bir hafta siiren Noel ibadetleri
(Sargin, 2006: 3) gibi pek ¢ok din ve din 6gretilerinin kutsal olarak kabul edilen yerler olmasi
nedeniyle buralara yapilan tim bu yolculuklara turizm literatiiriinde kavramin adi “inang
turizmi” denmektedir. Bu formda 6nemli olan olgu; “ziyaret edilen yerin niteligi”dir. Kisisel
inang ve goniil baglilig1 bu turizmin ortaya ¢ikmasinda ana etken durumundadir.

2- ikinci durum, fertler toplumdan, ¢evresinden ve ailesinden aldiklar1 ahlaki terbiye
ile, kendi inanglarinin getirdigi kural, emir ve yasaklarina gore hayatlarini idame ettirmeleri,
bu edindikleri ahlaki gorgii ve terbiyenin getirdigi emir ve yasaklara gore, kendilerince kutsal
ve dini nitelik arz eden yerlere yolculuk ederek, bir turistik davranis modelini ortaya
koymalaridir. Burada 6nemli olan durum; turistik eyleme katilan fertlerin “dinin inanglarmin
kendi yasamsal gelirleri dogrultusunda yapmis oldugu turistik tiiketici davraniglarinin ortaya
c¢ikmasi siirecidir’dir. Boylece gelirle desteklenen, inangla gii¢ bulan ve yasamsal gretilerle
sekillenen bir turizm sekli olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

3- Uciincii durumda, fertler, toplumlar ve devletler arasi iliskilerin giiclenmesi,
pekismesi ve sorunlarin asilmasinda 6nemli bir turizm ¢esidi olarak onem arz etmektedir.
Karsilikli saygi ve sevginin olusmasinda, ¢ok Onemli ve stratejik unsurlar1 iginde
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tasimaktadir. Ulkelerin ve toplumlarinin yasamsal sekillerinin belirlenmesinde ve toplumlarin
kaynasmasinda din ve inang figiirii 6nemli bir rol oynamaktadir. Giiniimiizde tlkelerin diinya
siyasetini olusturmasinda, stratejisini belirlemesinde ve gelecekle ilgili projeksiyonunda
inanca bagli toplumsal ve iilkesel birliktelikler onemli bir argiiman olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu baglamda “inan¢ ve din olgusu, toplumsal iliskilerde stratejik niteliklere
sahip dnemli bir anahtar ve aractir. Bu baglamda insanlarin inan¢ merkezlerine dogru seyahat
etmesinde hatta gd¢ olgusunun ortaya c¢ikmasinda onemli bir kriter olarak karsimizda
durmaktadir.

Tablo 5: Gelis Nedenlerine Gore Tiirkiye’ye Gelen Yabanci Turist Sayilar1 (2001-2011)

Yil Dini Nedenler Kiiltiirel Nedenler Toplam
Say1 % Say1 %

2001 30.962 2,7 917.368 8,1 11.276.531
2002 60.171 4,6 1.016.739 7,8 12.921.982
2003 58.456 4,2 1.004.079 7,3 13.701.419
2004 61.053 3,5 1.116.206 6,5 17.202.996
2005 106.710 52 1.310.082 6,4 20.522.621
2006 101.564 5,2 1.008.513 5,2 19.275.948
2007 137.787 5,9 1.154.624 5 23.017.081
2008 95.027 3,6 1.388.837 52 26.431.124
2009 124.408 4,5 15.680.337 57 27.314.205
2010 106.690 3,7 16.726.847 58 28.510.852
2011 102.314 3,2 17.850.584 57 31.324.528

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK), http://www.tuik.gov.tr/VeriBilgi.do?alt_id=51,
(Erisim Tarihi: 22.10.2018) 2001-2008 yillar1 arasinda gelis nedeni kiiltiir olan turistler
gosterilmigsken, 2009-2011 yillar1 arasinda gelis nedeni gezi, eglence, sportif ve kiiltiirel
faaliyetler olan turistler gosterilmistir.
Kanibir ve Kash (2007:155) ise calismalarinda inan¢ turizmini diger turizm
cesitlerinden ayiran 6zelliklerini sdyle belirlemislerdir;
e Inang turizmin temelinde dinsel inanislarn bulunmast,

Inang turizmi faaliyetlerinin destinasyonlardaki somut dinsel 6geler olmasi,
Inang turizmin dindar ya da dindar olmayan turistleri kapsayabilmesi,
Inang turizminin on iki ay yapilabilmesi,
Inang turizmin turistik bir faaliyet olmakla birlikte eglence merkezli olmamast,
Inang turizminde ruhsal tatmin arayisinin belirginlesmesi,
Inang turizmine katilma noktasindaki ¢esitli zorluklarin (kiiltiirel mesafe, ulasim
zorlugu, ekonomik zorluk) 6nemsenmemesi seklinde siralandirmislardir.

Kevin Wright, (2007: 14) ¢alismasinda inan¢ turizmini 12 boélimde ele alinip
incelenmesi gerektigini belirtmektedir. Bunlar1 maddeler olarak sdyle tasnif etmistir;

e Hag Yolculugu,

Misyonerlik Seyahatleri,
Gemi Yolculuklari,
Bos Zaman / Kacamak,
Konferanslar / Kongreler,
Destinasyonlar / Cekicilikler,
Inzivaya Cekilme / Misafir Evleri,
Din (Hiristiyan, Islam vb.) Kamplar,
Macera / Aktivite,
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o  Goniillii Seyahatler,
) Og“renciler / Gengler,
o Aileler olmak iizere 12 boliimde ele alinmistir.

Tablo 6: Tiirkiye’nin Turizm Sektoriine iliskin Gostergeleri (1980-2016)

Yillar Turi . . | Turizm Gelirlerinin| Turiz Gelirlerinin T'C%ret Toplam
urizm Geliri GSMH icindeki % | ihracat Gelirleri Aagim . Turist
(Milyon US$) Pay1 icindeki % Pay1 Kaeatmadakl Sayis1
%0 Pay1

1980 327 0,6 11,2 6,5 1288 060
1990 3325 2,1 24,1 28,6 5389 308
2000 7.636 3.8 27.8 27.0 10 428 153
2005 24.124 4,2 24,7 55,72 11 618 969
2010 33.027 3,4 18,3 46,09 13 256 028
2011 36.151 3,6 20,8 34,13 14 029 558
2012 36.776 3,7 19,2 43,75 17 516 908
2013 32.308 3,9 21,3 32,35 21 124 886
2014 34.305 4,3 21,8 40,59 19 819 833
2015 31.464 6,2 21,9 49,73 27 239 630
2016 22.107 2,6 15,5 39,48 31137774

Kaynak: www.tiiik.gov.tr. Ayrica bknz: Fikri Ozen, 2017:104 calismasindaki tablodan
alinmustir. Erigim tarihi:10.11.2018.
3. LITERATUR ve TEORIK ANALIZLER >0
Turizm sektdriinlin argiimanlar ile iktisadi biiylime iliskisini inceleyen pek ¢ok ampirik
calisma mevcuttur. Bugiline kadar turizm ekonomisi iizerine yapilan caligmalar, asagidaki
ortak noktalarda odaklanmistir (Eadington ve Redman, 2011: 41-56; Gray, 1982: 262-264;
Yagci, 2003: 1-9);
e Turizm talebinin®olusma sartlari ve tahminlenme siireci,
e Turizm arzr’, sektdrel 6zellikleri ve yapisi,
e Iktisadi biiyiimede oynadig: rol ve iktisadi kalkinma faaliyetleri iizerinde yarattig1
katma deger etkisiyle turizmin giici,
e Uluslararasi turizmin 6nemi, uluslararasi iligkilerde yarattigi olumluluklar-katkilar ve
turizmin iilkeler bazinda karsilastirmalr olarak tistiinliikleri,
e Hiikiimet, isletme, kurum ve kisi diizeyinde turizm kaynakli doviz geliri beklentisi ve
gelirin ekonomide yaptigi etkiler ve bunun topluma yansimasi.
e Yerel ve bolgesel turizmin sosyo-ekonomik nitelikleri, argiimanlari, iilke ekonomisine
katkilar1 ve sunduklar1 hizmetlerin degerlendirilmesi.

¢ Turizm sektériinde talebi belirleyen sartlarda bir takim kosullara baghdir (Alpagu ve Kog, 2016:160):
“e Ekonomik faktorler (Fiyat, harcanabilir gelir, mesafe, alternatifler),
o Sosyal, politik ve psikolojik faktorler (niifus, meslek ve egitim gibi 6zellikler, toplumsal diizen ve istikrar, savaglar, miicadele ve ¢atisma
ortamlari, gelenekler, yasanan yer, sosyal ve kiiltiirel haklar).”
> Turizm sektériinde arz sartlarinin olusmasinda etkili olan faktorler (Olali ve Timur; 1988;135; aktaran bknz: Alpagu ve Kog, 2016:159):
“e Alt yap1 yatirimlar gerektirmektedir
o Mal ve hizmetlerin fiyat1 rakip bolge ve iilkelerin ekonomik ve politik istikrar durumuna gore etkili olabilmektedir.
o Mal ve hizmetlerin stoklanmasi ve bir baska sezona aktarilmasi s6z konusu olmamaktadir. Bu yiizden tiiketilmeyen mal ve hizmet zarar
olarak ekonomiye yansimaktadir.
o Emek-yogun ve kisa donemde inelastik bir yapiya sahiptir.
o Yer bagimliligt s6z konudur. Yani tiiketici mal ve hizmetin arz edildigi yere gitmek zorundadir.
o Fiziksel dogal, kiiltiirel ve insani degerleri arzin belirlenmesinde etkilidir.”
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Bir iktisadi kalkinma stratejisi olarak turizm sektoriindeki gelismenin iktisadi
biiyiimeye neden olacagina iligkin teorik dayanagin, milli gelir denkleminde kullandigimiz
ithracat (X) yolu ile (goriinmez bir ihracat gelir kalemi gibi etkisi olan) milli gelir (Y) tlizerinde
artirict etkisinin oldugunu rahatlikla séylemek miimkiindiir (Vanegas & Croes, 2003:315-330;
Kara, Comlek¢i & Kaya, 2012: 80).

Y=C+1+G+(X-M) 1)

Iktisadi biiyiime ile inang turizm arasinda ihracat kalemi ydntemiyle olumlu bir
etkilesim gdstermektedir. Iktisadi bilyiimenin gerceklestirilebilmesi i¢in alternatif bir arag
olarak goriilen turizm faaliyetleri her gegen giin dnemini arttirmakta ve hizli bir ilerleme
gostermektedir. Ayrica gelismekte olan {ilkelerde turizm, ekonomik gelisim agisindan ihtiyag
duyulan kaynak ve doviz finansmaninin karsilanmasina, istihdam, iiretim ve o6demeler
dengesine sagladig1r katkilardan ve en Onemlisi de diger sektorlere saglamisg oldugu
digsalliklardan dolayi, iktisadi biiyiimede Onemli bir gorevi yerine getiren sektor olarak
karstmiza c¢ikmaktadir. Ozellikle GOU’lerde iktisadi biiyiimenin artmasmnda turizm talebi
giderek artan bir 6neme sahip olmaktadir. Bir iilkede turizm kazanclari turizm giderlerinden
fazlaysa milli gelir denklemine pozitif olarak etkisini yansitir. Thracattaki fazlaliigin veya
artisin (otonom bir durumla net ihracat artis1 ile) ¢arpan etkisi yoluyla milli geliri artirdigi
iizere, turizmden elde edilen kazangta® (elde edilen doviz geliri, doviz giderinden biiyiikse)
carpan etkisi’ yoluyla milli geliri artirir. Ancak bu ekonomik durum uzun dénemde (6zellikle
O6demeler dengesinde ve istihdam {izerinde) etkisini gosterir ve ekonomiye pozitif anlamda
kazang getirir. GOU’ler (gelismekte olan iilkeler) odagmda “turizm <« iktisadi bilyiime”
literatliriniin  ana bulgularin1 ve teorik aktarim Kkanallarim, dort hipotez etrafinda
sistematiklestirmek miimkiindiir. Literatiirde turizm ile iktisadi biliylime arasindaki
nedensellik iliskisinin arastirilmasi dort farkli hipoteze dayandirilmaktadir (Ozdemir ve
Oksiizler, 2006:108-115):

e Turizme dayali iktisadi biiyiime hipotezi

e Ekonomiye dayali turizm biiyiimesi hipotezi

e Birinci ve ikinci hipotezin ayn anda gecerli oldugu iki yonlii nedensellik hipotezi.

e Turizm ile iktisadi biiylime arasinda nedensellik iliskisinin bulunmadig: tarafsizlik
hipotezi.

1) Literatiirde Yer alan Baslica Hipotezler: Literatiirde Turizm-Led Growth Hypothesis
(TLGH), Economic-Led Tourism Hypothesis (ELGH), Feedback Hypothesis (FH) ve
Neutrality Hypothesis (NH) olmak tizere dort ana hipotez bulunur:

e Turizm Temelli Biiyiime Hipotezi (Tourism-Led Growth Hypothesis — TLGH):
Turizm, doéviz kazanci, istthdam yaratma, yatirnm tesviki ve dis ticaret agiginin
azaltilmasi yoluyla iktisadi biiylimeyi destekler. Turizm gelirleri — doviz rezervlerini
artinir — ithalat finansmami kolaylasir. Turizm sektoriinde artis — ingaat, ulastirma,
yiyecek-icecek gibi alt sektdrlerde de genisleme yaratir (carpan etkisi). Turizm,
ozellikle gelismekte olan iilkelerde dogrudan yabanci yatirimi tesvik eder. Turizm
ithracat benzeri gorlinmez gelir olarak (X) GSYH’yi ve doviz likiditesini artirir; doviz
darbogazin1 gevsetir, yatirim finansmanini kolaylastirir. Ampirik olarak TLGH’nin

® Turizmin GSMH’ya (iktisadi biiyiimeye) katkisi, gogunlukla yabanci turist harcamalarini cari fiyatlarla tahmin ederek ve bundan turizm
sektoril tarafindan satinalinan mal ve hizmetlerin maliyetini ¢ikararak hesaplanir. Diger bir ifadeyle, yabanci turist harcamalari ile yatirilan
GSMH miktari, turistler tarafindan yapilan harcamalarin déviz geliri olarak kaydedilmesi ve bu gelirden s6z konusu turistlere yapilan
hizmetin maliyetinin ¢ikarilmastyla bulunur (www.prezi.com; erisim tarihi:10.11.2017).
7 Carpan yontemi ile ekonomik faaliyetlerin dogrudan ve dolayli etkililerini 6lgmek miimkiindiir. Turizm sektdriiniin dogrudan ¢ogaltan
etkisini turizm ¢arpani formiilii ile su sekilde ifade edilir (Stynes, 1997:8; aktaran bknz: Alpagu & Kog, 2016:161-162):

e Dogrudan Etkiler + Dolayli Etkiler + Uyarinmus Etkiler

Dogrudan Etkiler

TSG; Turizm Sektoériniin Carpanini gdstermektedir.
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dogrulandigi  Orneklerde biiylime wuzun donemli esbiitiinlesik bir iligskiyle
desteklenecegini One siirmiislerdir (Jacint Balaguer & Manuel Cantavella-Jorda,
2010:877-884). Balaguer & Cantavella-Jorda (ispanya 6rnegi-2010) turizmin uzun
donem biiyiimeye es-biitlinlesik ve nedensel katkisini gosteren ilk ¢aligmalardandir;
bulgu, dis talep/rekabetcilik kanaliyla kalici etkileri vurgulamaktadirlar (Balaguer &
Cantavella-Jorda, 2010:877-884).

Iktisadi Biiyiime Temelli Turizm Hipotezi (Economic-Driven Tourism Hypothesis —
EDTH): Turizm, tek basma biiylimeyi tetikleyici degildir; ancak ekonomik biiylime
diizeyi yiikseldikge turizm sektorii gelisir. Iktisadi biiyiime — altyap1 yatirimlari,
ulagim, giivenlik ve hizmet kalitesini artirir. Bu gelisim — turizmin gelismesini saglar.
Sanayi-hizmet kapasitesi, ulasim/konaklama altyapist1 ve kurumsal kalite arttik¢a
turizm talebi ve kisi bas1 harcama yiikselir; Oh (2005) gibi caligmalar biiyiimeden
turizme dogru nedenselligi saptamistir (Oh, 2005: 39-44). Oh (2005, Kore) zaman
serisi VAR ile biiyiimeden turizme dogru nedensellik saptar; yani once iretken
kapasite/gelir artar, turizm sektorii bunu takip edecegini bulgulamistir (Oh, 2005: 39-
44).

Karsilikli Nedensellik Hipotezi (Feedback Hypothesis): Turizm ve iktisadi biiyiime
arasinda c¢ift yonli bir nedensellik iligkisi vardir. Turizm biiyiimeyi destekler, biiyiime
de turizmi beslemektedir. Bu durumda ekonomi-turizm iligkisi dongiisel ve
stirdiiriilebilir niteliktedir. Turizm gelirleri 6demeler dengesini iyilestirirken, biiylime
bu gelirleri daha verimli sektorel yatirimlara kanalize eder. Turizm isletmeleri daha
cok turist ¢ektikce gelirleri artar; bu gelirler ekonomide yeni yatirimlara doniisiir.
Yatirimin biiylimeyi artirmasi, yeni turistik cazibe merkezleri ve hizmet kalitesi
dogurur. Bu hipotezin gegerli oldugu iilkelerde, turizm sektorii yalnizca doviz
kazandiran bir faaliyet degil, ayn1 zamanda siirdiiriilebilir bliylimenin itici giictidiir.
Turizm — Biiyiime: Turizm gelirleri doviz girdisi saglar, istihdami artirir, yatirim ve
altyapiyr gelistirir. Bilyime — Turizm: Ekonomik biiylime, turizm altyapisini ve
hizmet kalitesini gelistirerek daha fazla turist ¢eker. Dolayisiyla, turizm ve biiyiime
birbirini besleyen iki motor gibi ¢alisir (Balaguer & Cantavella-Jorda, 2002: 877-884;
Dritsakis, 2004: 305-316; Oh, 2005: 39-44; Lee & Chang, 2008: 180-192; Katircioglu,
2009: 2741-2750). Tiirkiye gibi turizm potansiyeli yiiksek {ilkeler i¢in, bu hipotez
biiylik 6nem tasir; zira hem i¢ hem dis talep yoniinden turizm yatirimlarinin biiytimeyi
desteklemesi, biiylimenin de turizmi gelistirmesi miimkiindiir.

Yansizlik Hipotezi (Neutrality Hypothesis): Turizm ile iktisadi biiyiime arasinda giiglii
veya anlamli bir iligki olmayabilir. Turizm ile iktisadi bilyiime arasinda nedensellik
iligkisinin bulunmadigini 6ne siirer. Yani turizm sektorii iktisadi biiylimeyi etkilemez,
iktisadi biiylime de turizmi etkilemez. Bu durumda iki degisken arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir iliski olmadig1 kabul edilir. Bu hipotez, bazi iilkelerde turizm
artisinin ekonomik biiyiime iizerinde smirli veya ithmal edilebilir etkiler yarattigini
ifade etmektedir (Seetanah, 2011:263-271). Turizm sektdriine yapilacak yatirimlarin
bliylimeyi destekleyici etkisinin olmayabilecegini 6ne siirmektedirler. Turizmin iilke
ekonomisindeki pay1 diisiikse veya turizm gelirleri biiylik Gl¢lide ithalata bagimli
harcamalara ydneliyorsa biiyiime iizerinde etkisi sinirli olabilir. Ozellikle biiyiik ve
cesitlendirilmis ekonomilerde (ABD, Cin gibi) turizmin katkis1 diisiik kalabilir.
Yansizlik hipotezi, gelismekte olan veya turizmden yeterince fayda saglamayan
tilkelerde politika yapicilar i¢in 6nemli bir uyaridir. Eger hipotez gecerliyse, turizme
asir1 yatirim yapmak biiyiimeye katki saglamayabilir ve kaynak tahsisi hatali olabilir.

Tablo 7: Turizm ve Iktisadi Biiyiime Teorik Analiz Tablosu

Teorik Yaklasim ‘ Ana Noktalar ‘ Turizm ile Tktisadi ‘ Kaynak / ‘
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Biiyiime Iliskisi

Literatiir

Turizm Gilidimli Biiylime
Hipotezi (Tourism-Led Growth
Hypothesis- TLGH)

Turizm, ihracat benzeri doviz
kazandirici etki yapar. Doviz
gelirleri — yatirim — istihdam —
biiylime.

Pozitif iligki: Turizm
biliylimeyi destekler.

Balaguer &
Cantavella-Jorda
(2002), Dritsakis
(2004)

Ekonomik Bilylime Giidiimli
Turizm Hipotezi (Economic-
Driven Tourism Growth-
EDTGH)

Once ekonomik bilyiime olur; gelir
ve altyapi arttikga turizm gelisir.

Nedensellik
biliylimeden turizme
dogrudur.

Oh (2005), Payne &
Mervar (2010)

Karsilikli Nedensellik Hipotezi
(Feedback Hypothesis)

Hem turizm biiyiimeyi hem de
biliylime turizmi destekler. Cift
yonlii etkilesim vardir.

Turizm < Biiyiime

Katircioglu (2009),
Lee & Chang (2008)

Yansizlik Hipotezi (Neutrality
Hypothesis)

Turizm ile bliylime arasinda
anlamli iligki yoktur. Turizm,
ekonomide itici gii¢ degildir.

Notr etki / iliski
bulunmaz.

Narayan et al.
(2007), Chen &
Chiou-Wei (2009)

[hracat Giidiimlii Biiyiime
Teorisi ile Iligki

Turizm, goriinmeyen ihracat olarak
kabul edilir. Thracat biiyiimeyi
destekler — turizm de ayni
mekanizma ile bitylimeyi artirir.

Pozitif iliski,
ozellikle doviz
kazanci yiiksek
lilkelerde giicliidiir.

Balassa (1978),
Bhagwati (1982)

Keynesyen Talep Yaklagimi

Turizm, i¢ talebi ve toplam talebi

Kisa vadede pozitif

Archer (1977), Khan

Endojen Biiyiime Teorisi

transferi, beserl sermaye artist ve
altyap1 yatirimlariyla bitylimeyi

Pozitif ve kalici etki.

artirir; ¢arpan etkisi yaratir. biiyiime etkisi. et al. (1995)

Uzun dénemde biiyiime, sermaye Turizmin etkisi uzun Solow (1956), Barro
Neoklasik Biiylime Yaklagimi  |birikimi ve verimlilik ile saglanir; adede zaviflar & Sala-i-Martin

turizmin etkisi simirli ve gegicidir. v yrar. (1995)

Turizm, bilgi yayilimi, teknoloji Romer (1986),

Lucas (1988), Hazari

& Sgro (1995)

kalic1 hale getirebilir.

Kaynak: Yazar tarafindan derlenmistir.

Literatiirde turizm sektoriiniin temel degig;kenleri8 ile iktisadi biiyiime iligkisi arasinda
nedensellik iliskisi kuran pek ¢ok yerli ve yabanci ampirik ¢aligmalar mevcuttur. Genelde 1.
ve 2. hipotezlerin kullanildig1 géziimiize ¢arpmaktadir (Henry & Deane, 1997: 535-553;
Zhou, Yanagida & Leung, 1997: 76-89). iktisadi biiyiime ile turizm argiimanlari iizerine
yapilan pek ¢ok ampirik caligmalar iktisat literatiirinde mevcuttur. Ulusal bazda yapilan
calismalara 6rnek vermek gerekirse; Yildirrm & Ocal (2004: 131-141), Uysal, Erdogan &
Mucuk (2004: 162-170), Ongan & Demir6z (2004: 880-894), Giindiiz & Hatemi (2005: 499-
504), Ozdemir & Oksiizler (2006: 107-126), Gokovali & Bahar (2006: 155-168), Cil Yavuz
(2006: 162-171), Aslan (2008: 1-11), Cetintas & Bektas (2008: 37-44), Kizilgol &
Erbayraktar (2008: 351-360), Kandir ve digerleri (2008: 211-228), Katircioglu (2009: 2741-
2750), Bahar & Bozkurt (2010: 255-265), Hepaktan & Cinar (2010: 136), Isik (2010: 115-
128), Savas & digerleri (2010: 121-136), Kara & digerleri (2012: 75-100), Arslantiirk & Atan
(2012: 30-37), Bozkurt & Topguoglu (2013: 92-105), Coban & Ozcan (2013: 243-261)
iktisadi biiyiime (milli gelir) ile turizm sektorii arglimanlari arasindaki iligkiyi ele alan
sonuglarda; turizm yonlii iktisadi biiylime hipotezini destekler niteliktedir. Yani turizmden
elde edilen gelirler milli gelir iizerinde artiric1 etkisi bulunmaktadir. Bu konuyla ilgili olarak
yabanci literatiir ¢aligmalarindan bazilarina yer vermek gerekirse;

Moheb A. Ghali (1976: 527-538) caligmasinda, Hawaii (USA) {izerine yaptig1 ampirik
caligmada, 1960-1971 yillarin1 kapsayan calismada turizmin iktisadi biiyliimeye etkisini ele
almistir. Kisisel gelir, turizm geliri, ihracat, hiikiimet harcamalarint ele alip incelemistir.

8 Turizm gelirleri, GSMH’daki rakamsal bityiikliikler, turist sayist, turist bagina diisen harcama miktari, yatak ve otel sayisi, seyahat
acenteleri sayisi, reel doviz kuru, turizm yatirim miktar (6zel ve devlet), kisi bagina diisen turizm harcamalari, uluslararasi turizm gelirlerinin
GSMH’ya orani, dig 6demeler bilangosu, ihracat miktari, tarife indirimleri, dis tasarruflar ve gelirler olmak tizere pek ¢ok degisken
kullanilmistir.
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Turizm ile iktisadi biiyiime arasinda pozitif bir iliski vardir. Inceledikleri donemde ihracat
%356 artarken, hiikiimet harcamalart %151 ve turizm harcamalarindan %392 artmistir. Yani
mal ihracatindan 7 kat fazla bir doviz gelirini turistlerin harcamalarindan elde etmistir.
Turizmin gelir olarak ekonomide olmadiginda milli gelirde %14°lik bir diisiisiin oldugunu
tespit etmistir (Ghali, 1976: 527-538).

Hazari ve Sgro (1995: 243-252) ¢alismasinda, gelismekte olan {ilkelerin ekonomilerine
yonelik ampirik ¢alismada, turizmin iktisadi biiylimeyi olumlu etkiledigini belirlemislerdir.

Modeste (1995: 375-385) ampirik c¢alismasinda, 4 Karayip iilkesine yonelik olarak
yaptig1 regresyon analizlerinde, turizm harcamalarmin iktisadi biiylimeyi arttirdigini tespit
ederken, turizmin biiyiirken, tarim sektoriini kiigiilttiiglinii tespit etmistir. Turizm gelirleri ile
iktisadi bliylime arasinda pozitif bir iligki tespit etmistir.

Henry ve Deane (1997:535-553) ampirik ¢alismasinda, 1990-1995 yillarina ait irlanda
ekonomisini incelemislerdir. Turizm harcamalarinin {ilke ekonomisinde yillara gore %7-
11’lik bir orana sahip oldugunu tespit etmiglerdir. Turizmin iktisadi biiylime iizerinde pozitif
etkisi oldugunu vurgulamislardir (Henry & Deane, 1997: 535-553).

Blake (2000) ampirik calismasinda, Ispanya ekonomisi iizerine yaptig1 calismada
nedensellik testlerini kullanmis, turizm talebindeki % 10’luk bir artisin milli gelir iizerinde
9%0.05’lik bir artisa sebep oldugunu tespit etmis, iktisadi biiylime ile turizm arasindaki iligkiyi
pozitif olarak saptamistir (Blake, 2000: 1-2).

Balaguer ve Cantavella-Jorda (2002) ampirik ¢alismasinda, Ispanya’yr baz alan
calismada, 1975-1997 donemine ait 3’er aylik periyotlar1 kullanmislardir. Var, nedensellik ve
esbiitiinlesme testleri yapmuslar, iktisadi biliylime ile turizm gelirleri arasinda pozitif bir
iliskiyi bulmuslardir. Ayrica doviz kuru ile iktisadi biliylime arasinda karsilikli bir iligkiyi
saptamiglardir (Balaguer & Cantavella-Jorda, 2002: 877-884).

Sugiyarto, Blake ve Sinclair (2003) ampirik ¢alismasinda, 2001-2004 yillarim1 baz
alan, Birlesik kralligin turizm ve iktisadi biiyiime iliskisi incelenmistir. Hesaplanabilir Genel
denge modelleri (mikro simiilasyon modelleri) kullanilmigtir. 2001 mali krizin etkileri
incelenmigstir. 2001 yilinda Turizm harcamalarinda 7,7 milyar sterlin diiserken, GSMH’da da
2.0 milyar sterlin azaltmistir. Aralarinda pozitif bir iligki vardir. (Blake; Sinclair & Guntur
Sugiyarto, 2003: 1-21).

Dritsakis (2004), Yunanistan iizerine yaptigi ampirik ¢alismada, VAR ve Granger
Nedensellik test yontemlerini kullanmis, uzun dénemde turizm gelirlerinin iktisadi biiylime
tizerinde etkisinin var oldugunu tespit etmistir. Reel efektif doviz kuru ile iktisadi biiyiime
arasinda pozitif iligki tespit etmistir (Dritsakis, 2004:305-316).

Durbarry (2004), Mauritius iizerine yaptigr ¢alismada Granger nedensellik testini
kullanmis olup, ¢alisma sonuglar1 turizmin iktisadi biiylimeyi destekledigi iddiasina destek
vermektedir. iktisadi biiyiime iizerinde olumlu ve 6nemli bir etkiye sahip oldugunu tespit
etmistir (Durbarry, 2004:389-401).

Fayissa ve digerleri (2007), 1990-2005 yillarim1 kapsayan ve 42 Afrika iilkesinin ele
alindig1 ampirik ¢alismada, dinamik panel veri analizi kullanilmistir. Calisma sonucunda,
turizm gelirleri ile iktisadi biiylime arasinda nedensellik iligkisi tespit etmislerdir. Turizm
gelirlerinden iktisadi bliylime dogru tek yonlii iliskiyi bulgulamislardir. Turizm degiskenleri
GSMH iizerinde etkilidir (Fayisa vd., 2007: 1-22).

Lee ve Chang (2008), 1992-2002 yillarin1 kapsayan ve 55 iilke (23 OECD ve 32 diger
iilkeler) tizerine yaptiklar1 ampirik ¢alismada Panel esbiitiinlesme analizini kullanmuslar,
calisma sonucunda kisi basina turizm harcamalari, turist sayisi ve reel kur degiskenlerinin
iktisadi biiyiime {iizerinde etkili oldugunu tespit etmislerdir. OECD iilkelerinde turizm
gelismesinden iktisadi biiyiimeye tek yonlii ve pozitif iliski tespit etmislerdir. OECD {iyesi
olmayan iilkelerde degiskenler arasinda ¢ift yonlii iliski tespit etmislerdir. Asya iilkelerinde bu
iliski zayiftir. (Lee & Chang, 2008: 180-192).
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Brida ve digerleri (2008), 1980-2007 yillarim1 kapsayan Meksika iizerine yaptigi

ampirik caligmada, VAR ve Granger nedensellik testini kullanmislardir. Calisma sonucunda,
turizm harcamalari, reel doviz kuru ile reel GSMH arasinda ¢ift yonlii iliski bulmustur ve bu
degiskenler karsilikl1 olarak birbirini etkilemektedir (Brida vd., 2008: 66-82).

Samimi ve digerleri (2011), 1995-2009 yillarimi kapsayan ampirik calismada, Panel

VAR yaklagimimi kullanmiglardir. Gelismekte olan iilkelerin turizm gelirleri ile iktisadi
bliylime arasindaki iliskiyi ele almislardir. Uzun donemde ¢ift yonli ve pozitif bir iliskiyi
tespit etmisglerdir. Turizm-iktisadi bliylime hipotezini dogrulamaktadir (Samimi vd., 2011: 28-

32).

4. SONUCLAR VE ANALIZLER

Inang istismarma yol agmadan bilimsel anlamda belirlenmis yerlerle ilgili olarak
tilkenin milli giivenlik ve stratejik, hukuki, ekonomik ve politik analizler yapildiktan
sonra, “perde arkasinda” oynanmak istenen oyunu da gorerek, iyi bir inceleme,
aragtirma ve analizler yapilarak, inan¢ turizminin saglayacagi getirilerin yaninda
gotiiriilerinin de hesap edilerek ve hassasiyetle en ince noktalarina kadar dikkat
edilerek, iyi bir strateji ve plan-programlar olusturularak, bu turizm ile ilgili
yatirimlara karar verilmelidir.

Diinyada bu konuyla alakali ¢ok biiyiik faaliyetlerin ve caligmalarin yapildig
goriilmektedir. Hizla biliyliyen bir sektor durumundadir. Ekonomik anlamda katma
degeri yiiksek ve biiyiik getirileri olan bir sektdrdiir. Inang turizminin pazarina yénelik
ciddi ve detayli analizler yapilarak, dini ve kutsal mekanlarin durumu ve konumlari
hakkinda bilingli c¢alismalar diizenleyerek, Turizm Bakanligi’nin koordinatorliigii
altinda bu alanda yetismis tiim insanlar1 bir araya getirilmelidir. Bu konu ile ilgili
inang turizm uzmanlari, turist rehberleri, otel ve seyahat sirketi yoneticileri ile birlikte
akademisyenlerin tavsiye ve Onerileriyle ortak hazirlanacak c¢alismalarla buralarla
ilgili olarak envanterler olusturulmalidir. Bunun i¢in tanitim programlari, reklam, cd,
brosiir, kitap, almanak, 6zel internet siteleri ve inang¢ turizm ile ilgili diger 6nemli
materyallerin her dilde detayli olarak hazirlanmalidir.

Tanitimin basarili olmasi i¢in diinyaca taninan kisileri, s6z sahibi olan diisiince
insanlar1 ve yazarlari, alaninda meshur olan rol model kisileri, akademisyenleri, tur
operatdrleri, seyahat acente ve otel sahipleri, yerli ve yabanct basin
mensuplari, onemli din adamlariin birlikte katilabilecegi tanitim turlart ve inang
merkezlerine yolculuklar organize edilmelidir. Turist lilkeye ayak bastig1 anda iicretsiz
olarak bu materyaller servis edilmeli ve canta ile verilmelidir. Bu durum diger
turistlerinde gelmesine yol agacaktir. Ayrica, inang turizmi amaciyla gelen turistlerin,
katma deger yaratmasi i¢in dini merkezlerin ¢evresinde bulunan saglik merkezleri,
ilica tesisleri, tarihi ve kiiltiir yerlerini de kapsayan kiiltlir turizmi aktiviteleri paket
programlarla sunulmalidir ki, kaldig1 her giin i¢in ilave harcama yapacaklarindan diger
turizm tiirlerinin servis edilmesiyle inang turizmi giiglendirilmelidir.

Bir diger onemli nokta ise, inan¢ turizmi’nin yapildig1 kutsal mekanlarinin altyapi
eksikleri giderilmeye c¢alisilmalidir. Tarihi, kiiltiirel ve dini yapilarin restorasyonu
veya diizenli olarak bakim ve temizligi yapilmalidir. Altyapi, ulasim ve konaklama
gibi sorunlar giderilmelidir. Diinyanin izlenme orani yiiksek TV’lerine, okur orani
yiiksek tirajli gazetelere ve dergilere, brosiir ve slayt vb. tanitim reklam aracglari
hazirlanmali, bunun i¢in ciddi bir biitge olusturulmalidir. Diinya’da emsali olmayan bu
dini yapilarin, kutsal mekanlarin, sanat tarihi agisindan da degerlerini gdstererek
tanitilmalidir. Boylece 12 bin yillik ge¢misi oldugu tespit edilen zengin Anadolu
cografyasinin sagladigi nimetlerden istifade ederek, inang¢ turizmini, Tiirkiye’de
gii¢lii bir alternatif turizm {riint olarak diinya pazarina sunulmalidir. Bu konuda, dini
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toplantilarin, kongrelerin, konferanslar, festival, konser ve miizikal gibi faaliyetler ve
etkinliklere ev sahipligi yapilabilir ve inan¢ kamplarinin Tiirkiye’de yapilmasi i¢in
girisimlerde bulunulabilir. Bu konuda ciddi caligmalar yapan, yol gdsteren hatta
onciiliik eden Diinya Inang Turizmi Birligi (WRTA) ile isbirligine gidilinebilir.
Boylece diinya inan¢ turizmi gelir pastasinin en az %35-7’sini alabilecek konuma
gelinmelidir. Inang turizmi rotalarimi Tiirkiye’ye kirmalari icin seyahat sirketleriyle
anlasmali rekorlar kiran Kudiis ve Israil’e giden turistlerin bir sekilde Tiirkiye’den
gecmeleri ve bir giizergah olusturulabilir.

Harita 1: Tiirkiye’nin Inan¢ Merkezlerinin illere gore Dagilisi

N @ Inang Tunzmi Cekicilikleri

J
0 125 250 S00Km

Kaynak: Okuyucu ve Somuncu’nun 2013:632°deki ¢alismasindaki sekilden alinmistir.

Turizm ve Kiiltiir Bakanlig1 verilerine gore, Tiirkiye'de 43 ilde inang turizmine yonelik
mekan bulunuyor. Bir bagka deyisle 2 ilden birinde inan¢ turizmine konu olan kutsal
mekanlar bulunuyor. Bu iller soyle: Adana, Adiyaman, Agri, Aksaray, Amasya, Ankara,
Antalya, Artvin, Bitlis, Bursa, Denizli, Diyarbakir, Edirne, Elazig, Erzurum, Gaziantep,
Giimiishane, Hatay, Isparta, Mersin, Istanbul, Izmir, Karaman, Kars, Kayseri, Kirklareli,
Kirgehir, Konya, Malatya, Manisa, Mardin, Mugla, Nevsehir, Nigde, Ordu, Osmaniye, Siirt,
Sivas, Sanlurfa, Tokat, Trabzon, Van, Zonguldak (www.tursab.org.tr; TURSAB, Inang
Turizmi 2014 Raporu; Erisim tarihi: 10.11.2017).

Tablo 8: Tiirkiye'de Inang Turizmi Cergevesinde Ziyaret Edilebilecek Baglica Merkezler

| Miisliimanhk Hiristiyanhk Yahudilik

Adiyaman Nemrut, Arsemia - -

Ulu Cami, Kaya Cami, Egri Minare, Taptuk Aziz Anargiros Kiliseleri,
Aksaray Emre Tiirbesi, Selime Sultan Tiirbesi Selime Katedrali -
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Gokmedrese Cami, Burmali Minare Cami,

Amasya Sultan II. Bayezit Kiilliyesi - -
Augustus
Tapinagi,
Hac1 Bayram Cami ve Tiirbesi, Karacabey Cok sayida Kilise ve Samanpazari
Ankara Cami, Arslanhane Cami Manastir Sinagogu
Aziz Nicolaus, Aya Yorgi
Antalya Yivli Minare, Kesik Minare, Kale Cami Kilisesi -
Hamamli, Barhal, Ishan,
Artvin - Cevizli, Kopriilii Kiliseleri | -
Ulu Cami, Hiiseyin Timur, Bugatay Aka,
Hasan Padisah, Erzen Hatun, Emir Bayindir,
Bitlis Kesis Kiimbetleri - -
Ulu, Yesil, Hac1 Ozbek, Seyh Kudbettin, Iznik
Yesil Camileri; Emir Sultan, Orhan,
Hiidavendigar Kiilliyesi; Muradiye, Yildirim Gerus, Mayor, Etz
Bayezit Kiilliyeleri; Yesil, Candarli Kara Halil | Ayasofya Miizesi, Senatiis, | Ahayim
Bursa Ibrahim Pasa Tiirbeleri Hipogeum Sinagoglari
Hierapolis St. Katedrali, St.
Denizli - Philippe Martyrion -
Diyarbakir | Ulu, Behram Pasa, Seyh Matar, Safa Camileri |- -
Selimiye, Ug Serefeli, Eski, Y1ldirim, Fatih,
Muradiye Camileri; I1. Bayezit Kiilliyesi;
Edirne Sokullu Kiilliyesi - -
Ulu, Sarahatun, Kursunlu, Alacali, Aga
Camileri; Arap Baba, Fetih Ahmed Baba,
Elazig Mansur Baba Tiirbeleri - -
Cifte Minareli, Ulu Camiler; Yakutiye
Erzurum Medresesi, U¢ Kiimbetler - -
Boyaci, Omeriye, Ahmet Celebi Camileri; Meryem Ana Kilisesi,
Yusa Peygamber, Pir Sefa Hz., Okkesiye Hz. | Sweti George Kilisesi,
Gaziantep Tiirbeleri; Seyh Fethullah Kiilliyesi Rumkale Yahudi Havrasi
Gilimiishane |- Santa Kiliseleri -
Aziz Hanna, Markirkos, St.
Ulu, Habib-iin Neccar, Sultan Siileyman Pierre Kilisesi, St. Simon
Hatay Camileri; Sokullu Mehmet Pasa Kiilliyesi Manastiri -
Neve Salom,
Eyiip Sultan, Fatih, Bayezit, Siileymaniye, Italyan, Askenazi,
Ayasofya, Sultan Selim, Haseki, Yeni, Zilfaris, Ahrida,
Sehzade, Nuruosmaniye, Riistempasa, Sokullu Yanbol, Hemdet
Mehmet Pasa, Yeni Valide, Bezm-i Alem Israel, Etz
Valide Sultan, Ilyas Bey, Fethiye, Zeyrek, Ahayim, Karatas
Istanbul Kiiciik Ayasofya, Eski Imaret Camileri - Beth Israel
Isa Bey, Hisar, Ulu Cami; imam Birgivi Aya Irini, Meryem Ana
Tiirbesi, Dariil Hadis Medresesi, Evi, St. Jean Bazilikasi,
Izmir Aydinogullar Tiirbesi Bergama Kilisesi vb. -
Aktekke, Sipas, Yunus Emre, imaret, Taskale,
Ulu, Meydan Camileri; Yunus Emre Tiirbesi, |Kariye Miizesi, Aya Irini
Karaman Tol Medrese Anit1 -
Ulu, Giiliik, Lale, Kursunlu Camileri; Haci
Kilig¢ Cami ve Medrese, Doner, Kutlug Hatun,
Kayseri Mahperi Hatun, Sir¢ali, Cifte Kiimbetler - -
Cedit Ali Pasa, Gazi Siileyman Pasa Camileri;
Kirklareli Hizirbey, Sokullu Mehmet Pasa Kiilliyeleri - -
Lala Cami; Cakabey Cami ve Medresesi, Ahi
Kirsehir Evran Tiirbesi; Melik Gazi Tiirbesi - -
Mevlana Tiirbesi, Alaaddin, Esrefoglu,
Aziziye Camileri; Ince Minareli Medrese,
Konya Iplik¢i Cami; Sahip Ata, Lala Mustafa Pasa - Sardis Sinagogu
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Kiilliyesi; Nasreddin Hoca Tiirbesi

Soganli Vadisi Kiliseleri,
Karabag, Aziz Barbara,
Malatya Namazgah, Ulu Camiler Kubbeli Kiliseler -

Danyal

Manisa Ulu, Muradiye, Sultan, Hatuniye Kiilliyeleri Peygamber Kabri

Deyr-ul Zaferan, Mar
[zozil, Maryakup

Ulu, Melik Mahmut, Latifiye Camileri; Manastirlari, Meryem Ana
Mardin Zinciriye, Kasimiye Medreseleri Kilisesi -
St. Paul Kilisesi, St. Paul
Makami-1 Serif, Ulu Cami; Eshab-1 Kehf Kuyusu, Alahan Manastiri,
Mersin Magarasi Meryemlik, Zeus Tapinagi |-
Mugla Kursunlu Cami Gemiler Adasi Kiliseleri -

Damat Ibrahim Pasa Kiilliyesi; Hac1 Bektas
Nevsehir Veli Tiirbesi ve Dergahi - -

Alaaddin Cami; Hiidavend Hatun, Giindogdu,

Nigde Sunfur Bey Tiirbeleri - -

Ordu Antik Ibrahim Pasa Cami - -

Osmaniye Ala, Agcabey Camileri - -

Siirt Veysel Karani Tiirbesi, Ibrahim Hakk: Tiirbesi | - -
Uly, Kale, Divrigi Ulu Cami; Gok, Cifte

Sivas Minareli Medrese - -

Ulu, Halil-tir Rahman, Rizvaniye Camileri;
Hz. ibrahim Magaras1; Balikli G61; Hz. Eyyiip
Sanliurfa Peygamber Kabri - -

Tokat Meydan Cami - -
Stimela Manastiri, Aya
Ortahisar Fatih Camii, Iskenderpasa Camii, Sofya Miizesi, Vazelon
Trabzon Giilbahar Hatun Camii ve Tiirbesi Manastiri -
Van Ulu Camii, Hiisrev Paga Camii, Hosap Akdamar Kilisesi,
Van Kalesi i¢indeki mescitler. Varagavank Manastirt, -

Orta Cami, Uzun Mehmet Camii, Incivez

Zonguldak | Camii, Hac1 Baba Tiirbesi, Halil Paga Camii | Cehennnemagzi Magarasi

Kaynak: T.C. Kiiltir ve Turizm Bakanligi Yatimm ve Isletmeler Genel Miidiirliigii,
http://www. _ktbyatirimisletmeler.gov.tr/TR,9952/inanc-turizmi.htm, Yilmaz ve digerleri,
2013: 1046°daki calismasindaki tablodan alinmistir, bu merkezler elde edilen bilgiler
dogrultusunda yazarlar tarafindan olusturulmustur.

5. EKONOMETRIK ANALIZLER ve TESTLER
5.1. EKONOMETRIK MODEL VE VERI

Bu caligmada, 2000-2024 yillarina ait 25 yillik verileri kapsamaktadir. GSMH,
Biiylime Oranlari, Niifus, Kisi basina Gelir, Turizm geliri, Gelen Turist sayis1 ve Turizm
gelirinin ihracata oranimi kapsayan 7 degisken kullanilmistir. Bagimli degisken GSMH iken,
bagimsiz degiskenler ise Biiylime Oranlari, Niifus, Kisi basma Gelir, Turizm geliri, Gelen
Turist sayist ve Turizm gelirinin ihracata oranlart alinmistir. Bu calismada din ve inang
merkezlerinin yogunluk arz ettigi; Tiirkiye, Israil, Italya, Japonya, Hindistan, Nepal, Misir ve
Suudi Arabistan {ilkelerini kapsayan 8 iilkenin World Bank’a ait “World Development
Indicators”den alinan ekonomik ve turizm verileri kullanilmistir. Bu calismada test olarak,
panel veri analizlerini igeren 200 (8 iilke x 25 y1l) gozlem yapilmistir. Calismada Eviews 12
sistemi kullanilmustir.

Panel veri analizleri; bireyler, devletler, sirketler, kurumlar, hanehalklari, {iretim
birimleri gibi birimlere ait yatay kesit gozlemlerinin belli bir zaman doneminde bir araya
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getirilmesidir (Kennedy, 2006:331). Istatistiksel analizlerde veriler zaman, yatay-Kesit ve bu
iki veri tiirliniin birlesiminden meydana gelen karma verileri olarak ii¢ smifa ayrilabilir.
Iktisadi olaylar1 anlamada, birimlerin dinamik tepkilerine iliskin bilgi edinmede ve ¢ok uzun
bir zaman serisine olan ihtiyaci panel veri analizleriyle gidermek miimkiindiir (Kennedy,
2006:331).

Eger ayni kesit birimi zaman i¢inde izleniyorsa bu tiir karma verilere panel veri (panel
data) adi verilir. Yatay kesit veri bir¢ok birim i¢in sadece bir donem hakkinda bilgi verirken,
zaman serisi verisi sadece bir birimin donemlere gore bilgisini vermektedir. Hem donemlere
hem de birimlere gore bilgiler isteniyorsa, panel veri kullanilmalidir. Bu c¢aligmada
kullanilacak ekonometrik analiz panel veri analizidir. Farkli zaman diliminde farkli birimden
toplanan veriler ile yapilan ekonometrik analize panel veri analizi denir (Kennedy, 2006:331-
345). Gozlem sayisi fazla oldugu i¢in, bu durum ampirik ¢aligmalarda uygulanan asimptotik
testlerden elde edilen sonuglarmin giivenilirligini yiikseltmektedir. Bu baglamda panel veri
testinin aragtirmaciya sagladigi cok biiyiik kolayliklar vardir. Bunlar1 5 maddede 6zetlemek
miimkiindiir:

e Panel veri analizi yatay kesit ya da zaman serisi yontemleri ile analiz edilemeyecek
olan iktisadi konularda arastirmaciya ¢alisma olanagi sunar. Buna ilave olarak,
kompleks yapilar1 ve karmagik davranis modellerini test etmede panel veri analizi
listiin yonleriyle one ¢ikar.

e Panel veri analizi, kayip ve gézlemlenemeyen verilerin etkisini ortaya koymak i¢in bir
kontrol mekanizmasidir.

e Zaman serisi ve yatay kesit analizi ile kiyaslandiginda panel veri analizi, arastirmaciya
daha genis bir veri seti ile ¢aligma imkani sunar.

e Bu, daha yiiksek giivenilirlige sahip parametre tahminleri, daha yiiksek serbestlik
derecesi ve agiklayici degiskenler arasinda daha diisiik ¢oklu dogrusal baglanti, sonug
olarak daha etkin ekonometrik tahminler elde edilmesini saglar.

o Panel veri analizinde 6rneklemdeki farkli zaman noktalar1 igin bireysel gézlemler
dikkate alinir ve bu 6rneklemdeki her bir bireysel veri i¢in ¢oklu gézlemler
olusturulmasi saglanir (Kennedy, 2006:331-346).

Tipik bir panel veri analizinde bagimli degisken i¢in N sayida terimin T donemlik
zaman serisi verileri kullanilarak analiz yapilmaktadir. Panel veri calismasinda en kiigiik
kareler regresyonlari, panel verilerinin yapis1 hakkinda yapilan varsayimlara bagl olarak bir
dizi farkli yontemler kullanilabilmektedir. Granger Nedensellik, iki degiskenli regresyonlar
calistirilarak hesaplandigindan, bir panel baglaminda Granger Nedensellik testi i¢in bir dizi
farkli yaklagim vardir. Genel olarak, bir panel veri baglamindaki iki degiskenli regresyonlar
su sekildedir:

Yie = Qg itoy i Yt tog i ¥ j By Tt BT _xtE, @)

T,y = ogitoy Ty gt toy Ty g B Yot H By iV _wt €, 3)

Burada t panelin siire boyutunu temsil eder, i ise enine kesit boyutunu belirtmektedir.
Ayrica, hata terimi e 'nin ortalamasinin sifir ve sabit varyansli oldugu varsayilmaktadir. Panel
nedensellik testinin farkli yontemleri, kesitler boyunca katsayilarin homojenligi hakkinda
yapilan varsayimlarda farklilik gostermektedir. a4, 1 parametreleri, biitiin birimlerin ortak bir
kesmesi oldugunu ifade etmektedir. B2, ..., Pk parametreleri ile ap,..., ax ;ayr1 ayr1 her bir
aciklayici degiskenin biitiin birimler lizerindeki ortak marjinal etkilerini gostermektedir. Bir
baska ifade ile modeldeki o ve B parametrelerinin birimler arasinda ve/veya zaman tizerinde
farklilik gostermedigi varsayilmaktadir.
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5.2. PANEL BiRIM KOK TESTI

Panel unit root test: Summary

Series: D (GSMH, BUYUME NUFUS

KISIBASGEL TURGELIR GELTURIST

TURIHRORAN)

Sample: 2000 2024

Exogenous variables: Individual effects, individual linear trends
User-specified lags: 1

Newey-West automatic bandwidth selection and Bartlett kernel
Balanced observations for each test

Cross-
Method Statistic Prob. ** sections  Obs
Null: Unit root (assumes common unit root process)
Levin, Lin & Chu t* -6.16691 0.0000 8 112
Breitung t-stat 0.63531 0.0004 8 104

Null: Unit root (assumes individual unit root process)
Im, Pesaran and Shin W-

stat -6.51593 0.0000 8 112
ADF- Fisher Chi-square 68.6415 0.0000 8 112
PP- Fisher Chi-square 129.351 0.0000 8 120

** Probabilities for Fisher tests are computed using an asymptotic
Chi- square distribution. All other tests assume asymptotic
normality

Denkleme giren GSMH, Biiyiime Oranlari, Niifus, Kisi basina Gelir, Turizm geliri,
Gelen Turist sayist ve Turizm gelirinin ihracata oranini kapsayan 7 degiskenin birim kok
testleri sonucu 1. Farkta I(1) duragandir.
Sekil 3: VAR MODELI BiRiM KOK TESTi DURAGANLIK GRAFIGi

INverse Roots of AR Characteristic Polynomial
1.5
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5.3. PANEL VERI NEDENSELLIK TESTI

Eviews test analizi, panel veri analizlerinde nedensellik testlerine yonelik iki yaklagim
ortaya koymaktadir. Birincisi, panel veri analizini biiyiikk bir yigilmis veri kiimesi olarak
islemekte ve daha sonra bir ¢apraz kesitten gelen verilerin bir sonraki c¢aprazdan gelen
gecikmeli veri degerlerinin girilmemesi durumunda Granger Nedensellik testini standart
sekilde gerceklestirmektir. Her kesit icin ayr1 ayr1 standart Granger Nedensellik regresyonu
calistirilarak hesaplanir.

Qg ;= Qg Q) ;= 0 ey 0y = 0y Vg

. .'. " h A (4)
ﬁ]"; = ﬁl‘j.....p’i.[- = ﬁ,jVI.[ (5)
5.3.1. Panel (Granger) Nedensellik Testi
Pairwise Panel (Granger) Causality Tests
Sample: 2000 2024
Lags: 2
Null Hypothesis: Obs  F-Statistic Prob.
BUYUME does not Granger Cause GSMH 128 0.14227 0.0675
GSMH does not Granger Cause BUYUME 1.15574 0.0179
NUFUS does not Granger Cause GSMH 128 0.64051 0.0754
GSMH does not Granger Cause NUFUS 1.96174 0.0450
KISIBASGEL does not Granger Cause GSMH 128 0.96847 0.0325
GSMH does not Granger Cause KISIBASGEL 1.02098 0.0454
GELTURIST does not Granger Cause GSMH 128 0.00072 0.0993
GSMH does not Granger Cause GELTURIST 1.24272 0.0022
TURGELIR does not Granger Cause GSMH 128 0.11346 0.0028
GSMH does not Granger Cause TURGELIR 2.85708 0.0013
NUFUS does not Granger Cause BUYUME 128 0.74192 0.0007
BUYUME does not Granger Cause NUFUS 1.10769 0.0336
KISIBASGEL does not Granger Cause BUYUME 128 13.9462 3.E-06
BUYUME does not Granger Cause KISIBASGEL 0.72818 0.0049
GELTURIST does not Granger Cause BUYUME 128 0.60553 0.0301
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BUYUME does not Granger Cause GELTURIST 0.15380 0.0576
TURGELIR does not Granger Cause BUYUME 128 1.22682 0.0431
BUYUME does not Granger Cause TURGELIR 0.48110 0.0193
TURIHRORAN does not Granger Cause BUYUME 128 1.47590 0.1326
BUYUME does not Granger Cause TURIHRORAN 0.08666 0.0170
KISIBASGEL does not Granger Cause NUFUS 128 1.03193 0.0594
NUFUS does not Granger Cause KISIBASGEL 0.34335 0.0101
GELTURIST does not Granger Cause KISIBASGEL 128 0.16312 0.1497
KISIBASGEL does not Granger Cause GELTURIST 0.63582 0.0312
TURGELIR does not Granger Cause KISIBASGEL 128 0.20119 0.8180
KISIBASGEL does not Granger Cause TURGELIR 1.67114 0.0023
TURGELIR does not Granger Cause GELTURIST 128 0.10735 0.0083
GELTURIST does not Granger Cause TURGELIR 0.95793 0.0865
TURIHRORAN does not Granger Cause GELTURIST 128 0.08247 0.0209
GELTURIST does not Granger Cause TURIHRORAN 1.37068 0.0077

0.05>P gsmh buyume nufus kisibasgel turgelir gelturist turihroran

**Granger nedensellik testinden 128 gozlem sonucunda elde edilen sonuglari
belirtmek gerekirse; Niifus artisindan GSMH’ya dogru tek yonlii pozitif bir iliski saptanmaigtir.
Kisi basma gelir ille GSMH arasinda pozitif ve cift yonli iliski mevcuttur. Gelen turist
sayisindan GSMH’ya dogru tek yonlii ve pozitif bir iliski goriilmiistiir. Turizmden elde edilen
gelir ile GSMH arasinda pozitif ve ¢ift yonlii bir iligki bulgulanmistir. Aslinda Turizm
destekli iktisadi biiylime iliskisinin emareleri goriilmiistir. Ayn1 zamanda gelen turist
sayisindan, kisi basma diisen milli gelire dogru pozitif ve tek yonlii bir iliski bulunmustur.
Yine turizm gelirinden, kisi bagina diisen milli gelire dogru pozitif ve tek yonlii bir iligki
bulunmustur. Gelen turist sayisindan turizm gelirine dogru pozitif ve tek yonlii bir iliski
mevcuttur. Gelen turist sayisi arttik¢a turizm geliri de artmaktadir. Niifus artisi ile kisi basina
gelir artis1 arasinda ¢ift yonlii ve pozitif iliski bulunmustur. Gelen turist sayisi ile iktisadi
biliylime orani arasinda ¢ift yonlii ve pozitif bir iligski saptanmistir. Kisi basina gelir arttikca
iktisadi biiyiime oran1 da artmaktadir. Tek yonlii ve pozitif iligski vardir. Gelen turist sayisi ile
turizmin ihracata oran1 arasinda da ¢ift yonlii ve pozitif bir iliski mevcuttur.
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Sekil 2: 8 Ulkenin Panel (Granger) Nedensellik Test iliskisi

TURIZM GELIRI

+

GELEN TURIST
SAYISI

TURIZM

GELIRININ

iHRACAT
GELIRINE ORANI

BUYUME ORANI

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

5.4 VAR GRANGER NEDENSELLIK / BLOK DISSALLIK WALD TESTLERI:

VAR (Wald) testleri degiskenlerin uzun donem nedensellik iligkisini ele alan
testlerdir. Blok digsalik Wald nedensellik testi de 2000-2024 yillarin1 temel alan 25 yillik
veriler ve 200 (8 lilke x 25 yil) gozlem iizerinden test yapilmistir. Uzun donemde VAR
Granger (Block Wald) nedensellik testi verilerine gore; 0.0583> P olasilik degerinin altinda
tim degiskenlerde toplam deger (0.0000) olarak bulunmustur. VAR modeli, sisteme giren
tim ekonomik biiyiikliikleri bir biitiin olarak ele almaktadir. Ekonometrik g¢aligmalardaki
dinamik iligkileri gosterebildigi i¢in zaman serileri agisindan tercih edilen, degiskenler ya da
biiyiikliikler arasinda es anh olarak inceleme imkan1 veren bir testtir. Ayrica i¢sel ve digsal
degisken ayrimina gidilmemektedir. Uzun doénemde hatalarin kendi gecikmeli degerleriyle
iligskisiz olmasi nedeniyle varsayimlar1 ve kisitlamalarin degiskenler arasi iligkiler hakkinda
bir 6n kisit konulmamaktadir. E-views 12 sistemiyle test analizleri yapilmistir.

**Uzun donemde VAR Granger (Block Wald) nedensellik testi verilerine gore; 0.05>
P olasilik degerinin altinda kisi basina gelir artisi, gelen turist sayisi, turizm geliri bu
degiskenler GSMH nin nedeni olup, {izerinde etkili olurken, niifus ve turizmin ihracata orani
degiskenleri GSMH’nin nedeni degildir. Tiim degiskenlerin olasilik degerleri 0.05> P
(0.0000) kiigiik oldugu igin Hp ret ederiz, H, kabul ederiz. Turizm gelirinin nedeni olup,
iizerinde etkili olan GSMH, kisi basina gelir, iktisadi biiylime orani ve gelen turist sayisidir.
Buna mukabil niifus ve turizmin ihracat oran tizerindeki etkisi olmayip nedeni degildir. Tiim
degiskenlerin olasilik degerleri 0.05> P (0.0000) kiigiik oldugu i¢in Hy ret ederiz, H, kabul
ederiz. iktisadi biiyiime oranimi bagimli degisken olarak ele aldigimizda tiim degiskenler
bliylime oraninin nedeni olup, sadece niifus degiskeni nedeni degildir. Kisi basina diisen gelir
miktarimi bagiml degisken olarak ele aldigimizda ise, tiim degiskenler kisi basina gelirin
nedeni olup, etkili olurken, sadece niifus degiskeni nedeni degildir. Tiim degiskenlerin olasilik
degerleri 0.05> P (0.0000) kiiciik oldugu i¢in Hy ret ederiz, H, kabul ederiz. Gelen turist
sayisini bagiml degisken olarak ele aldigimizda ise, niifus disindaki tim degiskenler turist
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sayis1 iizerinde etkili olup, nedeni olurken, tiim degiskenlerin olasilik degerleri 0.05> P
(0.0000) kiigiik oldugu igin Hq ret ederiz, H, kabul ederiz.

5.5. PANEL EN KUCUK KARELER TESTI:
Method: Panel Least Squares

Dependent Variable: GSMH

Sample: 2000 2024

Periods included: 25

Cross-sections included: 8

Total panel (balanced) observations: 200

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
LogBUYUME 7.29722343 2.68E+10 2.714974 0.0075
LogNUFUS 1.329299 279.7278 4.752116 0.0000
LogKISIBASGEL 7.0137634 5700519. 12.30373 0.0000
LogTURGELIR 5.979124 20.54742 2.909915 0.0042
LogGELTURIST 5.585940 18064.33 3.092248 0.0024
LogTURIHRORAN 16.550018 9.86E+09 1.133635 0.0089

C 75639370590. 3467.409 2.163403 0.0237
R-squared 0.998193 Mean dependent var 1.21E+12
Adjusted R-squared 0.984359 S.D. dependent var 1.58E+12
S.E. of regression 9.92E+11 Akaike info criterion 58.12397
Sum squared resid 1.36E+26 Schwarz criterion 58.24771
Log likelihood -4178.926  Hannan-Quinn criter. 58.17425

Durbin-Watson stat 1.934026 F-statistic 3256.90

Prob (F-statistic) 0.0000

0.05> p (olasilik) degeri baz alinmustir.

Hesaplanan F degeri 3256.90 ve F istatistigine ait p (olasilik) degeri 0.000
bulunmustur. Bu sonuglara gére model tiimiiyle anlamhidir. AIC, SC, HQ degerleri birbiriyle
anlamli durumdadir. 6 bagimsiz degisken bagimli degiskeni (GSMH) agiklama degerini
gosteren R aciklayict degeri 0.98 gibi yiliksek bir deger ihtiva etmektedir. Durbin-Watson
(DW) test istatistigi 1.93 ile 2’ye yaklasmaktadir. Otokorelasyon yoktur. Tiim degiskenlerin
olasilik degerleri 0.05> P (0.0000 - 0.0089 araliginda olup) kiigiik oldugu igin yatay kesit
sayist 8 olup 200 (8 iilke x 25 y1l) gbzlem yapilmistir. Bu analizler sonucunda;

* Biiyiime Oranmdaki bir birimlik artis, GSMH’y1 7.29 yiikseltmektedir (diger degiskenler
sabitken).

* Niifus Artig Oraninda bir birimlik artis, GSMH’y1 1.32 yiikseltmektedir (diger degiskenler
sabitken).

* Kisi Basina Gelir Artis miktarindaki bir birimlik artis, GSMH’y1 7.01 yiikseltmektedir
(diger degiskenler sabitken).

* Turizm Gelir miktarindaki bir birimlik artis, GSMH’y1 5.97 yiikseltmektedir (diger
degiskenler sabitken).

* Gelen Turist Sayis1 miktarindaki bir birimlik artis, GSMH’y1 5.58 yiikseltmektedir (diger
degiskenler sabitken).

* Turizmin Thracata Oranindaki bir birimlik artis, GSMH’y1 16.55 yiikseltmektedir (diger
degiskenler sabitken).

**Panel En kiiciik kareler yontemine gore; GSMH izerinde Biiytime Orani, Nifus Artis
Orani, Kisi Bagma Gelir Artis Orani, Turizm Geliri, Gelen Turist Sayisi, Turizmin [hracata

Orani etkendir, bu degiskenler ile GSMH arasinda pozitif bir iligkinin oldugu goriilmektedir
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GSMH iizerinde diger degiskenlerin etkisini belirlemek i¢in asagidaki matematiksel denklem
olusturulmustur. Buna gore;

**GSMH = 7.297223439191*BUYUME + 1.3292994987*NUFUS +
7.01317643*KISIBASGEL + 5.97912431437*TURGELIR + 5.5859403321*GELTURIST+
16.5500186411*TURIHRORAN + 75639370590.4

**Bu denkleme gore; biiyiimede bir birimlik artisin, GSMH yiizdesinde %7.29
yiikseltmektedir (diger degiskenler sabitken). Niifus artisinda bir birimlik artisin, %1,3’liik bir
GSMH saglamaktadir (diger degiskenler sabitken). Kisi basina diisen gelir artisinda bir
birimlik artis, GSMH iizerinde %7.01’lik artisa neden olmaktadir (diger degiskenler
sabitken). Turist sayisindaki bir birimlik artisin, GSMH iizerinde %5,9’luk artisa sebep
olmaktadir (diger degiskenler sabitken). Turizm gelirindeki bir birimlik artisin, GSMH
tizerinde %75,5’lik artis1 saglamaktadir (diger degiskenler sabitken). Turizmin ihracat
oranindaki bir birimlik artis, GSMH iizerinde %16,5’lik artisa sebep olmustur (diger
degiskenler sabitken).

5.6. PANEL COK DEGISKENLI YATAY KESIT LR TESTi:

Panel Cross-Section Heteroskedasticity LR Test

Null hypothesis: Residuals are homoskedastic

Equation: UNTITLED

Specification: GSMH BUYUME NUFUS KISIBASGEL GELTURIST
TURGELIR TURIHRORAN

Value df Probability
Likelihood ratio 475.3743 8 0.0000
LR test summary:

Value df
Restricted LogL -4178.926 138
Unrestricted LogL -3941.239 138

Unrestricted Test Equation:

Dependent Variable: GSMH

Method: Panel EGLS (Cross-section weights)
Sample: 2000 2024

Periods included: 25

Cross-sections included: 8

Total panel (balanced) observations: 200

Iterate weights to convergence

Convergence achieved after 85 weight iterations

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
BUYUME 3.460009 1.08E+09 3.203857 0.0017
NUFUS 1192.849 93.45161 12.76435 0.0000
KISIBASGEL 55116552 1167061. 47.22678 0.0000
GELTURIST 1640.941 861.2247 1.905358 0.0008
TURGELIR 0.280686 1.165225 0.240886 0.0000
TURIHRORAN 1.600809 2.55E+08 6.261404 0.0000

Arastirma Makalesi  ISSN:2757-5519  socratesjournal.org Doi: 10.5281/zen0do0.17184275

71



Socrates Journal of Interdisciplinary Social Researches, 2025, Volume 11, Number 57

Weighted Statistics

R-squared 0.994653 Mean dependent var 8.05E+12
Adjusted R-squared 0.994459 S.D. dependent var 1.36E+13
S.E. of regression 1.12E+12 Akaike info criterion 54.82276
Sum squared resid 1.72E+26 Schwarz criterion 54.94650
Log likelihood -3941.239 Hannan-Quinn criter. 54.87304
Durbin-Watson stat 1.933872 F-statistic 2478.089
Prob (F-statistic) 0.0000
Unweighted Statistics

R-squared 0.946744 Mean dependent var 1.21E+12
Sum squared resid 1.72E+26 Durbin-Watson stat 1.920257

Panel EGLS testi ile 25 yillik siirecte ve 200 (8 iilke x 25 yil) gozlem yapilmistir.
Yakinsama 85 agirlik yineleme siirecinden sonra elde edildi. 0.05> P olasilik degeri baz
alindiginda 7 degiskenin hepsinde olasilik degeri, kullanilan serinin anlamli oldugunu gosterir
ve gerceklesen R agiklayici degeri 0.99 gibi yiiksek bir degere sahiptir. Hesaplanan F degeri
2478.08 ve F istatistigine ait p (olasilik) degeri 0.000 bulunmustur. Bu sonuglara gére model
timiilyle anlamlhidir. AIC, SC, HQ degerleri birbiriyle anlamli durumdadir. 6 bagimsiz
degisken, bagimli degiskeni (GSMH) aciklama degerini gosteren R agiklayici degeri 0.99 gibi
yiiksek bir deger ihtiva etmektedir. Durbin-Watson (DW) test istatistigi 1.92 ile 2’ye
yaklagmaktadir. Otokorelasyon yoktur.

5.7. PANEL PEDRONI ES BUTUNLESME TESTI

Ekonomide uzun donem denge kavraminin ekonometri teorisinde karsiligi
esbiitiinlesmedir. Esbiitiinlesme ise duragan olmayan (nonstationary) degiskenlerin dogrusal
birlesiminin duragan (stationary) olma halidir. Dogrusal modellere dayali esbiitiinlesme
testleri Pedroni (2004:597-625) ile baslamaktadir. Pedroni (2004), tarafindan yedi farkli
istatistiki model dnermis ve asimptotik dagilimlarini gostermistir. 4 tanesi homojen nitelikli
iken, 3 tanesi hetero nitelikli model 6zelligine sahiptir.

Pedroni Residual Cointegration Test
Series: GSMH BUYUME NUFUS KISIBASGEL GELTURIST
TURGELIR
TURIHRORAN
Sample: 2000 2024
Included observations: 200
Cross-sections included: 7 (1 dropped)
Null Hypothesis: No cointegration
Trend assumption: Deterministic intercept and trend
User-specified lag length: 1
Newey-West automatic bandwidth selection and Bartlett kernel

Alternative hypothesis: common AR coefs. (Within-dimension)

Weighted
Statistic Prob. Statistic Prob.
Panel v-Statistic 3.155472 0.0008 -1.959032  0.0049
Panel rho-Statistic 0.151456 0.0000 0.006212 0.0000
Panel PP-Statistic 0.251284 0.0094 0.009611 0.0023
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Panel ADF-Statistic 0.140446 0.0092 0.005555  0.0022

Alternative hypothesis: individual AR coefs. (between-dimension)

Statistic Prob.
Group rho-Statistic 4.684488 0.0000
Group PP-Statistic 0.038355 0.0000
Group ADF-Statistic 0.004781 0.0000

Cross section specific results

Phillips-Peron results (non-parametric)

Cross ID AR (1) Variance HAC  Bandwidth Obs
Tiirkiye 0.660 2.39E+19  2.39E+19 0.00 17
Israil 0.233  6.02E+17  5.01E+17 3.00 17
Italya -0.143  7.13E+18  7.13E+18 0.00 17
Hindistan 0.332 6.44E+18 7.74E+18 1.00 17
Nepal 0.446 1.76E+16  1.83E+16 1.00 17
Japonya -0.070  8.47E+17  1.31E+17 0.00 17
S.Arabistan 0.348 1.94E+19 2.71E+19 2.00 17

Augmented Dickey-Fuller results (parametric)

Cross ID AR (1) Variance Lag Max lag Obs
Tiirkiye 0.476  1.80E+19 1 - 16
Israil 0.041  5.27E+17 1 -- 16
Italya -0.125  7.56E+18 1 - 16
Hindistan 0.236  5.54E+18 1 -- 16
Nepal 0.379  1.85E+16 1 - 16
Japonya -0.547  5.36E+17 1 -- 16
S.Arabistan 0.391 1.66E+19 1 - 16

**Pedroni Artik Panel Veri Esbiitiinlesme testi sonuglarina gore; 11 istatistikten sekiz tanesi,
0.05'in geleneksel biiyiikliigiinde esbiitiinlesme olmadigin1 gdsteren sifir hipotezini
reddetmez. Pedroni testi igin bu boliim iki boliime ayrilmistir. ilk boliim Phillips-Perron
parametrik olmayan sonuglari igerir ve ikinci boliim Genisletilmis Dickey-Fuller parametrik
sonuglarini sunar. Sekiz iilkeden 7 tanesi i¢in 17 gozlem yapilmistir. Testin sonucu itibariyle
AR (1) 0.05’in altinda olup anlamlidir. Ayrica Misir sonuglar testten ¢ikartilmistir.

VAR Lag Order Selection Criteria
Endogenous variables: GSMH BUYUME NUFUS KISIBASGEL
TURGELIR GELTURIST TURIHRORAN
Exogenous variables: C
Date: 11/29/24 Time: 19:12
Sample: 2000 2024
Included observations: 112

Lag LogL LR FPE AIC sC HQ

0 -12089.21 NA 152e+85  216.0037  216.1736  216.0726
1 -10678.66  2619.586  4.20e+74  191.6904  193.0496  192.2419
2 -10447.72  400.0179  1.65e+73  188.4415  190.9901*  189.4755*
3 -10405.18  68.37596  1.89e+73 1885567  192.2947  190.0733
4 -10333.10  106.8339%  1.32e+73* 188.1446* 193.0719  190.1437
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* indicates lag order selected by the criterion 4.
Gecikmede ideal kriteri yakalamis olmaktadir.
LR: sequential modified LR test statistic (each test at 5% level)
FPE: Final prediction error
AIC: Akaike information criterion
SC: Schwarz information criterion
HQ: Hannan-Quinn information criterion
Panel Covariance Analysis: Ordinary
Series: GSMH
Sample: 2000 2024
Included observations: 200
Analysis of contemporaneous (between cross-
sections) relationships
Number of cross-sections employed: 8

Covariance
Correlation
TURKIYE HINDISTAN JAPONYA SARABISTAN
Observations ISRAIL ITALYA NEPAL MISIR
TURKIYE | 6.28E+22
1.000000
18
Israil 1.72E+22 5.69E+21
0.910971 1.000000
18 18

Italya 7.43E+22 1.53E+22 1.33E+23
0.811598 0.554842 1.000000
18 18 18

Hindistan | 1.54E+23 4.97E+22 1.45E+23  4.46E+23
0.920208 0.986660 0.595917 1.000000
18 18 18 18
Nepal 1.45E+21 4.68E+20 1.32E+21  4.15E+21 3.93E+19
0.920662 0.990053 0.578438 0.992972 1.000000
18 18 18 18 18
Japonya 7.89E+22 1.77E+22 1.17E+23 1.69E+23 1.69E+21 3

18 18 18 18 18

Misir 2.01E+22 6.41E+21 1.63E+22 5.56E+22 5.33E+20 2.

74

24E+23
0.552858 0.413041 0.563912 0.443799 0.474321 1.000000

18

29E+22 8.26E+21

0.93465 0.49164 0.93611 1.00000

0.884322 3 6 0.916834 9 0.441682 0

18 18 18 18 18 18 18
S.Arabistan | 5.05E+22 1.46E+22 5.36E+22 1.29E+23 1.23E+21 6.70E+22 1.73E+22 4.26E+22
0.976695 0.940467 0.711741 0.936845 0.952868 0.569943 0.921175 1.000000
18 18 18 18 18 18 18 18
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Bu sonuglar, kesitler arasindaki GSMH degerlerinde korelasyonlarin oldugunu
gostermektedir.

S —

5.8. EKONOMETRIK TESTLERIN SONUCLARI VE ANALIZLERI
Bu ¢alismadan elde edilen sonuglar1 4 maddede 6zetlemek miimkiindiir.

1. Kisa ve uzun donem Granger nedensellik testlerine gore; turizm gelirleri iktisadi
biiyime ve GSMH iizerinde etkilidir ve nedeni durumundadir. Cift yonli bir
nedensellik iliskisi, GSMH <€-> Turizm Geliri arasinda saptanmigtir. Turizm
sektoriindeki gelismenin iktisadi biiylimeye neden olacagina, iktisadi biiyliimedeki
artisinda turizm sektorii izerinde artirict olacagina iliskin teorik dayanak, ekonometrik
testlerle dogrulugu smanmistir. Turizm yonlii iktisadi biiyiime hipotezini destekler
niteliktedir. Gelir artiginin turizmi artirdigt ve GSMH {izerinde de artirici etkisi tespit
edilmistir.

2. bilylmede bir birimlik artisin, GSMH yiizdesinde %7.29 yiikseltmektedir. Niifus
artisinda bir birimlik artisin, %1.3’liikk bir GSMH saglamaktadir. Kisi basina diisen
gelir artiginda bir birimlik artis, GSMH {izerinde %7.01°lik artisa neden olmaktadir.
Turist sayisindaki bir birimlik artisin, GSMH iizerinde %35.9’luk artisa sebep
olmaktadir. Turizm gelirindeki bir birimlik artisin, GSMH {izerinde %5.5’lik artis1
saglamaktadir. Turizmin ihracat oranindaki bir birimlik artis, GSMH iizerinde
%16.5’1ik artisa sebep olmustur.

3. Tim degiskenlere birim kok testi uygulanmigtir. I(1) fark durumunda duraganlik
saptanmistir.

4. Turizmden elde edilen gelirden, kisi bagina diisen milli gelire dogru pozitif ve tek
yonli bir iligski bulunmustur. Gelen turist sayisindan turizm gelirine dogru pozitif ve
tek yonli bir iliski mevcuttur. Gelen turist sayis1 arttikca turizm geliri de artmaktadir.
Niifus artis1 ile kisi bagina gelir artig1 arasinda ¢ift yonlii ve pozitif iliski bulunmustur.
Gelen turist sayist ile iktisadi biiylime orani arasinda ¢ift yonlii ve pozitif bir iligki
saptanmistir. Kisi basina gelir arttikca iktisadi biiylime oranit da artmaktadir. Tek
yonlii ve pozitif iligki vardir. Gelen turist sayisi ile turizmin ihracata orani arasinda da
cift yonlii ve pozitif bir iliski mevcuttur.

sSEe=a=

Ze=va= _|
TeET Iz PN == a=
o=+oo WaSOV\ ~ . / ——

cae=wa= |V \ [

rETIE S ]

CmEea=

= e = = =2 == = = = = =E = =2E=EEEEsESEsEE=E =
= = = St oE o= /| | =D B B e B R EEEE o Z B B =
= E s == =EEESsEEEEEEEEE T E S B2 =
= = = = = = = = =

= = = = = = =

Arastirma Makalesi  ISSN:2757-5519  socratesjournal.org Doi: 10.5281/zen0do0.17184275



Socrates Journal of Interdisciplinary Social Researches, 2025, Volume 11, Number 57

Tablo 9: DUNYADA DINLER, ONEMLI KUTSAL MEKANLAR VE ZiYARETCI
SAYILARI

Sira Kutsal Meckan Ulke Yillik Ziyaretgci Sayisi
1 Meji Shrine ve Sensoji Tapmaga Japonya 30 milyvon+30 milyon
2 Kashi Vishwanath Tapmag: Hindistan 21.9 milyon
3 Our I_ady of Guadalupe NMeksika 20 milyon
Bazilikas1
4 Tirupati Tirumala Devasthanams |(Hindistan 18.2 milyon
Tapmagi
s Notre Dame Katedrali Fransa 13.6 milyon
6 Sacre Coecur Bazilikasa Fransa 10.5 milyon
7 Naritasan Shinshoji Tapmagi Japonya 10 milyon
*Z. Tsurugaoka Hachimangu Shrine Japonvyva 10 milyon
F 4 Kivomizu-dera ve Kinkaku-ji Japonva 10 milvon+6 milyvon
Tapimagi
10 Ise Jingu Japonya 8.5 milyon
20 Sultanahmet Camii Turkiyve 5 milyon
29 Avasofya Turkiyve 3.2 milyon

Harita 2: Dini Dagilim Haritas:
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m Christians (33.06%)

H Muslims (20.28%)

= Hindus [13.33%)

m Chinese Universists (6.27%)

® Buddhists (5.87%:)

m Ethnoreligionists (3.97%)

| MNeoreligionists (1.68%)

| Sikhs [0.39%)

m Jews (0.23%)

| Spiritists (0.209%)

o Baha'is (0.129%:)

m Confucianists (0.10%:)

® Jains (0.079%)

m Shintoists (0.04%)
Taoists (0.04%)

| Foroastrians (0.04%:)

= Other religionists (0.02%)
MNon-religious (11.92%)
Atheist (2.35%)
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