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OZET

Sanal teknolojide bulusan bireylerin her gegen giin artmasi ve popiilerlik kazanmasiyla
dijital sohret ya da sanal sohret kavramlar1 ortaya ¢ikmig ve sosyal saglarin yeni fenomenlerin
sayilarinda ekonomik kazanglar ve genisleyen sohretleri nedeniyle hizli bir artig goriilmiistiir.
Taninir ve popiiler olmaya merak insanin egosundan dogan bir istemin barindirdigl bir
duygudur. Bu durum yas farklilign gb6zetmeksizin ¢ocuklardan yashlara kadar
gozlemlenmektedir. Son yillarda Youtube uygulamasinin yiikselise ge¢cmesi ve youtuber
olmaktan maddi kazan¢ saglamasi imkanlar1i nedeniyle sanal iin kazanan fenomenler
dogmustur. Glinlimiizde ise dijital sohret gesitlilik gostermektedir. Yalnizca Youtube ile
kalmayip, Instagram, Facebook gibi sosyal medya uygulamalarinda goriilmektedir. Milenyum
Cag1 beraberinde dijital cagi da beraberinde getirmistir. Simdi ise Dijital Diinya - Metaverse
Cag geldigi iddia edilmektedir. Bu durum ise ¢cocuklar1 daha ¢ok icine ¢ekmektedir. Ozellikle
cocuk YouTuberlar bu sanal tiketim kiiltiirii icerisinde kendini kaybetmektedir. Hatta
ebeveynler dijital s6hretin sagladigi imkanlardan dolayr resmen kor hale gelmis, ¢ocuklarini
bu mecrada diisiincesizce pazarlama yarigina girismektedirler. X, Y, Z kusaklarinin asil
problemi gecis caginda sikisanlardir. Ozellikle giiniimiizde Z kusagini kapsayan YouTube'un
yiikselisiyle birlikte dijital oyunlar, video bloglar, moda ve makyaj videolar1 yapan ve
milyonlarca abonesi olan "YouTube fenomenleri" ortaya ¢ikmistir. Bu bireyler genel olarak
cocuklar ve gencler arasindan {inlii olup Ozellikle akranlarini etkilemektedir. Sosyal ag
kanallar1 araciligiyla onlar1 benzer igerikler iiretmeye tesvik edip, ayrica ¢ocuklarm inlii
olmalarina da 6rnek olmaktadirlar. Abone sayis1 artirip bu durumdan kazang saglamak ugruna
yapilanlar ise tahmin edilemeyecek kadar kendini asmis haldedir. Baudriallard tiiketim
kiiltiirii icinde kisa stirede elde edilen gercek olmayan yapay gecici simule sohretten bahseder.
Bu kapsamda ¢alisma Baudriallard’in simiilasyon kurami g¢ercevesinde sekillendirilecektir.
Simiilasyon kuraminin gerekliligi olan bilingdis1 gozetim ve yonlendirme olgusu, irdelenen
videolar ile birlikte bilingli bir platformun merkezi konumlandirilmis ve heniiz resit olmayan
ve bakima muhtag¢ ¢ocuklar lizerinden manipiilasyonun devamu ile birlikte ticari birer metalar
haline getirildigi goriilmustiir.

Anahtar Kelimeler: Dijital S6hret, Tiiketim Kiiltiirii, Simiilasyon Kurami
ABSTRACT

With the increase and popularity of individuals meeting in virtual technology, the
concepts of digital fame or virtual fame have emerged and a rapid increase has been seen in
the number of new phenomena of social media due to economic gains and expanding fame.
Curiosity to be known and popular is a feeling that comes from a will that arises from one's
ego. This situation is observed from children to the elderly, regardless of age. In recent years,
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virtual famous phenomena have emerged due to the rise of the Youtube application and the
possibilities of financial gain from being a youtuber. Today, digital fame is diverse. It is seen
not only on Youtube, but also in social media applications such as Instagram, Facebook. The
Millennium Age has brought with it the digital age. Now, it is claimed that the Digital World -
Metaverse Age has arrived. This situation attracts children more. Especially child YouTubers
lose themselves in this virtual consumption culture. In fact, parents have become officially
blind due to the opportunities provided by digital fame, and they recklessly engage in
marketing their children in this medium. The main problem of the X, Y, Z generations is those
who are stuck in the transitional age. Especially with the rise of YouTube, which covers the Z
generation, "YouTube phenomena™ with millions of subscribers have emerged, making digital
games, video blogs, fashion and makeup videos. These individuals are generally famous
among children and young people and especially affect their peers. They encourage them to
produce similar content through social networking channels and also set an example for
children to become famous. The things that are done for the sake of increasing the number of
subscribers and gaining from this situation are beyond themselves to be predictable.
Baudriallard talks about the unreal artificial temporary simulated fame achieved in a short
time within the consumer culture. In this context, the study will be shaped within the
framework of Baudriallard's simulation theory. A comprehensive and comprehensive
approach, which is the comprehensiveness of education within the scope of simulation, a
commercial commodity will be presented with the review of the education through videos, a
decentralized platform and the continuation of the children in need of adulthood.

Key Words: Digital Fame, Consumption Culture, Simulation Theory

1. GIRIS

Sosyal ag platformlarinin giindelik yasantimizin her alaninda etkin ve etkili oldugunu
ve bu platformlarin sosyo-kiiltiirel-ekonomik hayati doniistiirdiigiinii de sdylememiz
mimkiindiir. Hayatimizi doniistiiriip bicimlendiren bu degisimle yeni dijital davranmislar
gelistirmekte ve bu davraniglart yasam bicimimize ve aligkanliklarimiza katmaktayiz.
Kullanicilar, sosyal paylasim platformlarin1 kullanmak (instagram, twitter, yotube gibi),
aligveris yapmak, miizik dinlemek, oyun oynamak, ¢evrimigi toplantilara katilmak gibi pek
cok aktivite icin dijital teknolojileri siklikla kullanmaktadir. Sanal teknolojiye hakim ve
yatkin olan aktif kullanicilarinin ¢ogunlugunu teknoloji ¢caginda dogmus ¢ocuklar ve gengler
olusturmaktadir. Diinyadaki ilerlemesine paralel sekilde Tiirkiye’de de ¢cocuk yastaki internet
teknolojilerini kullanim sayist giin gectik¢e artmaktadir. Son donemlerde ¢ocuklar ve geng
yastaki kullanicilar arasinda sosyal medya platformlar1 yiliksek bir oranda yagamlarinin 6nemli
bir parcasi haline gelmistir. Ozellikle, en popiilerleri olarak TikTok, YouTube, Instagram,
Twitter paylasim aglar1 eglenceli yapisi ve kendilerini rahat ifade edebildikleri platformlar
haline doniismelerinden dolay1 en ¢ok kullanimi olan sosyal aglardir. Farkli igerikler iireterek
kendilerine hitap eden bu platformlarda bulusan gengler kimliklerini yeniden insa ederek
akranlariyla, yakin ve uzak cevresiyle kolaylikla iletisime gegebilir sosyallesebilir bir alanda
ortak paydada bir araya gelmislerdir.

Diinya tizerinde kullanim oranmin en yiiksek oldugu platformlardan biri olan
YouTube ayni sekilde Tiirkiye’de de en popliler sosyal medya alanlarinin basini ¢gekmektedir.
We Are Social ve Houtsuite aragtirmlarinca sunulan “Digital Overwiev: 2020 raporunda
diinya ¢apinda hazirlanan 6lgege gore YouTube’un, Facebook’tan sonra en ¢ok kullanilan
sosyal medya sitesi oldugu ifade edilmistir. Tiirkiye’de de en popiiler olan sosyal medya
siteleri arasinda ilk sirada yerini korumaktadir (We Are Social, 2020).
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YouTube platformu, isteyen herkese kanal acabilme ve bu sayede kendi benligini
yeniden insa edebilme firsati sunmaktadir. Kanal acarak aboneleriyle goriiniir olan tiim
kullanicilarla bu alanda, sanal sohretlerin dogusu da kaginilmaz bir gergektir. Nitekim, son
zamanlarda ¢ok sayida abonesi olan, makyaj, oyun, yemek ve moda videolar1 gibi farkli
cesitlerde icerikler lireten YouTube sohretleri ortaya tiiremistir. Toplum genelinde bu kisilere
“YouTuber”, “fenomen” ya da etkileyen/etki birakan kisi kelime anlami olan “influencer”
denilmektedir. Dilimize plesenk olan “Influencer’lar, sosyal medyada popiiler olan kisilerin
genel adi olup “YouTube f{inlilleri” de bu tabirin i¢inde konumlandirilabilmektedir.
Cogunlukla youtuberlarin aboneleriyle kurmus oldugu bir yakinlik s6z konusudur.
Youtuberlar, neredeyse hepsi videolarinda, “Merhaba arkadaglar, kanalima hos geldiniz.”
climlesiyle baslamakta, samimi yakin oldugu bir arkadasina anlatiyor gibi giinliik yasamda
yaptig1 aktiviteleri, kullandiklar1 iiriinleri, ilgi duydugu alanlari, deneyimlerini ya da
oynadiklari sanal oyunlar1 paylasmaktadirlar.

Genel anlamda influencer endiistrisi; sosyal ag platformlarinda goriiniirligiinii
artirmak ve popiilaritesini devamlilig1 i¢cin gerekli kiiltiirel, ekonomik, teknik ve sosyal
yeteneklerini gdsteren sosyal medya sohretlerinin  Oziinlin temsilidir. Sosyal medya
sOhretlerinin giinlik yasam pratikleri i¢inde fazlaca yer edindiginin, kanalinin takipgileriyle
kurdugu anlaml iliskiler, yenilikeiligini ve yaraticiligini dijital aglarda sergilemede ne olciide
becerikli oldugunun fark edilmesi, platformun seyri anlaminda 6nemli olmaktadir (Crystal,
2018, s. 98). Oyle ki giiniimiiz sohretlerini gogunlukla artik siradan insanlar olugsmaktadir. Bu
olguyu saglayan ise medyanin tam da kendisidir. Bu kisileri Rojek, “atfedilmis sohretler”
tanimlamasiyla ifade etmektedir (Laughey, 2010, s. 135). Rojek’e gére sohretin statiisiinii {ig
ayr1 kategoride degerlendirmek gerekir. Bunlari, “aileden gelen sohret”, “atfedilmis sohret” ve
“kazanilmis sohret” olarak ifade etmistir. Aileden gelen s6hreti, birine kan bagiyla aktarilan
sohret tiirii olarak tanimlar. Yani kisinin soyu bu sohret olmada belirleyicidir. Ornegin ge¢mis
zamanlarda kral, krali¢e ya da prenslerin sohretli mertebesine varmasinin nedeni aileden gelen
sohrettir. Atfedilmis sohreti; yetenek, basar1 ya da kan bagi ile iligskilendirmez. Siradan olan
kisilere medya araciligiyla tayin edilen sohret mertebesidir. Bireyin kendi elde ettigi
basarilarla ilgili olan ise kazanilmig sohretlerdir. Bu kisilerin, cogunlukla sportif ve sanatsal
basarilariyla on plana ¢iktiklar goriiliir (Rojek, 2003, s. 20-21).

Bu ifadelerden yola c¢ikarak influencerlarin veya YouTuber’larin Rojek’in “atfedilmis
sohretler” tanimlamasi kapsaminda degerlendirilmek miimkiindiir. Bu atfedilmis s6hretler,
yetiskinlerin oldugu kadar genglerin ve ¢ocuklarin da ilgisini ¢gekmekte, 6zel bir yetenek veya
becerileri (miizik, spor vb.) veya soylu biriyle kan bagi aktarimi olmadigi halde kisa bir
zamanda iinlli olabilmektedirler. Cocuklar da, bu atfedilmis sohretlerin en yakin sekilde sadik
olan takipcilerindendirler. Common Sense arastirmasinda, ABD’de bulunan 13-18 yas grubu
araligindaki 800 c¢ocukla yapilmis olan anket calismasinin sonuglarina gore, gengler ve
cocuklarin %77’si mansetleri ve haberleri sosyal ag platformlarindan takip etmektedirler.
Ayni arastirmada anket grubunun %39’unun haberleri, YouTube’daki ve sosyal medyadaki
influencerlardan, internet iinliilerinden edindikleri bilgisine ulagilmistir. Arastirma grubunun
%28’1 ise yine tercih ettikleri haber kaynaklar1 olarak sohretler veya influencerlar olarak
belirtmislerdir (Robb & Sense, 2020).

Influencerlar’in basaris1 ve sohreti, cocuklarin birgogunu ya da cocuklarin ailelerin
istemiyle ailelerin, YouTube’da kanal acarak benzer nitelikte igerikler iiretmeye motive
saglamakta ve tinlii olma, kisa zamanda yiiksek paralar kazanma ugruna gocuklar ve aileleri
icin 6rnek olusturmaktadir. YouTube, bir video izleme sitesi anlamindan ¢ok daha fazla
anlam ifade eder durumdadir. Oyle ki, bu videolardan etkilenen ¢ocuklarin geneli, kendine ait
kanallar acarak benzer nitelikte video icerikleri {iretmeyi ve arkadaglar1 ve etrafi tarafindan
tanman kisiler olmay1 hedef edinmektedirler. Uretilen video icerikleri arasinda animasyon,
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dijital oyun, iirlin ya da oyuncak tanitim, makyaj videolari, klipler ve vloglar bulunmaktadir.
Bu tarz igerikler iireterek sohreti yakalayan, yiiksek miktarlarda paralar kazanan oldukga
cocuk vardir ve bu cocuk iinliller “fenomen” “YouTuber” ya da‘“kidsfluencer” adiyla
anilmaktadirlar.

Net bir sekilde goriildiigii gibi sohretler, cocuklarin goziiyle yalnizca bir eglence araci
olmaktan c¢ikmis ayni zamanda benzemek istedikleri rol modeller haline gelmislerdir
(O’Connor, 2017, s. 14). Nitekim Rojek’e (2003) gore; fenomenler, tiikketenlerin sohretlere
sahip olma tutkusunu besleyen metalardir. Egemen kiltliriin benimsedigi fenomenlerin
giinliik yasam aktiviteleri, takipgilerini kendilerine benzemek i¢in taklit etmeye 6zendiren,
sohretleri itibarli hale biirtindiiren ¢ekicilik vasiflariyla beslenmektedirler (Rojek, 2003, s. 17).
Bu yeni goriingii; sohret, medya ve ¢ocukluk arastirmalari kapsaminda da yeni sorularin
sorulmasina sebep olmustur (Zolides, 2017). O’Connor’in (2017) dikkat ¢ekmek istedigi
konu; yetenek yarismalari, YouTube, bloglar, vloglar, Twitter ve bagka paylasim platformlari
neticesinde ¢ocuk yasta sohretlerin git gide kiiltiirel manzaranin bir unsuru haline geldigidir.
Bu baglamda g¢ocuk sohretlerin iyi derecede gdzlemlenmesi ve yasadiklari popiiler olma
halinin esitlik, ¢ocuk haklar1 ve ¢ocugun korunmasi haklari baglaminda neleri tasidiginin
irdelenmesi gerektigini ifade etmistir (O’Connor, 2017). Icinde bulunulan medyanin ticari
menfaatleri dogrultusunda cocuklarin haklarin1 kullanabilmeleri i¢in Birlesmis Milletler
Cocuk Haklart Soézlesmesi uyarinca taraf olan iilkelere belirli yiikiimliiliikkler vermektedir.
Sozlesmede Oncelikle vurgu yapan bagliklarla;

Madde 2: Ayrimcilik yapilmamasi,
Madde 3: Cocugun yiiksek yararinin gézetilmesi,
Madde 12 ve 13: Cocugun goriislerine saygi duyulmasi ve ifade 6zgiirligi,

Madde 16: Ozel hayata sayg1 duyulmasi, mahremiyetin ifsa edilmemesi, medya tacizi
ve kamusal utangtan koruma hakki saglanmasi,

Madde 17: Bilgiye erisim ile zararli olan igeriklerden korunma hakk1 gibi bir¢ok temel
hakka isaret edilmistir (Jorge & Maropo, 2017, s. 33).

2. YONTEM

Bu arastirma kapsaminda ¢ocuklarin dijital sohrete ulagsmak icin neler yapabilecegi ve
ebeveynlerin bu sohret i¢in ya da para icin ¢ocuklarini ne sekilde kullandiklar1 incelenmistir.
Ebeveynlerin bilingsizce bu konu hakkinda davranis sergilemesi ¢ocuklar1 kotii bir bicimde
yonlendirmektedir. Bu ¢alisma ile Jean Baudrialard’ in simiilasyon kurami kullanilarak icerik
analizi uygulanmigtir. Arastirmanin  yonteminde Riiya’nin Ciftligi YouTube kanal
irdelenecek ve buna ek olarak se¢ili ¢ocuk videolar izlenerek detayli bir inceleme ile nitel
aragtirma yontemi olan igerik analizi uygulanmistir. Caligsma ile birlikte; “Sosyal medya ve
sosyal medya uygulamalar1 ¢ocuklar i¢in ne ifade etmektedir?, Cocuklarin veya ebeveynlerin
Youtube kanali agma nedenleri nedir?, Giinliik hayatlarinda ¢ocuklar i¢in bu kanallar ne gibi
anlam tasimaktadir?, Simiilasyon kurami ile sanal ag ortami nasil sekillenmektedir?,
Ebeveynler cocukluk mahremiyetini farkina varmadan ihlal mi ediyorlar?, Sanal ag pazarinda
koklesmis olan bu tiiketim kiiltiirii insanlar1 nasil i¢cine ¢ekmektedir? Dijital sohret ve dijital
tiiketim kiiltiiriini kimler olusturmaktadir? Sorularina cevap aranmistir.
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3. DIJITAL SOHRET

Son zamanlarda teknoloji hizli bir sekilde gelisip hayatin her alana yayilmis, zamanla
iletisim dijital platforma tasinmistir. Sohret kelimesi, Tiirkge’ye Arapga’dan tiiretilerek
geemis olan bir kelimedir. Tirk Dil Kurumu’na gore taninmis, iinli kimse anlamlarini
tasimaktadir. Glinlimiizde en ¢ok kullanilan anlami ise kendisi ile ilgili ¢ok konusulan kisi,
herkes tarafindan bilinirligi olan kisi seklindedir (Marshall, 1997, s. 4).

Gegmiste iin olarak sadece Incil figiirleri ve Tanr1 goriilmekteydi. Zamanla kraliyet
simgeleri Incil simgelerinin yerine ge¢mistir. Giiniimiizde ifadesi demokratik, sekiiler
uluslarmn ytikselis gdstermesi ile birlikte organize olan iin ile ilgili Rojek (2003: 52) “Dinden
baska, karsilikli tutkunun fiziksel etkilesim olmaksizin isledigi tek insan iliskileri kiimesi
sohret kiiltiiriidiir” ifadesinin kullanmaktadir. Kapitalizmin biiylik bir oyun oldugunu
bilmeyen yoktur. Kapitalizmin savundugu, insanlarin hem arzulayan hem de arzulanan nesne
olmalaridir. Sohretlerin de tiiketimi biraz daha insanilestirdigi diisiiniilmektedir. Marx'in
ifadesiyle kapitalizm ile birlikte modernlesme siireci her seyi maddi unsura doniistiiriirken en
kutsal olan insana da sayisal bir deger vermekte, maddilestirmekte ve buharlastirmaktadir
(Avct, 2015). E. Cashmore ise {iniin ticarete alet oldugu ve satilip alinabilen bir ticaret metasi
haline geldigini; J. Gamson ise sOhretin arik bir endiistri durumuna geldigini hatta tamamiyla
ticarilesen diger meta iiretim siireclerinden bir farkinin olmadigimi savunmustur (Cayct &
Aktas, 2018, s. 661). Kapitalizmle birlikte {inliiler sosyal hayatta 6zendirici ve etkili bir role
biirlinmekte, toplum tarafindan yedikleri-igtikleriyle, giyimleriyle, yaptiklariyla vb.
davraniglariyla benimsenen rol modeller olarak goriilmektedirler. Chris Rojek sohret
kavramini ii¢ bicimde ele almistir: Aile yani genlerden gelen, sonradan kazanilabilen veya
bagkalarinca atfedilebilir seklinde olugmaktadir (Rojek, 2003, s. 25). Genlerden gelen yani
aileden siiregelen sohret, sahisin soyuyla baglantis1 vardir. Ge¢gmis toplumsal yapida yer alan
kraliceler ve krallar gibi soylularin kendileri ve aileleri de bu siniflandirma igerisinde
belirtilmektedir. Sonradan kazanilan sohret, kisinin kendi yetenegiyle elde edebildigi ve
otekilerin farkina vardigi bir statli gostergesine doniismiistiir. Birey kiiltiirel aracilarca dikkate
istisnai biri ya da bir deger gibi olusturulup sunuldugunda ona atfedilen iin statiisii edinmis
olmaktadir. Bireyler fark edilir biiylik bir yetenege sahip olmaksizin veya {inlii biriyle kan
bagi olmadan iinlii olurlar. Bu sohretlerin kaynagi medyadir etmektedir (Laughey, 2010, s.
135). Bu bireylerin sohreti gegicidir ve genellikle ¢ok kisa siirede {in kazanirlar ve anlikta
kaybederler. Bunlara s6hretimsi tin denilebilir. Bu sohretimsi {ine 6rnek olarak; sadece bir giin
sOhret olanlar, piyango talihlileri, baz1 skandallara konu olanlar ya da tv gosteri yildizlari
gosterilebilir.

Kisilerin iinlii olma istegi siirekli olarak takdir edilme arzusundan beslenmektedir.
Unlii olmak 6liimsiizliigii ve sonsuzlugu temsil eder. Ayn1 zamanda toplumsal hayatta biiyiik
bir giicli ve basariy1 tasir. Bu durum tam olarak kurnazca planlanan bir sohret stratejisidir
(Holderman, 2007, s. 291). Giinlimiizde yaslidan, ¢ocuga kadar tiim bireyler sohret sahibi
olmay1 bir meziyet gibi gérmektedirler ya da medya insanlara bu sekilde yansitmaktadir.
Dolayisiyla ozellikle yetiskinler gohret sahibi olmay1 bir kariyer olarak gdrmektedir. Bu
nedenle de diisiincesizce hareket edebilmektedirler. Onceden c¢ocuklar biiyiiyiince ne
olacaksin gibi sorulara miihendis, doktor, dgretmen gibi cevaplar vermekteydi. Simdi ise
durum giderek degismektedir. Her ¢ocugun, gencin hayali medyanin bizlere bir meta olarak
yansitmis oldugu dijital s6hret itopyasidir. Teknolojideki degisimler insanin dogasint kdkten
dontistiiriip degistirebilmektedir (Gardner & Davis, 2013, s. 30). Teknolojik belirleyicilik
kuraminda McLuhan, iletisim teknolojilerindeki gelismeleri, toplumda meydana gelen
degisimin odagina koymakta ve toplumsal degisimin adimlar1 arasindaki sigramalari, iletisim
teknolojisi ve bilgide yasanmakta olan gelismelerle iliskilendirmektedir. Teknolojik
determinizm yaklasimini ortaya atan McLuhan’a gore bilginin kaydedilip aktarildig: iletisim
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teknolojilerinde yasanan gelismeler bireylerin iletisim siireclerini etkilemekte ve o kiiltiiriin
dogasini ortaya ¢ikarmasinda énemli derecede belirleyici olmaktadir. Her zaman toplumlar
iletisimin iceriginden daha ¢ok, bireylerin iletisim kurarken kullandiklari iletisim araglarinin
karakterinin dogasinca yapilandirilmislardir (McLuhan, 2005, s. 8).

3.1. Sosyal Medya’da Sohret: Youtube

20. yiizyilin sonlarina gelindiginde web teknolojisi geleneksel iletisim sekillerinde
biiyiik bir doniisiimii de beraberinde getirmis, iletisim baska bir boyuta evrilmistir. Internet
tam anlamiyla kisiler i¢in bir vazgecilmez 6ge halini almistir. Bu durum ise ¢ok kisa bir siire
icerisinde gerceklesmistir. Bundan Once ortaya ¢ikan herhangi bir kitle iletisim aracinin bu
kadar kisa bir siire igerisinde basaramadigi bir basarty1 elde etmistir. Kismen 2000’li yillardan
sonra hizli bir sekilde insanlarin giinliik yasantilarina giren baslayan sosyal medya; cinsiyeti,
gelir durumu, yasi, egitim diizeyi, diisiinceleri vb. farkli olan birgok birey tarafindan
kullanilmaktadir. Medyanin zamanla gegirdigi en biiyilkk dontisiimlerden biri de
sosyallesmesidir. Insanlarin pasif bir sekilde sadece goriintiiledigi bir yap1 olmanin &tesinde
bizzat icerikleri insanlar tarafindan meydana getirilen, yonetilen ve liretilen sanal bir alan
haline gelmesidir (Akyazi, 2015, s. 158). Sosyal medya kisilerin giindelik hayatlarinin bir
parc¢asi olmus ayn1 zamanda da sosyal medyaya gilindelik yasam pratiklerini tagir olmuslardir.

Gliniimiizde YouTube, Instagram, Facebook ve Twitter gibi birgok popiiler sosyal
medya platformu varligint siirdiirmektedir. Bu kanallar i¢inde en ¢ok video yiikleme,
goriintiileme, yorum yapma ve paylasma teknolojisine imkan veren sosyal ag platformu
olarak YouTube soyleyebiliriz. PayPal’in 3 eski calisani tarafindan 15 Subat 2005 tarihinde
kurulan YouTube, kitlelerin gdstermis oldugu ilgi ve alaka neticesinde Google tarafindan
2006 tarihinde satin alinmistir (Ying, 2007, s. 17-18). Kullanicilarina video izleme, kendi
kanallarini yaratabilme, videolar1 diger sosyal paylasim sitelerinde paylasim yapabilme, icerik
iretebilme gibi olanaklar taniyan YouTube sosyal platformu, yasama ait her tiirlii olguyu
barindiran igeriklerin sunumuna imkan saglar. Bu imkéanlarinin haricinde aktiiel iceriklerin
aktariminda egitim de aktif bir rol iistlenir. Makro seviyede genisleyerek hacmini arttirarak
stirekli artan kullanici sayisiyla YouTube oldukga aktiiel bir durumdadir. Site iizerinde 1ilgi
alanlarina gore her yasa hitap edecek igerikler bulanabilmekte, profesyonel veya amator
kisilerin dahi igerikler lireterek etkilesime gecilmesi firsat1 yakalanabilmektedir (Mutlu, 2017,
s. 27).

YouTube sosyal ag medya ortam salt bir sekilde sadece videolarin goriintiillenmesi ve
paylasilmas1 6gelerini tasimamakla beraber ‘Kendinizi Yaymlaymm (Broadcast Yourself)’
slogan1 mottosuyla hareket ederek, dinamik-siireklilik arz eden igerik iiretme oOzelligine
sahiptir. Paylasim ve iletisim islevleri perspektifinden aktiviteleri kapsamaktadir.
Kullanicilarin/takipgilerin tiiketim ve iiretim asamalarinda aktif rol oynadigi bu aglarda
olusturulan igerikler oteki sosyal medya aglarinda da paylasilabilmekte ya da paylasim
videolarin altinda yorumlar yazilabilmektedir. Boylelikle YouTube, sadece video izlenme
faaliyetinin yaninda paylasim alam1 imk&ni da sunmaktadir. Bu paylasim pratikleri yeni
baglantilar saglamada ve sosyal ag platformlarinin gelismesinde biiylik roller almaktadir
(Jarvis, 2012: 203).

Kullanim orani yiiksekligiyle popiiler bir sosyal paylasim platformu olan YouTube’nin
one ¢ikan ozelliklerini belirten listeyi su sekilde olusturabiliriz (Alper, 2012, s. 115):

= Kullanicilarina kendi igeriklerini iireterek yayinlarin1 paylasma olanagi sunmasi,
= Aga yiiklenen videolarin diinya ¢apinda 6lciide goriiniirlilk kazandirmasi,
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= Kullanicilarin arasinda etkilesim saglayarak haberlesme ve iletisim olanagi
vermesi,

= Videolan kategorilere ayirarak, takipcilerin aradigi ilgi alanlarina uygun olacak
videolar bulunmasina imkan saglamasi,

= Bos vakitlerin aktiiel olarak degerlendirilmesi, kullanicilarin zamanlarin1 eglenceli
videolarin izlenerek gecirilmesini saglamasi,

= Eglence aktivitesinin yaninda egitsel amaclarla da kullanim saglamasi,

=  Farkli, yeni yasam tarzlariin ve kiiltiirlerin tanitilmasina imkan vermesi,

= Paylagilan videolarin altinda goriis, yorum ve diisiincelerin yazilmasina olanak
saglayarak, kullanicilarin elestirel taraflarin1 beslemesi ve tartisma alanlarina
imkan vermesi gibi 6zellikleriyle Youtube i¢in bir liste olugturmak miimkiindiir.

3.2. Simiilasyon Kurami Cercevesinde Dijital Sohret

Jean Baudrillard’in “Simiilakrlar ve Simiilasyon” (2010) adl1 kitabinda, simiilakr, “bir
gerceklik olarak algilanmak isteyen goriiniim” seklinde (s. 7) tanimlanirken, simiilasyon veya
hipergerceklik ise “bir koken ya da bir gerceklikten yoksun gercegin modeller araciligiyla
tiiretilmesi” olarak ifade edilmektedir (s. 14). Buradan hareketle simiilasyon ig¢in gercegin
biitiin verilerine sahip olan ama gercek olmayan sey tanimi yapabiliriz (Onk, 2009, s. 202).
Fakat, bu yapilandirilmig simiilasyon diinyasinda, simiile edilecek bir gercegin olmasina
ihtiya¢ duyulmaz. Bdylece gergegin yerini ‘simiilakrlar’ almistir.

Baudrillard (2010) kitabinda imgeye 6zgii ¢esitli basamaklardan bahseder:

= Derin bir ger¢ekligi yansitan imge

= Derin bir gercekligi gizleyen ve degistiren imge

= Derin bir ger¢ekligin yok oldugunu gizleyen imge

= QGergekligin herhangi bir tiirliyle alakas1 olmayan, kendisinin saf simiilakr1 olan

imge

Baudrillard (2010), bu yapilandirilmis simiilasyon c¢aginda goriintiilerin/imgelerin
“Oliimciil” etkisinden bahseder.  “Tanr1 bile simiile edilmis, Tanri’’ya olan inang,
gostergelerine [gesitli imgelere/ikonlara] indirgenmistir” (s. 19). Bu ifadeyle, tiim yap:
“devasa bir simiilakra” doniismiistiir. Konu edilen gercegin disinda bir sey ya da gergegin
yanilsamasi olmamaktadir; artik burada, “gdnderenden yoksun ve nerede baslayip nerede
bittigi mechul, gercegin degil yalnizca kendi kendinin yerine gecebilen” simiilakrlar konu
edinilmistir (s. 20). Bundan dolay:r simiilasyonun olusturdugu hipergercek, gercegin her
platformda sasirtic1 bir sekilde kendisine benzemesine sebep olmaktadir (Baudrillard, 2011, s.
45).

Baudrillard, sinema, fotograf ve resim sanatlarina 6zgii bir sahneyle bir bakis olay1
varken; bilgisayar ve video ekranindan yansiyan goriintide McLuhan’in da daha once
belirttigi gibi, bir tiir gébek bagi durumu, bir tiir i¢ine gdomiilme, dokunsal bir karsilikli
etkilesim siireci oldugundan bahseder (Baudrillard, 2001: 34).

Baudrillard, imgenin hayal gilicinden yoksunlagtirilmasinin imgeyi imge olmaktan
cikardigini bilgisayarda yaratilmis imgeler, dijital imgeler ve beraberinde sanal gergekligi
olusturdugunu teslim eder (Baudrillard, 2010: 30).

Baudrillard” a (2001: 96) gore bireylerin kendi {irettigi tekniklerin kendi aleyhine
doniistiigline asagidaki climleleriyle anlatmaya ¢alismistir;

Eger sanallik devriminden s6z ediyorsak o halde ona manasini tamamiyla vermek ve
ondan gizlenmekte 6zgiir kalinsa da onun tiim sonuclarmi algilamak gereklidir. Sanalligin
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kiyameti yoksa da elbetteki kiyametin sanalligi vardir. Boylelikle sanal olarak, biz, bu
platformun ortasinda, kiyametin tam iginde yer aliriz: reel diinyanin dokiip dagittigini her
alanda meydana ¢ikarmaktir, o zaman diyebiliriz ki, tiim diger kategoriler i¢in de ayn1 durum
s0z konusudur. Yani toplum, tarih, psikoloji, politika ve hatta toreler i¢in bile artik sadece
sanallik vardir. Sanal olanin politikasini etigini aramak vb. yararsiz olacaktir, politika zaten
sanal hale gelmistir. Artik teknik uygulamalarda bile sanal teknolojilerden s6z edilmektedir,
ancak asil gercek sudur ki, sadece sanal teknikler vardir ve bundan bdyle sadece onlar
kalacaktir. Bundan c¢ikarimla, sanalligin bizi diislindligiinii ifade edebiliriz, tersini
sOoyleyemeyiz. Bu kisimda aslinda anlatilmak istenen bir gergek sohretten ¢ok sanal sohret
yani simiilasyon sohrettir. Cok kisa silirede erisilebilen yapay sohret ise kisa siliren ve gegici
bir olgudur. Bir anda ulasip bir anlik da kaybedilebilen bir durum oldugu diisiiniildiigiinde
bireylerin, Ozellikle de gengleri ve c¢ocuklart bu gegici popiileriterlik ciddi anlamda
etkilemektedir.

3.3. Tiiketim Kiiltiirii ve Cocuk Mahremiyetinin Thlali

Modernizm kavrami, eskiden yeniye ge¢isi ifade ederek, bir yasam tarz1 farklilasmasi,
bireysellesme, geleneksel yapilara bagli olmayan bir toplumsal yap1 ve toplumdaki birey-
toplum-devlet iliskisinin sekillenme siirecini ifade eder. Ekonomik ve politik olarak,
Postmodernizm kavrami, modernizmin ¢ikmazim ¢dzmek igin ortaya atilmistir. Uretim ve
tiiketim bicimlerindeki koklii degisim dénemini yansitir. Ornegin, toplumsal degisim ve
doniisiimle ilgili bircok alanda kiiresellesme, bilgi ve iletisim etkisindedir. Teknolojideki
degisiklikler ve kitle iletisim araglarinin yayginlagsmasi gibi faktorler.

Sanayilesmenin beraberinde getirdigi modernlesme, bireylerin giinliilk hayatina etki
eden dinamik faktorleri meydana getirmistir. Endiistriyel gelisim ve teknolojinin ilerlemesi,
iiretimin belirli sinirlara kadar yilikselmesine sebep olmustur. Bu nedenle endiistriyel siirecin
temel problemi c¢ogalan iiriinlerin ne sekilde pazarlanmasi gerektigidir. Doniistimiin
olusturdugu fikirle birey iiretici 6zelligini kaybederek tiiketici halini almistir. Baudrillard’in
konuya yaklagimini ele alacak olursak bir donemi ifade eden liretim toplumunun kapanisi,
diger bir donem olan tiiketim toplumunun baslangicini1 da beraberinde getirmistir. Sistemde
gelisen bu doniisiim bireylere tasarrufcu ve emeke¢i olarak ihtiya¢c duymamakta sadece
tiikketiciler olarak betimleyerek onlara ihtiya¢c duymaktadir (Baudrillard, 2008: 98).

Uretimin artis1 ve yayginlasmasi ile birlikte daha ¢ok insanimn iiriin alip satmasi,
globellesme ve bununla baglantili sekilde sinirlarin ortadan kalkmasi, iiretim yontemlerinin
farklilagmasi, tiiketim yontemlerinin yenilenmesi ve giinliik hayatin evrimi gibi faaliyetlere
dahil oldugu soylenebilir. Hayat bu siireglerden kaynaklanmaktadir. Toplumun giinliik
yasaminda degisimi saglayan, bireyi geleneksel olan bir kiiltiirel anlayistan ayirarak modern
kiiltiirii meydana getiren kapitalizmin biiyiikk gilicii korkutucu bir boyuta gelmistir.
Kapitalizmin, insanlarin mekéana ve zamana ait algilarini, tiiketim bigimlerini belirleyen ve
neyi tiiketeceklerini, nelere ihtiya¢ duyacaklarini ve neleri kabul edeceklerine kadar bir¢ok
noktada belirleyici etkisi oldugu soylenebilir (Omay, 2009, s. 119).

Tiketim kiiltiirtiniin gostergeleri tiiketmek {izerine oldugundan tiiketim kiiltiirliniin
kendine has Ozelliklerini ele almak gerekmektedir. Bu kiiltiir, tiiketicilerin digerlerinin
karsisinda farkliligini ortaya c¢ikarma, genellikle tiiketicilerin statii, yenilik arama fakat bunun
da en son siirlim olmasi gibi amaglarla hizmet ve {irtinleri tutkulu bir sekilde pesine diistiikleri,
arzuladiklar iirtinlere sahip olabilmek ugruna mesai harcadiklar bir kiiltiire denk gelmektedir.
Tiiketim kiiltiirli, cagimiza egemen olan kiiltiirel bi¢imi yansitan meta fetisizmi, arzular,
doyumcul zevk arayisi, aligveris bagimliligi, kullan-at vb. bu kiiltiiriin tipik belirleyici
ozellikleridir (Aytag, 2006, s. 31).
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Globallesme ile birlikte bir¢ok imge gibi tiiketim de bireysellesmistir. Medya igerigi,
metalarin kullanimi yoluyla tiiketicilere olumlu bir yasam beklentisi saglar. Sagladig: bilgiler,
iiriiniin kendisi arka planda tanitilirken veya hi¢ tanitilmazken anlaminin degisecegini, bir
gruba ait olacagini veya farkli olacagini icerir (Dagtas & Dagtas, 2009, s. 7).

Sosyal medya mecralarinda paylasilan hemen hemen her sey tam anlamiyla bir
popiiler tiketim kiltlirii olusturmustur. Cocuk fotograflarinin paylasimi ve ¢ocuklarinin 6zel
anlarinin kayit altina alip sosyal medya aglarinda paylasilmasi ise tamamen bir mahremiyet
ihlalidir. Ozellikle de ebeveynler bu anlamda bilingsizce hareket etmektedirler. Aileler genel
anlamda sosyal medya aglarinda paylasilan ¢ocuklarinin fotograflarinin, videolarinin
meydana getirebilecegi riskler karsisinda tepki gostermeyi ya da Onlem almayi tercih
etmemektedirler.

Topluma artik kamuya agik bir sekilde paylasilan ¢ocuklarin video ve fotograflari,
cocuklarin mahremiyetlerinin ihlaline neden olabilmektedir ve herkese acik paylasan gorseller
nedeniyle cocuklarin istismara ugrama riskiyle karsilasmalar1 beklenebilir. Bu nedenle,
internet ve sosyal medyadaki paylagimlarin ortaya c¢ikarabilecegi risklerin oncelikle
tanilanmasi ve 6ziimsenerek kavranmasi gereklidir. Bu kisimda 6zellikle ¢ocuk istismari ve
mahremiyet kapsaminda, hukukta ‘¢ocuk’ ve ‘cocuk haklari’ kavramlari ile mahremiyet
kavrami ifade edilmistir. Sosyal platformlarinda gosterilen ¢ocuk fotograflarnin meydana
getirebilecegi tehlikeleri, riskleri ortaya koymadan once, bu kavramlar1 degerlendirmek
onemli olacaktir.

Cocuk Haklar1 Evrensel Sozlesmesine gore, “Cocuga uygulanabilecek kanuna gore
daha erken yasta resit olma durumu harig, on sekiz yasina kadar olan her insan ¢ocuk sayilir.”
(Cocuk haklarina dair sozlesme). Birkag istisnai lilke haricinde, kiiresel Olcekte gecerli
kanunlar uyarinca 18 yasin altindaki her birey cocuk olarak kabul edilir. Cocuk haklari;
cocugun zihinsel, bedensel, duygusal, ahlaki ve sosyal bakimlardan saygin, 6zgiir ve normal
bir bigimde ve saglikli biiyiiyebilmesi icin hukuk kurallarinca korunan g¢ocuga yonelik
iyilestirici ¢aligmalardir (Akyiiz, 2010, s. 3-4).

“Mahremiyet”, Arapc¢adan tiiremis bir kelime olup “haram olma hali” anlamini
tagimaktadir. Dilimizde kullanim olarak ise genel anlamda 6zel veya tiizel kisilige ait yasak,
dokunulmamasi gereken, gizli olan bilgi-belge ve varliklara ilaveten fiziksel, sosyal ve
duygusal degerlerin ¢ekinilmesi anlamini tasimaktadir. Mahremiyet, bireye baska bireylerin
fiziksel ol¢iide ne kadar yakinlikta oldugu ve diger bireylerce de ne sinirda bilindi ile
yakindan baglantist vardir. Bir yandan da mahremiyet, erisilebilir olma durumu ile dogru
orantida olan bir olgudur. Mahremiyet hakki, 6zel hayatin siirdiiriilmesine yardim etme ayni1
zamanda 0zel hayata olan dis miidahale ve etkilerden korunma anlamini1 da betimlemektedir.
Buradan hareketle mahremiyet hakkinin birden ¢ok sorumluluk barindirdigini sdyleyebiliriz
(Yiksel, 2003, s. 3-11).

3.4. Sosyal Medyada Cocuk Fotograflar1 Paylasmak

Dijitallesmenin hizla artis gostermesiyle birlikte, kisilerin sosyal aglarda aktif bir
bigimde yer aldiklar1 ve bu sosyal aglarda gesitli icerikler barindiran paylasimlar yaptiklari
goriilmektedir. Genel olarak bu tarz igerikler video, fotograf ve yazilardan olusturmaktadir.
Glinlimiizde kullanici sayis1 ve sanal aglarin kullanim siiresiyle cogu paylasim platformlarin
oniinde seyreden Facebook, Twitter ve ozellikle Instagram’da iiretilen paylasimlar, kisiler ve
toplum agisindan tehlike yaratabilecek igerikler barindirmaktadir. En fazla dikkat ceken
icerikler ise sosyal medya platformlarinda bilingsizce paylasilan ¢cocuk resimleridir. Giindelik
yasamda yer alan ¢ocuk faaliyetlerinin ve kisisel 6zel bilgilerinin videolar ve fotograflar
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vasitasiyla herkese agik bicimde paylasildigi gozlemlenmektedir. Bu tarz igeriklerden
genellikle cocuklarin bilingli yaslara daha gelmedikleri zamana ait goriintiilerden olustugu ve
cocugun rizasinin olmadan paylagimlarin yapildigi géz 6niinde bulundurularak yayinlanan
videolar, fotograflar topluma veya kamuya agik olmasi nedeniyle ¢cok yakin bir zamanda
ebeveynleri ve ¢cocuklari zor durumlarim igine sokabilecegi riskleri barindirmaktadir. Ozellikle
bu tarz icerik lretip kazanim saglayan blogger veya youtuber anne ve babalar farkinda
olmadan biiyiik bir tehlikeye kap1 agmaktadirlar.

Whitehead yapmis oldugu bir arastirmada, bloglarin annelik tecriibesine toplumsal bir
goriniirliik getirdigini dile getirmis ve Ozel hayatin ev ortamiyla direkt olarak iliskili
oldugunu bildirerek, annelik roliiniin sosyal ag platformlarinda paylasimlar1 ile birlikte
topluma agik duruma geldigini ifade etmistir (Whitehead, 2014, s. 129). Ozellikle anne
bloggerlarin cocuklarina ait resimlerini sosyal medyada sik bir sekilde paylastiklari, bu
fotograflarin genelinde ¢ocuklarin reklam icin ara¢ olarak kullanildigi dikkati ¢ekmektedir.
‘Instagram Anneleri’ veya ‘Blogger Anneler’ adiyla paylasimlar yapan bir¢ok annenin
cocuklarint model veya birer moda ikonu haline sokmalari, bu konuyla ile alakali sorunlar
cikartmaya baglandig1 gézlemlenmistir. Dinamik ve hizli bir bigcimde yasamimizin merkezine
oturan sosyal medyada ¢ocuklarin fotograflarinin paylasilmasi hakkinda ebeveynlerin tam bir
diisiinceye sahip olmadiklar1 ve hatta bu nitelikte igeriklere sahip paylagimlarin dogrulugu ya
da yanlis olmasi konusunda ise toplumun diisiincesinin de ikiye ayrildigi gézlemlenmektedir
(Ruddick, 2017). Sosyal medya ag platformlarindan ¢ocuklarin dogumu da dahil her animi
sanal ag ortamina ileten, binlerce videoyu ve fotografi kamuya agik olarak veya milyonlarca
takipgi abonesiyle bilingsizce paylasimda bulunan ebeveynlerin bu tarz igerikleri, konunun
psikolojik, sosyolojik ve hukuki boyutlarini giindeme tagimaktadir.

4. BULGULAR

Caligma kapsaminda veri toplama teknigi olarak icerik analizinden faydalanilmis ve
nitel veriler eksininde Riiya’nin Ciftligi YouTube kanali olasiliksiz, amaghh oOrneklem
yontemiyle ele alinmistir. Riiya’min Ciftligi, 28.02.2022 yili itibari ile 1,32 Mn abone ve
1.139 video igeren 10 Kasim 2016 tarihi itibariyle YouTube’e dahil olan ve toplamda
994.460.213 goriintiime yapilan bir kanaldir. Calismanin evreni olarak Riiya’nin Ciftligi
YouTube sayfasi secilmis, Orneklem olarak amacli Orneklem yontemi seg¢ilmistir. Bu
kapsamda, Rilya’nin Ciftligi YouTube kanalinda siralama da “Popiiler Videolar” baglikli
alanda en fazla goriintiileme alan secili videolar incelemeye dahil edilmistir. S6z konusu
kanalda yer alan videolarda goriinen kullanilan tiiketim dirlinleri ve igerik paylasimlar
tizerinden simiilasyon evreni olusturmasina gore degerlendirilecektir. Buna ek olarak da
ebeveyn rizasi ile video cekilmesi lizerinden de mahremiyetin ihlali ekseninde Riiya’nin
Ciftligi ve Prenses Elif Youtube Kanali videolarin ve videolar ile ilgili paylasim yapan
takipcilerin sdylemlerinden yola ¢ikarak yorumlanmustir.

Riiya’nin Ciftligi YouTube kanalinda grafik verilerine gére %90 oraninda video kapak
gorsellerinde oyun, oyuncak, yemek kullanildigi (1069 adet video-Riiya- nesne- yiyecek-
oyuncak) ve anne-kiz iliskisi (anne-kiz videosu 53 adet) ifade edilmistir. Oyuncak kavrami
icinde Monopoly gibi yetiskin oyunlarinin kullanildigi ve oyun sektoriindeki glindemin de
takip edildigi goriilmektedir. Video iceriklerinde ebeveynlerin yonlendirmesi ile oyuncak
kullanimi ve tiiketimine sikga deginilmektedir. Ozellikle Monopoly Para Yagmuru (Paralar
Havada Ucusuyor) adli videoda ¢ocuk mahremiyeti iizerinde fazlaca taviz verilmis, s6z
konusu 6zne lizerinden bir yetiskin yaymi yapilmistir. Buradaki mahremiyet {izerinden
ebeveynlerin ¢ocuk tiiketim tiriinlerini genel bir tiikketim evresine dahil etmesi adina bir
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yonlendirme yapildigin1 sdylenebilmektedir. Riiya’nin dahil edildigi Monopoly oyununun
tilketim manipiilasyonuna bir 6rnek olusturmaktadir.

“...Biitiin paralart kapmak istiyorum.” (Riiya 'nin annesi)
“... Ben de, ben de.” (Riiya)

Riiya ve annesinin konusmalarinda gegen bu climleler, Riiya’nin 6zel hayati izerinden
YouTube takipgilerine yeni piyasaya ¢ikmis olan Monopoly oyununu satin almalari
konusunda yonlendirmesi s6z konusudur. Monopoly oyununun o6zellikleri, akranlari icin
eglence vakit gecirmeyi saglamasi vurgulanirken ve grup etkinligi acisindan bilgi verirken,
istemli olarak da satin alim1 konusunda izleyicileri manipiile etmektedir.

Calismada genel paylasimlar igerisinde incelenen bir diger konu, Riiya’nin Ciftligi
YouTube kanalinin tiikketim unsurlarimi yer alan mekan paylasimlart igermektedir. Kanal,
cocuk-oyun-aktivite iligkilendirmesini belirlenen oyun gerecleri ile yapilandirmasinin yan
sira mekan paylagimlart ile ¢ocugun eglenme islevini saglarken ayn1 zamanda mahremiyet
alanindan da tavizler vermektedir.

Genel paylasimlar iizerinden 6zne durumunda Riiya, ebeveynleri tarafindan siirekli
yonlendirilmekte ve sunum yapma islevinin tam da igerisine sokulmaktadir. Bu durumdaki
0zne, yayin saglayicisi durumunda kalmakta ve 6zliikk durumundan ayrigsmaktadir.

“... Riiya, bu taraf gel. Isig1 kapatma. Giizel ¢ik.”

10 Kasim 2016 tarihinde YouTube kanalinda video gdsterimine baglayan Riiya’nin
Ciftligi kanali toplamda 994.460.213 goriintiilleme saglamistir. Bu veriler iizerinden ¢ocuk
yasaminin mahremiyetinin ortadan kalktig1 soylenebilmektedir. S6z konusu ¢ocugun giindelik
yasaminin biiyiik cogunlukla her alaninin kayit altina alinarak yonlendirilmesi gozetlenmenin
de artik istemli olarak saglandiginmi ifade etmektedir. Hazirlanin yayinlarin 6zellikle oyuncak
ve cocuk giindemini takip etmesi, izleyicileri tiikketime hazirlarken 6zel alanin yaymi da
cocugun mahremiyetini fazlasiyla ihlal etmektedir.

Bir diger bulgulara gore ise 2016 yilinda kurulmus olan Prenses Elif YouTube kanali
iizerinden irdelenmektedir. 6 Mart 2016 tarihinde platforma katilan 3.47 Mn abonesi olan
Prenses Elif Youtube Kanali 28.02.2022 yili itibari ile 6042 video ve 5.991.873.860
gorlintiillenme oranina sahiptir. S6z konusu kanal ile birlikte heniiz 5 yasinda olan Elif,
Tiirkiye’nin en ¢ok izlenen YouTuberlar arasinda gosterilmektedir.
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Video 1. https://www.hurriyet.com.tr/dunya/ne-enes-batur-ne-de-danla-bilic-prenses-
elif-tam-2-5-milyar-kez-izlendi-40752648

Ancak kanalin videolar1 incelendiginde heniiz 5 yasinda olan Elif’in ebeveynleri
tarafindan video ¢ekme ¢abasi ile birlikte ve tiklanma ugruna fiziksel ve psikolojik bir 1srara
maruz birakildig1 goriilmektedir. Bu unsur ise video baslig1 olan “Elif Feci Diistii, Mahallede
Catidan Catiya Kedi Gibi Ugan Elif Cilek Eve Gzrdz gonderlslnde acik¢a goriilebilmektedir.

S

47

Vldeo 2 https /lwww.youtube. com/watch?v—anIPwX514s&t 135s

Bu durum ile birlikte igerik iiretiminin saglanmasi adina 6zel hayat ihlalinden ve
ruhsal travma yasanmasmin ¢ocukluk olgusu dahilinde ebeveynlerinin biling dis1
davranmalarini1 da ifade etmektedir. Her alanda bakima muhta¢ olan ¢ocuklar iizerindeki bu
iretim c¢abas1 ile birlikte fiziksel, ruhsal ve beseri saglamanin yapilmamas: ile ¢ocugun
mahremiyetinden ziyade magduriyeti de tartigsilabilmektedir. Ayn1 gonderi sosyal paylasim
aglarinda ise “Bizim cocugun psikolojisini bozan YouTube kanali. Oncelikle Elif’in gizemli
babasini merak ediyorum. Sonra da oyuncak ve abur cubur dolu dubleks evini. Bizim niye
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oyle oyuncak ve abur cubur dolu bir evimiz yok diye diistiniiyorum.” paylasiminda da
gorlilebilmektedir. Ancak s6z konusu durum tiiketim unsurunu ifade etmek amaci ile igerik
iiretici tarafindan “Sayisiz oyuncak, kostiim, sisme havuz, kisacast bir cocugun 6zenecegi riiya
gibi bir diinyaya sahip bir ¢ocuk bu Prenses Elif”, dipnotu ile de desteklenmektedir. Tiim bu
cergevede ifade edilis bigimi ise ayni platformda “Kiiciik kizin ve annesinin birbirinin tistiine,
basina ¢ig yumurta, kola, ketcap vb seyler dokiip yayinladigi video” ve “Gergekten bu kizin
hayatt bir Truman Show. Gelen para tathdir ama ¢ocugun psikoloji bozulduktan sonra neye
yarar para?” ve son olarak “Her giin 3-4 video ¢ekip is¢i gibi ¢ocugu ¢alistiriyorlar. Sunu
yvap Elif, bunu yap Elif” seklindeki olumsuzlamalar ile birlikte durumun acziyetini
gostermektedir. Cocukluk bir kez gelir ve ¢ocugun hayatinin mahremiyet i¢inde biiyiimesi
esastir. Ebeveynler ¢ocuklarini kamuoyuna bir kez maruz birakmasi o ¢ocugun normal bir
hayat yasamayacagi anlamina gelir. Kisa bir siire i¢in para kazanmak ve taninma ugruna
cocugun iyiligini riske atmaya deger mi? bunu sorgulamamiz gerekir. Eski bir ¢ocuk yildiz,
geemisteki popiilerligini  kaybetmesi nedeniyle normal bir 6zel hayat yasayamama
olumsuzlugu i¢inde biiyliyebilir. Cocuklarin mahremiyeti gegici bir para ve sohretle takas
edilmemelidir.

ATRAN LKREM $ANTI MAYONEZ, eglenceli chal
rf_, 428 E,jl eEGENM

| ‘ il i
Video 3. https: //WWW youtube. com/watch’?v CM NafomycA

Bulgusal degerlendirmeler iizerindeki en temel unsur ise Ozne durumunda
konumlandirilmis ¢ocugun ebeveynleri tarafindan yonlendirilmesi ve tiiketim olgusuna
hizmet edis bi¢imi ile geri doniislerin saglanma g¢abasidir. Ancak tek yanli olarak sonugsal
¢iktilarin miimkiin olmadig1 bu alan, multi disipliner bir bakis agis1 ile degerlendirildiginde alt
yapisinda birgok olumsuzlanmay1 da barindirmaktadir. Benzer olgu ayni kanal iizerinden
yayimi saglanan ve yillardir kanala materyal saglayan Elif’in okula baslamasi ile birlikte
kardesi Berkay’in da videolarmin yaymlanmaya baslamasinda goriilmektedir. Bu kez ise
erkek cocuklar iizerindeki etki ediniminin saglanmasi amaciyla yayinlar olusturulmakta ve
uzun yillar siirecek izlenim ediniminin miimkiin kilinmasi ebeveynler tarafindan
beklenilmektedir.
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Vldeo 4. https //www youtube. com/watch’>v gDzL480-Lkc

Bu gonderi ile birlikte yine ¢ocuk 6zelinin disinda savunmasizligin manipiile edilmesi s6z
konusu olmakla birlikte ayn1 durum da 6zendirilmektedir. Etik anlayisin tamamen disinda
olan durum, mesrulastirilarak ebeveynler tarafindan da gosterisli ve eglenceli bir hale
getirilmektedir.

“#enomen Anne Kly ile Gekim Yaparken Yapuklanm Gorince Sok Olacaksiniz i
il iy a3 G ar.csu

nwleme 15Kas 2d19 i

w ‘i i ‘
Video 5. https://www. youtube com/watch7v—GVw13naaXfA

Yukaridaki secili videoda ise yaptig1 kurabiyeden annesinin iznini beklemeden tiiketen 3
yasindaki kizini azarlayarak psikolojik siddet uygulayan anne, kaydi silmis olsa da
kaydedilmesine engel olamamis ve tiim platformlarda yogun bir elestiriye maruz kalmastir.
Ozellikle “Onun hepsini yemen mi lazimdi, tiih sana evlat gibi...” ifadeleri ile birlikte
videonun baginda samimi davranan ebeveynin yapmacik tavirlarin1 gostermekte ve ¢cocugun
ugradigi siddeti ifade etmektedir.
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5. SONUC

Calisma kapsaminda yorumlanan Riiya’nin Ciftligi ve Prenses Elif YouTube kanallari,
tiikketim unsurlarinin ¢ocuk yasaminin vazgecilmez nesnesi haline getirilmesi bir yandan da
mahremiyetin ihlali baglaminda elestirilmis ve degerlendirilmistir. Veri toplama teknigi
olarak icerik analizi yonetiminden faydalanilmis olan ¢alismada, Riiya’nin Ciftligi ve Prenses
Elif sayfalari, olasiliksiz ve amacl 6rneklem yontemiyle incelenmistir. Cocuk 6zel hayatinin
tiiketim triinleri ile temsil edilmesi ¢ocuk izleyicilerin tiiketime yoneltmesinin goriinen ilk
yiziidiir. S0z konusu kanallarin ebeveyn kontroliinde yapiliyor olmasi olgusu
diisiiniildiigiinde ise ¢ocukluk hayatinin tiiketimle i¢ ice ge¢mis bir baglamda birbirinden
ayrilmayacak sekilde siirekli ve devamli insa edildigini gosterir. Planlanan video
senaryolarinda bu igerik tretimlerinde g¢ocuklarin kullanilmasi ve ydnlendirilmesi goze
carpmaktadir. S6z konusu 6znenin, YouTube takipgileri olan ¢ocuklar ve yetiskinler, sistem
icerisinde hedef kitlesi olusturarak kanalin reklamlar {izerinden para kazanmasini
saglamaktadir. Ancak ayni sistemin Ozneleri ile birlikte kurbanlar1 da ¢ocuklar olmaktadir.
Oyuncak ve c¢ocuk gilindeminin Rilya’'nin Ciftligi ve Prenses Elif videolar1 ekseninde
somutlagmast hem ¢ocuk yasta tiiketicilerin reklam verenlere teslim edildigini gostermektedir.
Ozellikle ¢ocugun yasamin komutlar altinda kameraya alinmasi, ailenin gocugun simirlaria
girmesi ¢ercevesinde sosyal platform sitelerinin ¢ocuklar {izerinde sebep oldugu en Snemli
tahribatlardan biri ¢cocugun mahremiyetinin yok olmasidir. Uzerinde durulan mahremiyet
kavramu ihlali ile gocugun 6zel hayat alanindan gilivende ve rahat olmasi gerekliligini ortadan
kaldirarak ¢ocugu sosyal medyanin herkese acik ortaminda savunmasiz ve sozsel
olumsuzlamalara ve c¢ocugun ileride yasayabilecegi etkisinin uzun yillar siirebilecegi
psikolojik travmatik durumlara da maruz birakmaktir. Her ¢ocugunun hayatinin mahremiyet
icinde biiyiimesi esastir. Herkese acik sekilde 6zel hayat1 goriintiilenerek biiyiiyen bir cocugun
normal bir hayat yasamayacagi ve o ¢ocuklugun kaybolacag riski esastir. Bir kez yasanacak
cocuklugun ebeveynler tarafindan kamuoyuna agik hedef olarak birakilarak yok edilmesi ile
kisa bir siirede yliksek paralar kazanmak ve sohret ugruna ¢ocugun iyiligini riske atmaya
deger mi sorgulamamiz gerekir.

Tiim bulgular ile birlikte simiilasyon kuraminin gerekliligi olan bilingdis1 gbzetim ve
yonlendirme olgusu, irdelenen videolar ile birlikte bilingli bir platformun merkezi
konumlandirilmis ve heniliz resit olmayan ve bakima muhtag¢ c¢ocuklar iizerinden
manipiilasyonun devami ile birlikte ticari birer metalar haline getirilmistir. S6z konusu bu
olgu ise Oznelerin ebeveynleri tarafindan gerceklestirilmekte, ¢ocugun yasadigi veya
yasayacagl travmatik sorunlar icin tiiketime hizmet etme ¢abasi ile gdz ardi edilmektedir.
Herkes tarafindan iicretsiz olarak kullanilan sosyal medya platformlari, konusun hassasiyeti
bakimindan denetlenmeye ve sorgulanmaya mecburdur. Ancak durum bunun tezatini ifade
etmekte, ilerleyen siireclerde saglanacak s6z konusu denetimlerin gergeklesmesiyle magdur
olan yine 6zne konumundaki ¢ocuk olacaktir. Tiim bu bulgula birlikte Riiya’nin Ciftligi ve
Prenses Elif YouTube kanallarmin igerik incelenmesi ile birlikte konunun yalnizca iletisim
perspektifinde degil, multidisiplinler bir alan olarak irdelenmesi gerekliligi ifade etmektedir.
Bu ifade bi¢imin ise igerisine muhakkak hukuki ve tibbi muhataplarin yer verilmesi
saglanmal1 ve ¢ocugun durumu her agidan gozetilerek korunmasi saglanmalidir.
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